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Cele konsultacji

Zebranie opinii dotyczacych
zagospodarowania Rynku
Jezyckiego.

Ocena proponowanych
rozwigzan

Zaproponowanie rekomendacji

Opinie zebrane w procesie konsultacji maja stanowi¢ wktad do prac
projektowych dla tego terenu w przysziosci.
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Metody pozyskiwania opinii

Spacer badawczy i Badania ankietowe w Badanie telefoniczne
spotkanie z formie punktow CATI
interesariuszami konsultacyjnych 11-12 wrzesnia

31 sierpnia 9-12 wrzesnia

Wywiady indywidualne z
kupcami (IDI) oraz
badanie ankietowe

13-22 wrzesnia

l

ELERIERCT O ELERIEERIEOE
CAWI pocztowe

11-29 wrzesnia 11-22 wrzesnia

l

483 osoby 732 osoby 750s0b 250 osob 77 oséb

Razem: 1617 osob, ktore wypowiedzialy sie w konsultacjach spotecznych!
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Struktura uczestnikow konsultacji ogotem (N=1617)
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Spacer badawczy i spotkanie z interesariuszami

W ramach przygotowan do procesu konsultacji zorganizowano spacer badawczy oraz spotkanie z kluczowymi interesariuszami.
Odbyty sie one 31 pazdziernika o godzinie 15.00 na terenie Rynku Jezyckiego.

Celem spaceru byto wylistowanie gtéwnych probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem targowiska oraz wskazanie potencjalnych
punktow do zbierania ankiet od klientow.

Spotkanie z interesariuszami poswiecone byto doprecyzowaniu zakresu kwestionariuszy badawczych oraz scenariusza wywiadow
indywidualnych. Poruszono na nim rowniez kwestie organizacyjne zwigzane z planowanym procesem konsultacj.

W spotkaniach wzieli udziat przedstawiciele Stowarzyszenia Kupcow Poznanskich, Spdtki Targowiska, Rady Osiedla Jezyce,
Urzedu Miasta Poznania oraz firmy Konsultujemy.

e SEE>

Zdjecia: Urzad Miasta Poznania
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Badanie ankietowe w formie punktow konsultacyjnych (N=732)

Lokalizacje punktow: obligatoryjne i fakultatywne

Punkty dziataly rotacyjnie:

1. wsobote 9 wrzesnia, 3 punkty w godzinach od 9.00-14.30
2. w poniedziatek 11 wrzesnia, 3 punkty w godzinach od 9.00-14.30
3. we wtorek 12 wrzesnia, 3 punkty w godzinach od 9.00-12.30
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Struktura proby w punktach konsultacyjnych

Wiek, N=721
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Wyksztatcenie, N=722
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1,1%
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podstawowe gimnazjaine zawodowe

Rodzaj respondenta, N=732

m Ochotnik

= Co trzecia osoba wchodzaca na Rynek
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Badanie telefoniczne CATI (N=250)

CATl to wspomagany komputerowo wywiad telefoniczny (Computer
Assisted Telephone Interviewing) obejmujacy uzytkownikéw telefonow
komorkowych i stacjonarnych.

Badanie telefoniczne skierowane byto do mieszkancow Jezyc.

Struktura préby Flec

m Kobieta ™ Mezczyzna
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Badanie internetowe CAWI (N=483)

Badanie CAWI (Computer Assisted Web Interview) to Jaka przysztosc Rynku Jezyckiego w Poznaniu? Zapraszamy do
przeprowadzeniu wywiadu 7 respondentem 7a poérednictwem udziatu w konsultacjach spotecznych organizowanych przez Miasto
! . . o . . Foznan, udostepnianie linka 1 wypetnienie krotkiej ankiety:
internetu. Kwestionariusz takiej ankiety umieszczony byt na http://bit ly/2jiRsP @

profilu fb Konsultujemy oraz na stronie www.poznan.pl/odnowa

fot. poznanmojemiasto cuma

Technika nie pozwala uzyska¢ wynikow reprezentatywnych, gdyz
wypetnienie ankiety zalezy od zainteresowania respondenta.
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Badanie ankietowe pocztowe (N=75)
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Struktura proby — mieszkancy Jezyc (CATI, CAWI, poczta) — dodatkowe informacje

Liczba oséb zamieszkujacych w gospodarskie W jaki sposob przemieszcza sie P. po Poznaniu?
domowym, N=808

= Nie umiem ocenic¢
m Nigdy
47,0% 48,0% m Raz w miesigcu lub rzadzie;
m Kilka razy w miesigcu (w 2-7 dni miesigca)
= Kilka razy w tygodniu

m Codziennie lub prawie codziennie (w 4-6 dni tygodnia)

4,39
& 0,6% Pieszo, N=798

3-4 5-6 Wiecej niz 6

Liczba samochodow, N=806

55,1% Samochodem, N=789

Rowerem, N=798

Transportem zbiorowym, N=797

1,0%

0 1 2 3 Wiecej niz 3
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Kupcy - badanie ankieta audytoryjng (N=62)

Kwestionariusze ankiety zostaty rozdystrybuowane i zebrane wsrdd oséb
kupcow handlujgcych na Rynku Jezyckim za posrednictwem
Stowarzyszenia Kupcow Poznanskich. Z rozdanych 100 kwestionariuszy
zebrano 60 wypetnionych ankiet.  Dodatkowo przeprowadzono 15
indywidualnych wywiaddw pogtebionych, z ktérych raport znajduje sie w
osobnym dokumencie.
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Liczba odmow

Sposdh zbierania danych

Punkty konsultacyjne N=732 962
09-09-2017 (sobota): 206

11-09-2017 (poniedziatek): 390

12-09-2017 (wtorek): 366

1925

Ankieta pocztowa N=75 (dostarczono 2000 ankiet)

Ankiet audytoryjna - kupcy 38
N=62 (dostarczono 100 ankiet)
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Klienci

W jaki sposob dzis P. tu dotart? (N=709)

Klienci Rynku Jezyckiego - w dniu przeprowadzania badania - w zdecydowanej wiekszosci dotarli do
targowiska pieszo (55% oraz pieszo z wozkiem dzieciecym 4,8%) lub komunikacjg publiczng
(tramwajem 17,6%, autobusem 9,7%). Co dziesiaty przyjechat na Rynek samochodem (9,4%).

55,0%

0,4%

Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem Inny

dzieciecym
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Kupcy

W jaki sposob dzis P. tu dotart? (N=60)

W przypadku kupcdw, zdecydowana wiekszo$¢ z nich dotarta na Rynek samochodem (68,3%).
Prawie co pigty z nich dotart na Rynek $rodkami komunikacji publicznej (tramwajem 11,7%,
autobusem 6,7%).

68,3%

13.3% 1,7%
6,7%
- 0,0% 0,0% 0,0%
Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem Inny

dzieciecym
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Klienci

Czy zdarza sie, ze dociera tu P. winny sposdb? W jaki? (N=668)

Innym sposobem docierania przez klientow do Rynku Jezyckiego jest docieranie pieszo (38,2%) oraz
transportem publicznym (tramwajem 23,7%, autobusem 13,3%). Prawie co 6smy (11,8%) dociera
samochodem.

38,2%

0,3%

Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem Inny

dzieciecym
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Kupcy

Czy zdarza sie, ze dociera tu P. w inny sposéb? W jaki? (N=22)

W przypadku kupcow inng formg docierania do Rynku jest gtownie transport samochodowy (68,2%).

68,2%

9,1% 9,1% 9,1%

Pieszo Pieszo z wozkiem dzieciecym Tramwajem Autobusem Samochodem
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Mieszkancy Jezyc

W jaki sposob dociera P. najczesciej na targowisko
na Rynku Jezyckim? (N=1284)

Mieszkancy Jezyc najczesciej docierajg na Rynek pieszo (46,3% oraz 4,4% pieszo z wozkiem),
rzadziej samochodem (18,8%) czy transportem zbiorowym (tramwajem 14,6%, autobusem 5,5%). Co

dziesigty z mieszkancow dojezdza do Rynku rowerem (10%).

46,3%

Pieszo Pieszo z wozkiem

dzieciecym

Tramwajem

Autobusem

Samochodem

0,5%

Rowerem W inny sposéb
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Ogédtem

W jaki sposob najbardziej chciatby P. dociera¢ na targowisko
na Rynku Jezyckim? (N=1888)
Najbardziej pozadanym $rodkiem transportu na Rynek Jezycki jest poruszanie sie pieszo (30,8%
oraz 9% pieszo z wozkiem dzieciecym) oraz komunikacjg publiczng (tramwajem 16,9% i autobusem

9,7%). Docierajgc do Rynku uczestnicy konsultacji nieco czesciej preferowali rower (16,7%) niz
samochod (15,9%).

30,8%

Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem Inny

dzieciecym
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Klienci

W jaki sposob najbardziej chciatby P. dociera¢ na targowisko
na Rynku Jezyckim? (N=678)
Najbardziej pozadanym srodkiem transportu na Rynek Jezycki z punktu widzenia klientow jest
poruszanie sie pieszo (38,9% oraz 5,5% wdzkiem dzieciecym) oraz transport zbiorowy (tramwaj

21,7% i autobus 11,2%). Co 6smy chciatby dociera¢ na zakupy samochodem (12,1%), a co dziesiaty
(9,6%) rowerem.

38,9%

Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem Inny

dzieciecym
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Kupcy

W jaki sposob najbardziej chciatby P. dociera¢ na targowisko
na Rynku Jezyckim? (N=31)

Dla kupcdw najbardziej pozadang formg transportu jest poruszanie sie samochodem (83,9%).

12,9%

Tramwajem

83,9%

Samochodem

3.2%

Rowerem
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Mieszkancy Jezyc

W jaki sposob najbardziej chciatby P. dociera¢ na targowisko na Rynku
Jezyckim?

Mieszkancy Jezyc wskazujg dos¢ zroznicowane i wyrdwnane preferencje, jesli chodzi o najbardzie]
pozadane formy docierania na Rynek. Najwiecej osob wybiera poruszanie sie pieszo (27% oraz
pieszo z wozkiem dzieciecym 11,3%). Transport zbiorowy wskazuje tacznie 23,4% (tramwaj 14,3%,
autobus 9,1%). Co piaty (21,2%) chciatby dociera¢ do Rynku rowerem, a co szosty (16,3%)
samochodem.

27,0%

Pieszo Pieszo z wozkiem Tramwajem Autobusem Samochodem Rowerem W inny sposdb

dzieciecym
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2. Skad sa klienci i kupcy
Rynku Jezyckiego?




Klienci

Skad P. tu przyszedt/przyjechat? (N=695)

Prawie 60% klientow Rynku Jezyckiego to osoby mieszkajace na Osiedlu Jezyce w graniach ulic
Zeromskiego-Bukowska-Roosvelta. Nieco ponad jedna trzecia dociera na Rynek z innego miejsca w
Poznaniu. 7% przebadanych klientdw byto osobami spoza Poznania.

m Z innego miejsca na Osiedlu Jezyce (granice: Zeromskiego-Bukowska-Roosevelta-tory)

200 Konsultujemy 4
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Klienci

Udziat typu klientow ze wzgledu na dzien zakupow (N=609)

W sobote zakupow dokonuje wiecej klientdw zamieszkujacych Jezyce niz ma to miejsce w dni
powszednie (65% do 52,9%). W poniedziatek i wtorek czesciej mozna byto spotkac klientdw spoza
Jezyc (30,9% do 23,8%) i sgsiadow (16,2% do 11,2%).

65,0%
m Jezyce W Sasiedzi Jezyc m Poza Jezycami

52,9%

Sobota Poniedziatek i Wtorek
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Klienci

Gdzie P. mieszka? (N=722)

Najwiece] klientow mieszka w innym miejscu na Osiedlu Jezyce (38,2%) - prawie co czwarty swoje
mieszkanie ma zlokalizowane tuz przy samym Rynku (24,4%), a prawie co trzeci (28,8%) w Poznaniu
poza Jezycami. Zamieszkanie w powiecie poznanskim zadeklarowato 7,1% respondentow.

Przy samym rynku

W innym migjscu na Osiedlu Jezyce (granice: Zeromskiego-Bukowska-Roosevelta-
tory)

W Poznaniu, ale poza Osiedlem Jezyce

W powiecie poznarnskim

Poza powiatem poznariskim

24,4%

38,2%

28,8%

7,1%

1,5%
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Kupcy

Gdzie P. mieszka? (N=61)

W przypadku kupcow wiekszos¢ z nich mieszka w Poznaniu, ale poza Osiedlem Jezyce (55,7%) lub
w powiecie poznanskim (21,3%), a nawet poza nim (4,9%). Przy samym Rynku mieszka 11,5%
handlujacych, a w innym miejscu na Osiedlu Jezyce 6,6%.

Przy samym rynku 11,5%

W innym miejscu na Osiedlu Jezyce (granice: Zeromskiego-Bukowska-Roosevelta-tory) 6,6%

W Poznaniu, ale poza Osiedlem Jezyce 55,7%

W powiecie poznariskim 21,3%

Poza powiatem poznarskim 4,9%
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Klienci

Gdzie P. mieszka? — kody pocztowe (N=612)

Analiza w oparciu o kody pocztowe pokazuje, ze ponad potowa respondentow pochodzi z Jezyc
(57%), bliscy sagsiedzi stanowig 15% wskazan, natomiast 28% respondentéw swoje migjsce
zamieszkania ma zlokalizowane gtownym i peryferyjnym obszarem Jezyc.
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Kupcy

Gdzie P. mieszka? — kody pocztowe (N=52)

W przypadku kupcow, bazujac na danych z koddéw pocztowych, zdecydowana wiekszo$¢ z nich
(62%)mieszka poza rdzeniem, na ktory sktadajq sie Jezyce i przylegte do nich dzielnice.
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Mieszkancy Jezyc

Gdzie P. mieszka? — kody pocztowe (N=807)

Wsrod osob  wypetniajgcych ankiety dedykowane mieszkancom Jezyc 81% jako miejsce
zamieszkania wskazato Jezyce, a 8% osiedla przylegte (bliscy sgsiedzi).
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Ogédtem

Jak czesto robi Pan/i zakupy na targowisku przy Rynku Jezyckim?

(N=1538)

Ogdt respondentow robi zakupy na Rynku Jezyckim kilka razy w tygodniu (30,7%), przy czym jedna
czwarta robi to codziennie lub prawie codziennie (25,2%) i kilka razy w miesigcu (24,6%). Prawie co
szosty badany robi zakupy raz miesigcu lub rzadziej, a 4,6% nie pojawia sie na Rynku Jezyckim

nigdy.

Codziennie lub prawie codziennie (w 4-6 dni tygodnia)

Kilka razy w tygodniu (w 2-3 dni tygodnia)

Kilka razy w miesigcu (w 2-7 dni miesigca)

Raz w miesigcu lub rzadziej

Nigdy

25,2%

30,7%

24,6%

- 4,6%
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Badania i konsultacje spoteczne



Klienci

Jak czesto robi Pan/i zakupy na targowisku przy Rynku Jezyckim? (N=730)

Klienci robig zakupy na Rynku Jezyckim kilka razy w tygodniu (34,2%) oraz codziennie lub prawie
codziennie (32,7%). Co piaty robi je kilka razy w miesigcu (21,8%), a co dziesigty raz w miesigcu lub
rzadziej (11,2%).

Codziennie lub prawie codziennie (w 4-6 dni tygodnia) 32,7%

Kilka razy w tygodniu (w 2-3 dni tygodnia) 34,2%

Kilka razy w miesigcu (w 2-7 dni miesigca) 21,8%

200 Konsultujemy !
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Raz w miesigcu lub rzadziej 1,2%




Mieszkancy Jezyc

Jak czesto robi Pan/i zakupy na targowisku przy Rynku Jezyckim? (N=808)

Mieszkancy Jezyc najczesciej robig zakupy na Rynku Jezyckim kilka razy w tygodniu (27,5%) lub
kilka razy w miesigcu (27,1%). Prawie co piaty (18,3%) robi zakupy na targowisku codziennie lub
prawie codziennie oraz raz w miesigcu lub rzadziej (18,4%).

Codziennie lub prawie codziennie (w 4-6 dni tygodnia) 18,3%

Kilka razy w tygodniu (w 2-3 dni tygodnia) 27,5%

Kilka razy w miesigcu (w 2-7 dni miesigca) 27,1%

18,4%

200 Konsultujemy 4
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Raz w miesigcu lub rzadziej

Nigdy 8,7%







Ogédtem

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a by P.

Latwos¢ w dotarciu na Rynek, N=1518
Liczbe i organizacje wejs¢ prowadzacych na Rynek, , N=1504
Liczbe i umiejscowienie gtéwnych alejek biegnacych przez Rynek, N=1489

Szeroko$¢ alejek biegnacych przez Rynek, N=1504

Sposdb rozmieszczenia stragandw i budek na Rynku, N=1489

Komfort dokonywania zakupéw / funkcjonalno$¢ stragandw i budek, N=1500

Estetyke i wyglad stragandw i budek, N=1504

Godziny funkcjonowania targowiska, N=1505

Bezpieczenstwo w trakcie przebywania na Rynku, N=1506

m Nie umiem oceni¢  mBardzonisko  ®mNisko  ®Ani nisko, ani wysoko ~ ®Wysoko  ® Bardzo wysoko
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Ogoétem

Ogo6t respondentow najlepiej ocenia:

a) tatwos¢ w dotarciu na Rynek (75,7% pozytywnych wskazan)

b) liczbe i organizacje wejS¢ prowadzacych na Rynek (66,1%
pozytywnych wskazan)

c) godziny funkcjonowania targowiska (65,6% pozytywnych
wskazan)

Najgorzej oceniana jest:

a) estetyka i wyglad straganéw i budek (55,6% negatywnych
wskazan)

b) szerokoSC alejek biegnacych przez Rynek (34% negatywnych
wskazan)

200 I(onsultu;emy

a i konsultacje spotecz
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Klienci

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a by P.

Latwos¢ w dotarciu na Rynek, N=724
Liczbe i organizacje wejsé prowadzacych na Rynek, N=711
Liczbe i umiejscowienie gtéwnych alejek biegnacych przez Rynek, N=696

Szerokos$¢ alejek biegnacych przez Rynek, N=712

Sposdb rozmieszczenia stragandw i budek na Rynku, N=694

Komfort dokonywania zakupéw / funkcjonalnos¢ stragandw i budek, N=703

Estetyke i wyglad straganéw i budek, N=708

Godziny funkcjonowania targowiska, N=710

Bezpieczenstwo w trakcie przebywania na Rynku, N=716

® Nie umiem oceni¢  mBardzonisko  ®Nisko  ®Ani nisko, ani wysoko ~ ®Wysoko  ® Bardzo wysoko
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Klienci

W ocenie klientow najlepiej oceniana jest:

a) tatwos¢ w dotarciu na Rynek (83,7% pozytywnych wskazan)

b) liczbe i organizacje wejS¢ prowadzacych na Rynek (77,3%
pozytywnych wskazan)

c) godziny funkcjonowania targowiska (72,2% pozytywnych
wskazan)

Najgorzej oceniana jest:

a) estetyka i wyglad straganéw i budek (74,4% negatywnych
wskazan)

b) szerokoSC alejek biegnacych przez Rynek (29,5% negatywnych
wskazan)

200 I(onsultu;emy
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Kupcy

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a by P.

Latwos¢ w dotarciu na Rynek, N=55
Liczbe i organizacje wejs¢ prowadzacych na Rynek, N=57
Liczbe i umiejscowienie gtdwnych alejek biegnacych przez Rynek, N=56

Szerokos$¢ alejek biegnacych przez Rynek, N=55

Sposbb rozmieszczenia straganéw i budek na Rynku, N=56

Komfort dokonywania zakupéw / funkcjonalno$é¢ stragandw i budek, N=57

Estetyke i wyglad straganéw i budek, N=56

Godziny funkcjonowania targowiska, N=56

Bezpieczenistwo w trakcie przebywania na Rynku, N=51

tatwos¢ dostarczenia towaru na Rynek, N=55

m Nie umiem oceni¢  mBardzonisko  ®mNisko  ® Ani nisko, aniwysoko ~ ®Wysoko  ® Bardzo wysoko
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Kupcy

W ocenie kupcow najlepiej oceniane s3:

a) godziny funkcjonowania targowiska (64,3% pozytywnych
wskazan)

b) liczba i organizacja wejS¢ prowadzacych na Rynek (45,7%
pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniana jest:

a) estetyka i wyglad stragandw (55,5% negatywnych wskazan)

b) bezpieczenstwo w trakcie przebywania na Rynku (43,2%
negatywnych wskazan)

c) tatwos¢ dostarczania towaru na Rynek (34,6% negatywnych
wskazan)

200 I(onsultu;emy

a i konsultacje spotecz

A



Mieszkancy Jezyc

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a by P.

Latwos¢ w dotarciu na Rynek, N=739

Liczbe i organizacje wejs¢ prowadzacych na Rynek, N=736

Liczbe i umiejscowienie gtdwnych alejek biegnacych przez Rynek, N=737

Szeroko$¢ alejek biegnacych przez Rynek, N=737

Sposob rozmieszczenia stragandw i budek na Rynku, N=739

Komfort dokonywania zakupow / funkcjonalnos¢ stragandw i budek, N=740

Estetyke i wyglad straganéw i budek, N=740

Godziny funkcjonowania targowiska, N=739

Bezpieczenstwo w tej okolicy, , N=739

m Nie umiem oceni¢  mBardzonisko  ®mNisko  ®Ani nisko, ani wysoko ~ ®Wysoko  ® Bardzo wysoko
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Mieszkancy Jezyc

W ocenie mieszkancow najlepiej oceniana jest:

a) tatwos¢ w dotarciu na Rynek (68,5% pozytywnych wskazan)

b) godziny funkcjonowania targowiska (58% pozytywnych wskazan)

c) liczbe i organizacje wejSC prowadzacych na Rynek (55,4%
pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniana jest:

a) estetyka i wyglad straganéw i budek (61,4% negatywnych
wskazan)

b) szerokoSC alejek biegnacych przez Rynek (39,7% negatywnych
wskazan)

200 Konsultu;emy 4






Ogodtem

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a/by P.
nastepujace propozycje zmian:

Przystosowanie rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkania, konsultacje - o ile beda takie mozliwoéci techniczne i finansowe, N=1505

Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku dla
mieszkancéw — o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=1504

Ustawienie matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody- o
ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=1502

Wprowadzenie straganéw sktadanych po godzinach handlu - o ile bedg takie mozliwosci
techniczne i finansowe, N=1503

Zréwnanie poziomu plyty rynku, ulic i chodnikow wokét Rynku — stworzenie wspolnej
przestrzeni (shared space), N=1499

Wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku, N=1508

Czesciowe ograniczenie ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego dojazdu
do posesii dla mieszkaicéw oraz do rynku dla kupcow i dostawcow), N=1501

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut), N=1503

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét Rynku dla
dostawcow, N=1502

Zwiekszenie powierzchni terendw zielonych wokdt Rynku, N=1507

® Nie umiem oceni¢  ®Bardzo nisko  ® Nisko

® Ani nisko, ani wysoko

= Wysoko  m Bardzo wysoko
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Ogoétem

W opinii ogétu uczestnikow konsultacji najlepiej oceniane sa pomyslty:

a)  zrownania ptyty Rynku, ulic i chodnikéw wokot Rynku (69,4% pozytywnych wskazan)

b)  zwiekszenia powierzchni terenow zielonych wokot Rynku (67,2% pozytywnych wskazan)

c)  przystosowania Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkani, konsultacie - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe
(63,2% pozytywnych wskazan)

d)  przeznaczenie w godzinach handlowych czesci miejsc postojowych wokdt Rynku do
parkowania krotkotrwatego (np. do 30 minut) (62,9% pozytywnych wskazan)

e)  wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku (60,1% pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniane byly pomysty:

a)  ustawienia matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody
- 0 ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe (39,6% negatywnych wskazan)

b)  czeSciowego ograniczenia ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu fatwego
dojazdu do posesji dla mieszkancow oraz do rynku dla kupcow i dostawcow) (33,5%
negatywnych wskazan)

200 Konsultujemy
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Klienci

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a/by P.
nastepujace propozycje zmian:

Przystosowanie rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkania, konsultacje - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=712

Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku dla
mieszkancow — o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=711

Ustawienie matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody- o
ile bedq takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=707

Wprowadzenie straganéw sktadanych po godzinach handlu - o ile bedg takie mozliwosci
techniczne i finansowe, N=711

Zréwnanie poziomu ptyty rynku, ulic i chodnikow wokét Rynku — stworzenie wspolnej
przestrzeni (shared space), N=708

Wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku, N=716

Czesciowe ograniczenie ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego dojazdu
do posesji dla mieszkafncdw oraz do rynku dla kupcow i dostawcow), N=708

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut), N=709

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét Rynku dla
dostawcédw, N=710

Zwiekszenie powierzchni terendw zielonych wokét Rynku, N=715

® Nie umiem oceni¢  ®Bardzo nisko  ® Nisko

® Ani nisko, ani wysoko

= Wysoko  m Bardzo wysoko
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Klienci

W opinii klientow najlepiej oceniane sa pomysty:

a) zrownania ptyty Rynku, ulic i chodnikow wokdt Rynku (75,4% pozytywnych wskazan)

b) przystosowania Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkani, konsultacje - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (64,6%
pozytywnych wskazan)

c) wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku (64% pozytywnych wskazan)

d) przeznaczenie w godzinach handlowych czes$ci miejsc postojowych wokét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut) (63,6% pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniane byly pomysty:

a) ustawienia matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody -
o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (40,2% negatywnych wskazan)

b) czeSciowego ograniczenia ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego
dojazdu do posesji dla mieszkancow oraz do rynku dla kupcow i dostawcow) (33,5%
negatywnych wskazan)

200 Konsultujemy
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Kupcy

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a/by P.
nastepujace propozycje zmian:

Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia kulturalne,
spotkania, konsultacje — o ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=56

Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku dla
mieszkancow — o ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=56

Ustawienie matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody —
o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=56

Wprowadzenie straganow sktadanych po godzinach handlu - o ile bedg takie mozliwosci
techniczne i finansowe, N=57

Zrownanie poziomu plyty Rynku, ulic i chodnikéw wokot Rynku — stworzenie wspélnej
przestrzeni (shared space), N=54

Wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku, N=54

Czesciowe ograniczenie ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego
dojazdu do posesji dla mieszkancdw oraz do rynku dla kupcow i dostawcodw), N=54

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokot Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut), N=56

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét Rynku dla
dostawcow, N=56

Zwiekszenie powierzchni terendw zielonych wokét rynku, N=54

® Nie umiem oceni¢  mBardzonisko  ®Nisko  ®Ani nisko, ani wysoko ~ ®Wysoko  ® Bardzo wysoko
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Kupcy

W opinii kupcéw najlepiej oceniane sg pomysly:

a) zrownania ptyty Rynku, ulic i chodnikow wokdt Rynku (76% pozytywnych wskazan)

b) przeznaczenia w godzinach handlowych czes$ci miejsc postojowych wokdt Rynku dla
dostawcow (61% pozytywnych wskazan)

C) przeznaczenie w godzinach handlowych czes$ci miejsc postojowych wokét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut) (57% pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniane byly pomysty:

a) ustawienia matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody -
o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (87% negatywnych wskazan)

b) wprowadzenia stragandéw sktadanych po godzinach handlu - o ile bedg takie mozliwosci
techniczne i finansowe (84% negatywnych wskazan)

c) przystosowania Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkani, konsultacje - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (74%
negatywnych wskazan)

d) przystosowania Rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku dla
mieszkanicow - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (73% negatywnych
wskazan)

200 Konsultujemy
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Mieszkancy Jezyc

Jak na skali 1-5 (gdzie 1 to bardzo nisko, a 5 to bardzo wysoko) ocenit/a/by P.
nastepujace propozycje zmian:

Przystosowanie rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia kulturalne,
spotkania, konsultacje -o ile bedg takie moZliwosci techniczne i finansowe, N=737

Przystosowanie rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku dla
mieszkancow - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=737

Ustawienie matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsce do relaksu przy zrédle wody- o
ile bedq takie mozliwosci techniczne i finansowe, N=739

Wprowadzenie straganéw sktadanych po godzinach handlu- o ile bedg takie mozliwosci
techniczne i finansowe, N=735

Zréwnanie poziomu ptyty rynku, ulic i chodnikéw wokét Rynku — stworzenie wspolnej przestrzeni
(shared space), N=737

Wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku, N=738

Czesciowe ograniczenie ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego dojazdu
do posesji dla mieszkafncdw oraz do rynku dla kupcow i dostawcow), N=739

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokot rynku do parkowania
krétkotrwatego (np. do 30 minut), N=738

Przeznaczenie w godzinach handlowych cze$ci miejsc postojowych wokét rynku dla dostawcow,
N=736

Zwiekszenie powierzchni terendw zielonych wokét rynku, N=738

® Nie umiem oceni¢  ®Bardzo nisko  ® Nisko

® Ani nisko, ani wysoko

= Wysoko  m Bardzo wysoko
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Mieszkancy Jezyc

W opinii mieszkancow Jezyc najlepiej oceniane sa pomysty:

a) zwiekszenia powierzchni terenow zielonych wokdt Rynku (70,7% pozytywnych wskazan)

b) zréwnania ptyty Rynku, ulic i chodnikow wokdt Rynku (66,1% pozytywnych wskazan)

c) przystosowania Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowa¢ wydarzenia
kulturalne, spotkani, konsultacje - o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (63,4%
pozytywnych wskazan)

d) przeznaczenie w godzinach handlowych czes$ci miejsc postojowych wokdét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut) (61,8% pozytywnych wskazan)

Najgorzej oceniane byly pomysty:

a) ustawienia matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle wody -
o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe (35,3% negatywnych wskazan)

b) czeSciowego ograniczenia ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu tatwego
dojazdu do posesji dla mieszkancéw oraz do rynku dla kupcoéw i dostawcow) (31%
negatywnych wskazan)
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Ogédtem

Jakie ma P. inne pomysty na zmiany na Rynku Jezyckim? (N=1134)

Modernizacja infrastruktury (zadaszenie, nawierzchnia, toalety, chodniki, ujecia
wody, gniazda z pradem)

Zwigkszenie czystosci, poprawa gospodarki Smieciowe;
Poprawa bezpieczenstwa i poradzenie sobie z bezdomnymi

Poprawa estetyki i uporzadkowanie (wyglad straganéw oraz alejki tematyczne)

Utworzenie miejsc rekreacyjnych (tawki, skwerki, mozliwo$ci do wyprowadzania
pséw, wigcej zieleni)

Zwiekszenie miejsc do parkowania

Zostawienie rynku takim jaki jest

Poprawa przystankow komunikacji publicznej (w tym przystanki wiedenskie)
Ograniczy¢ stoiska z odziezg

Poprawi¢ dostepno$c dla samochoddw i komunikacji miejskie;]
Ograniczenie ruchu samochodowego

Inne

15,0%

14,2%

11,5%
10,6%
8,4%
7,9%
5,1%
3,7%
2,3%
2,2%
1,1%

16,8%
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Klienci

Jakie ma P. inne pomysty na zmiany na Rynku Jezyckim? (N=386)

Zwigkszenie czystosci, poprawa gospodarki Smieciowe;

Poprawa bezpieczenstwa i poradzenie sobie z bezdomnymi

Modernizacja infrastruktury (zadaszenie, nawierzchnia, toalety, chodniki, ujecia
wody, gniazda z pradem)

Utworzenie miejsc rekreacyjnych (tawki, skwerki, mozliwo$ci do wyprowadzania
pséw, wigcej zieleni)

Poprawa estetyki i uporzadkowanie (wyglad straganéw oraz alejki tematyczne)
Poprawa przystankow komunikacji publicznej (w tym przystanki wiedenskie)
Zostawienie rynku takim jaki jest

Zwiekszenie miejsc do parkowania

Ograniczy¢ stoiska z odziezg

Poprawi¢ dostepno$c dla samochoddw i komunikacji miejskie;]

Ograniczenie ruchu samochodowego

Inne

13,2%
12,2%
12,2%
10,1%
8,5%
6,5%
5,7%
5,2%
4,4%
2,3%
0,8%

18,1%
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Kupcy

Jakie ma P. inne pomysty na zmiany na Rynku Jezyckim? (N=1134)

Modernizacja infrastruktury (zadaszenie, nawierzchnia, toalety, chodniki, ujecia
wody, gniazda z pradem)

8,0%
Poprawa bezpieczenstwa i poradzenie sobie z bezdomnymi

14,0%

Zwigkszenie czystosci, poprawa gospodarki Smieciowe; 14,0%

Zwiekszenie miejsc do parkowania 10,0%

Zostawienie rynku takim jaki jest - 4,0%

Utworzenie miejsc rekreacyjnych (tawki, skwerki, mozliwosci do wyprowadzania . 2 0%
psow, wiecej zieleni) 0%

Poprawa estetyki i uporzadkowanie (wyglad stragandw oraz alejki tematyczne) . 2,0%

Poprawa przystankow komunikacji publicznej (w tym przystanki wiedenskie) . 2,0%
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Mieszkancy

Jakie ma P. inne pomysty na zmiany na Rynku Jezyckim? (N=1134)

Modernizacja infrastruktury (zadaszenie, nawierzchnia, toalety, chodniki, ujecia
wody, gniazda z pradem)

Zwigkszenie czystosci, poprawa gospodarki Smieciowe;
Poprawa estetyki i uporzadkowanie (wyglad straganéw oraz alejki tematyczne)
Poprawa bezpieczenstwa i poradzenie sobie z bezdomnymi

Zwigkszenie miejsc do parkowania

Utworzenie miejsc rekreacyjnych (tawki, skwerki, mozliwo$ci do wyprowadzania
pséw, wigcej zieleni)

Zostawienie rynku takim jaki jest
Poprawa przystankéw komunikacji publicznej (w tym przystanki wiedenskie)
Poprawi¢ dostepno$c dla samochoddw i komunikacji miejskie;]

Ograniczenie ruchu samochodowego

Korzystac z do$wiadczen innych rynkéw i miast (w tym Rynek Wildecki, Hala
Mirecka, "marche", hale w miastach europejskich)

Inne

14,9%
14,8%
12,3%
10,9%
9,3%
7,9%
4,9%
2,3%
2,1%
1,4%
1,4%

16,5%
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Mieszkancy Jezyc

Dlaczego nie robi P. zakupdw na Rynku Jezyckim? (N=136)

Do gtownych przyczyn braku robienia zakupow na Rynku Jezyckim zaliczy¢ nalezy: duza odlegtos¢
od miejsca zamieszkania (28,7%), brak przyzwyczajenia (14%) oraz estetyke i wyglad targowiska

(14%).

Brak przyzwyczajenia / u mnie w domu sie tam nie chodzi
Niska jakos¢ produktow

Niski komfort dokonywania zakupdw / niefunkcjonalno$é
Estetyka i wyglad tego miejsca

Klimat, charakter tego miejsca

Duza odlegto$¢ od miejsca zamieszkania

Trudnosci z dotarciem pieszo (np. jakos¢ chodnikéw)
Trudnosci z dotarciem autem (np. brak miejsc parkingowych)

Trudno$ci z dotarciem rowerem (np. brak tras, bruk na jezdni)

Trudnosci z dotarciem tramwajem (np. brak trasy obok domu, brak przystankéw..

Ceny

Powody niezwigzane z samym rynkiem (np. problemy z chodzeniem, ograniczona..

Inne powody — jakie-

28,7%

200 Konsultujemy

Badania i konsultacje spoteczne




8. Kupcy na Rynku
Jezyckim -
parkowanie i
roztadunek towarow




Kupcy

Gdzie jest zwykle zaparkowany samochdd, ktérym P. dojezdza,
kiedy P. pracuje? (N=595)

Kupcy w zdecydowanej wiekszosci parkujg samochod przy Rynku lub w jego poblizu (81,8%).

Przy Rynku lub w poblizu 81,8%

Na Osiedlu Jezyce, ale nieco dalej

W innym miejscu poza Osiedlem Jezyce

Nie dotyczy — np. auto jest gdzie$ w miedzyczasiezabierane przez kogo$ innego I 1,8%

Nie wiem ! 1,8%
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Kupcy

W jakim miejscu stoi ten pojazd? (N=50)

Samochod parkowany jest zwykle przy ulicy, na miejscu postojowym Strefy Ptatnego Parkowania
(50%) lub na prywatnym, ptatnym parkingu (74%).

50%

Przy ulicy, na miejscu postojowym w SPP

Przy ulicy z SPP, ale poza wyznaczonymi miejscami 8%

Na innym parkingu miejskim (np. przy Poznanskiej/pod Roosevelta) | 0%

Na prywatnym, ptatnym parkingu 24%

W innym miejscu 18%
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Kupcy

Jak czesto pracuje P. na Rynku Jezyckim? (N=59)

Zdecydowana wiekszos¢ kupcow pracuje codziennie lub prawie codziennie na Rynku Jezyckim
(93,2%).

Codziennie lub prawie codziennie (w 4-6 dni tygodnia) 93,2%

Kilka razy w tygodniu (w 2-3 dni tygodnia)

6,8%

Kilka razy w miesigcu (w 2-7 dni miesigca) | 0,0%

Raz w miesiacu lub rzadziej | 0,0%
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Kupcy

W jaki sposob docieraja na rynek towary, ktorymi P. handluje?

Wedtug opinii kupcdw towary, ktdrymi handlujg zawsze "sg przywozone pojazdem, ktdry obstuguje
tylko mj stragan”. Z tg opinig zgodzito sie 95,3% badanych

W inny sposob — jaki?, N=4

Sq przechowywane w samochodzie zaparkowanym w poblizu i stamtad
przynoszone, N=13

Sa przechowywane w poblizu rynku i stamtad przynoszone, N=15

Sa przywozone pojazdem, ktory obstuguje wiecej straganow, N=20

Sa przywozone pojazdem, ktéry obstuguje tylko méj stragan, N=43

= Nie wiem ®Nigdy mCzasami mCzesto ™ Zawsze
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Kupcy

Gdzie jest zwykle zaparkowany samochod, ktorymi dostarczane sa
towary? (N=58)

Samochdd, ktorym dostarczane sg towary zwykle parkowany jest przy Rynku lub w jego poblizu
(81%).

81,0%

12,1%
- 3,4% 3,4%
Przy Rynku lub w poblizu Na Osiedlu Jezyce, ale nieco dalej Nie dotyczy — np. auto jest gdzie$ w Nie wiem

miedzyczasiezabierane przez kogos innego
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Kupcy

Jak diugo trwa roztadunek od momentu dotarcia na Rynek? (N=59)

Roztadunek towardw dla 42,4% kupcow trwa do 30 minut, a dla 40,7% od 31 minut do godziny. Co
dziesiaty z kupcoéw musi roztadowywac towary pomiedzy 1 a 2 godzinami.

42,4%

1,7%
oo .
Do 30 minut 31-60 minut Miedzy 1 a 2 godziny Wiecej niz 2 godziny Inna odpowiedz Nie wiem
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Kupcy

lle razy dziennie odbywa sie dostawa na P. stragan? (N=60)

Dostawa na stragan odbywa sie zwykle raz dziennie (77%).

7%

1raz

15%

2 razy

0%

8%

3 razy

0% 0%

Wiecej / na biezaco

Inna odpowiedz Nie wiem
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Podsumowanie

1. Biorac pod uwage catosciowe wyniki konsultacji, nalezy powtérzy¢, ze najbardziej
pozadanym srodkiem transportu na Rynek Jezycki jest poruszanie sie pieszo (30,8% oraz
9% pieszo z wodzkiem dzieciecym) oraz komunikacja publiczng (tramwajem 16,9% i
autobusem 9,7%). Docierajac do Rynku uczestnicy konsultacji nieco czesciej preferowali
rower (16,7%) niz samochéd (15,9%).

2. lIstnieja rozbieznosci interesow w sposobie docierania na Rynek pomiedzy szeroko
rozumianymi klientami (klienci + mieszkancy) a kupcami. Ci pierwsi docieraja zwykle
pieszo lub komunikacja publiczng - drudzy zas samochodami. Nalezy rozwazy¢ takie
rozwigzania, ktoére zapewnig udogodnienia zaréwno dla klientéw, jak i handlujacych,
ktorzy z racji wykonywanego zawodu (dowéz towaréw) zdecydowanie preferuja dojazd
samochodami.

3. Rynek Jezycki nie petni jedynie lokalnej funkcji handlowej. Biorac pod uwage strukture
klientow, nalezy zwrdci¢, ze az 29% z nich dociera na Rynek spoza obszaru $cistych Jezyc
czy przylegtych osiedli i jest dla nich miejscem czestych zakupéw. Swiadczy to od duzych
walorach i znaczeniu Rynku Jezyckiego w przestrzeni catego miasta.

4. Znaczenie tej przestrzeni dla mieszkancow potwierdza réwniez bardzo duze
zainteresowanie, ktore towarzyszyto prowadzonym konsultacjom.
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Podsumowanie

Zbieznosci i rozbieznosci w ocenie funkcjonowania Rynku Jezyckiego

Liczbe i umiejscowienie gtownych alejek biegnacych przez Rynek
Szerokos¢ alejek biegnacych przez Rynek
Sposéb rozmieszczenia straganow i budek na Rynku
Komfort dokonywania zakupow / funkcjonalno$¢ stragandéw i budek
Estetyke i wyglad stragandw i budek
Godziny funkcjonowania targowiska

Bezpieczenstwo w tej okolicy

200 Konsultujemy

Badania i konsultacje spoteczne




Podsumowanie

5. Obszarami, ktore powinny wymagac zmian przy rewitalizacji terenu targowiska
to:

1. Szerokosc alejek biegnacych przez Rynek.

2. Poprawienie funkcjonalnosci straganow i budek.

3. Estetyka i wyglad straganow.

4. Zapewnienie wiekszego poczucia bezpieczenstwa handlujacych i klientow

W stosunku do tych obszaréw istnieje zgoda wiekszosci uzytkownikow
targowiska.
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Podsumowanie

Zbieznosci i rozbieznosci w ocenie pomystdw na Rynek Jezycki

I B I T
Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu organizowac wydarzenia
kulturalne, spotkania, konsultacje — o ile beda takie mozliwo$ci techniczne i
finansowe
Przystosowanie Rynku do tego, by poza godzinami handlu byt miejscem wypoczynku
dla
mieszkarncow — o ile bedg takie mozliwosci techniczne i finansowe

Ustawienie matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego miejsca do relaksu przy zrédle
wody -
o ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe
Wprowadzenie straganéw sktadanych po godzinach handlu - o ile beda takie
mozliwosci
techniczne i finansowe
Zréwnanie poziomu ptyty Rynku, ulic i chodnikéw wokét Rynku — stworzenie wspdinej
przestrzeni (shared space)

Wprowadzenie zadaszenia dla catej ptyty Rynku

CzeSciowe ograniczenie ruchu samochodowego przy Rynku (przy zachowaniu
tatwego
dojazdu do posesji dla mieszkancow oraz do rynku dla kupcow i dostawcow)

Przeznaczenie w godzinach handlowych czesci miejsc postojowych wokoét Rynku do
parkowania krétkotrwatego (np. do 30 minut)

Przeznaczenie w godzinach handlowych czesci miejsc postojowych wokét Rynku dla
dostawcow
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Podsumowanie

6. Duzo wiecej kontrowersji wzbudzaja pomysty, ktére oceniali klienci, kupcy i
mieszkancy. Wobec wiekszosci z nich istniejg rozbieznosci w ocenie, przy czym
klienci i mieszkancy maja zwykle odmienne opinie od oséb handlujacych na
Rynku. W takich przypadkach rekomendowane sa dalsze dziatania dialogowe i
komunikacyjne, gdyz wprowadzenie tych zmian na obecnym etapie oznacza¢
bedzie sprzeciw spotecznosci kupieckiej.

7. Wspolne opinie wszystkich uzytkownikéw dotycza nastepujacych rozwiazan:

1. Nieche¢ wobec ustawienia matej fontanny, kurtyn wodnych lub innego
miejsca do relaksu przy zrodle wody —
o ile beda takie mozliwosci techniczne i finansowe.

2. Nieche¢ wobec czesciowego ograniczenia ruchu samochodowego przy

Rynku (przy zachowaniu latwego
dojazdu do posesji dla mieszkancow oraz do rynku dla kupcow i
dostawcow).

3. Zgody co do koniecznosci zadaszenia dla catej ptyty Rynku.
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