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1 Ad. § 5pkt. 21, n. Dodatkowa strefa CH (centréow Dodatkowa strefa Pisemnie Uwage odrzucono.
Zapisy wprowadzone niezgodnie z upowaznieniem ustawowym. handlowych?) Zapisy nie s3 podmiotowe - stanowig zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic
Ustawa pozwala wprowadzi¢ rézne zasady dla réznych obszaréw a nie podmiotéw. Propozycja reklamowych i urzadzen reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez
wydzielenia obszaréw CH (centréw handlowych?) Ustawodawce.
Strefy zostaty wydzielone na podstawie innych obowigzujacych dokumentéw (studium,
mpzp, uchwata Park Kulturowy oraz uchwata o rewitalizacji) i czesto zwigzane s3 z
dominujacym charakterem zabudowy, wprowadzenie kolejnej strefy mogtoby spowodowac
zaktdcenie dosc zrozumiatego podziatu.
2 2. Postulat ogdlny nr 2: wyodrebnienie Stadionu (lub w ogdlnosci: obszaréw czy obiektéw Dodatkowa strefa Dodatkowa strefa Pisemnie Uwage odrzucono.
sportowych) jako oddzielnego obszaru, ktéry podlegat bedzie innym zasadom, niz pozostate czesci Miasto zostato podzielone na strefy zgodnie z innymi obowigzujgcymi dokumentami
tzw. Obszaru Zurbanizowanego. (studium, mpzp, uchwata Park Kulturowy oraz uchwata o rewitalizacji) i czesto zwigzane sg z

dominujacym charakterem zabudowy, wprowadzenie kolejnej, pojedynczej strefy mogtoby
spowodowac zaktdcenie dos¢ zrozumiatego podziatu.

3 § 2 pkt 1a, b, pkt. 4. Billboard - zmiana parametrow Pisemnie Uwage przyjeto.
uzupetnienie dopuszczalnych powierzchni ekspozycyjnych o wymiary (szerokos¢ x wysokosc) Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
odpowiedni (3,56x2,46; 6x3; 1,2x1,8)

4 Brak zapiséw okreslajacych szerokos¢ i dtugos¢ powierzchni ekspozycyjnych. Billboard - zmiana parametrow Pisemnie Uwage przyjeto.
Zapisy wskazujace tgczng powierzchnie sg nielogiczne i wprowadzajg mozliwos$é budowy obiektéw Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
budowlanych o ztych dla przestrzeni publicznej proporcjach.

5 Projekt winien wprowadzi¢ ujednolicony wyglad kazdego typu obiektu reklamowego z Billboard - zmiana parametrow Pisemnie Uwage odrzucono.
przeznaczeniem do prezentowania tresci reklamowo-informacyjnych w zakresie konstrukcyjnym, Ustawodawca przewidziat mozliwos¢ okreslania gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz
kolorystycznym, szerokosci obramowan. rodzaj materiatéw budowlanych - i te zostaty okreslone.

6 §2.1. Billboard - dodatkowa wersja Pisemnie W trakcie analizowania.

Zmiana tresci zapisu poprzez dodanie pkt. ¢) o nastepujacycm brzmieniu:
,,€) wersja |l - oswietlony billboard nascienny o powierzchni ekspozycji 18m2”

7 1. W § 2 projektu uchwaty w punkcie 1 w proponowanym zapisie Billboard - zmiana definicji Pisemnie Uwage odrzucono.
Billboard — nalezy rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe (....) konstrukcji nosnej w uktadzie W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje 'tablicy
poziomym ( .....) reklamowej' oraz 'urzadzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
Jest nielogiczny, nieczytelny, sprzeczny z funkcjonujacg Swiatowg nomenklaturg dotyczaca
typologii urzadzen reklamowych. . opisany typ konstrukcji jest BUDOWLA zgodnie z prawem W Ustawie Prawo Budowlane - ujete zostaty definicje obiektu budowlanego (art. 3, pkt 1)
budowlanym i ugruntowanym orzecznictwem sadéw administracyjnych. oraz budowli (art.3, pkt. 3)

8 ,Wersja | podswietlana lub w formie wyswietlacza” Billboard - zmiana definicji Pisemnie Uwage odrzucono.
Wersja podswietlana jest catkowicie innym obiektem budowlanym niz wersja w formie W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
wyswietlacza. reklamowej' oraz 'urzadzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
Dla czytelnosci zapisow uchwaty , autor winien jednoznacznie wskazac, ze obiekt budowlany,
majacy przeznaczenie do prezentacji tresci informacyjno — reklamowych, posiada nazwe : Obiekt W Ustawie Prawo Budowlane - ujete zostaty definicje obiektu budowlanego (art. 3, pkt 1)
budowlany typu SCROLL oraz obiekt budowlany typu LED. oraz budowli (art.3, pkt. 3)

Sa to catkowicie dwa rdzne typu obiektéw budowlanych przeznaczonych do prezentacji tresci
reklamowo-informacyjnych.
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9 Opisana w projekcie wersja Il - to nie urzgdzenie tylko budowla w rozumieniu prawa budowlanego. |Billboard - zmiana definicji Pisemnie Uwage odrzucono.
W terminologii branzowej taka budowla nosi nazwe backlight. W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
Uzyte w projekcie okreslenie pojecie ,, podswietlana” jest nieczytelna i niejasna. reklamowej' oraz 'urzgdzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
W Ustawie Prawo Budowlane - ujete zostaty definicje obiektu budowlanego (art. 3, pkt 1)
oraz budowli (art.3, pkt. 3)
Stowo 'backlight' ttumaczone na jezyk polski oznacza 'podswietlony'.
10 1. W § 2 p. 4, projekt méwi o citilighcie. Pisemnie Uwage odrzucono.
Z opisu nie wynika logicznie o jakim typie urzgdzenia projekt uchwaty méwi. W uchwale okreslona zostata 'ilo$¢ stron ekspozycji', dopuszczona zostata mozliwos¢ uzycia
Citilight w formie wyswietlacza to nie jest citilight tylko panel LCD, ktéry bardzo mocno ingeruje w wyswietlacza (bez ograniczania technologii), okreslona zostata powierzchnia ekspozycji oraz
przestrzen publiczna. wysokos¢ urzadzenia. W ocenie autordw jest to logiczny i zwiezty opis urzadzenia
Ponadto, termin citilight obejmuje nosnik reklamowy , podswietlony , przeznaczony do prezentacji reklamowego, ktére mozna ustawic¢ w przestrzeni.
plakatow papierowych , z obrazem statycznym.
Nosnik przeznaczony do dynamicznej prezentacji kilku obrazéw w okresach zmiennych cyklicznie Jak kazda reklama nosnik ingeruje w przestrzen publiczng, dlatego zostaty dla nich okreslone
nazywa sie SCROLL CITILIGHT. zasady i warunki sytuowania w fofmie omawianego dokumentu.
Kazdy z wymienionych 3 typow nosnikéw reklamowych wystepuje w formie do montazu na
istniejgcym obiekcie budowlanym oraz w formie budowli trwale zwigzanej z gruntem.
Projekt uchwaty jest w proponowanym punkcie nieprecyzyjny, nielogiczny, niejasny.
Istnieje pewno$é, ze wprowadza zapisy dajgce wieloznacznos$é w definiowaniu znaczenia
CITILIGHT.
11 2.W§2p.5 Pisemnie Uwage odrzucono.
Ekspozytor — projekt przyjmuje , ze jest to tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe. Stuzgce do Zapis daje dowolnos¢ co do sytuowania czasowych tablic lub urzadzen reklamowych.
czasowej promocji, balony, flagi, powtoki pneumatyczne, itp.
Zapis takiej definicji jest nieprecyzyjny zaréwno w pojeciach tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe. Powtoka pneumatyczna jest terminem nowatorskim i nie majgcym zastosowania w
rzeczywistosci. Nadto projekt nie zawiera formy, wielkosci, ksztattdw , proporcji ani tez pojecia
czasookresu promocji.
12 3.Ad. §2.p.9 Pisemnie Uwage odrzucono.
Proponowana definicja POTYKACZA zawiera jego wymiary dotyczgce wysokosci oraz tacznej Ustawodawca przewidziat mozliwos¢ okreslania gabarytow, standardéw jakosciowych oraz
powierzchni ale nie definiuje jego konstrukcji . rodzaj materiatéw budowlanych - i te zostaty okreslone.
13 4. Ad. § 2. p. 10. Pisemnie Uwage odrzucono.
Definicja pylonu jest nieprecyzyjna w zakresie jego konstrukcji jako budowli. Okreslone zostaty parametry - wysokos¢ i szerokosc. Powierzchnia ekspozycyjna zostata
Niezrozumiate jest okreslenie ,, z wytaczeniem wyswietlaczy” . Projekt nie okreslit czy owe pylony okreslona dla dwdch najwiekszych pylonéw (w rozmiarze 4 i 5).
posiadajg podswietlenie, jaka czes¢ pylonu stanowi¢ moze znak graficzny lub tres¢ informacyjna.
Tylko pylony o wymiarach niespotykanych w Polsce posiadaja proponowang max wielko$¢ Przyjety zapis brzmi 'rozmiar 5 — szeroko$¢ do 7 m i wysoko$¢ od 15 m do 25 m oraz taczna
powierzchni ekspozycyjnej. | to nie stata tylko dopuszczalna, co powoduje skutek w postaci réznych powierzchnia ekspozycji nie wieksza niz 85 m?'.
wielkosci powierzchni ekspozycyjnych.  Proponowanie wysokosci pylondw w zakresie od do, z
tolerancjg 50% jest nieprecyzyjne. Pylon rozmiaru 5, zgodnie z projektem moze by¢ szerokina 7 m i
mie¢ wysokos$é 25 m. Czyli powierzchnie 350 m2.
14 Ad. § 2 pkt 10. Usuniecie pylonéw 4 i 5 z pasa Pisemnie Uwage odrzucono.
Wobec usuniecia z przestrzeni no$nikdw o wymiarze 12x3, 12x4 i wiekszych budowa pylonéw w drogowego
rozmiarze 4 i 5 wydaje sie nieuzasadniona, lub powinna by¢ ograniczona wytgcznie do CH. Pylony w rozmiarze 4 i 5 wystgpuja tylko w oszarze zurbanizowanym (ze wzgledu na
Postulujemy usuniecie pylonéw nr 4 i 5 z obszaréw pasa drogowego. charakter zabudowy).
15 5.Ad. §2p.11. Pisemnie Uwage odrzucono.
Stup reklamowy, zaréwno wyspecyfikowany a podpunktach a i b, nie jest wolnostojgcym W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
urzagdzeniem reklamowym tylko obiektem budowlanym trwale zwigzanym z gruntem w rozumieniu reklamowej' oraz 'urzadzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
prawa budowlanego.
W Ustawie Prawo Budowlane - ujete zostaty definicje obiektu budowlanego (art. 3, pkt 1)
oraz budowli (art.3, pkt. 3)
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16

§2. 11b).

Zmiana tresci zapisu w nastepujacy sposob:

,wersja B - o wysokosci od 3,5 m do 4,5 m i srednicy od

1,25 m do 1,75 m, z podswietlong po wierzchnig ekspozycji od 6 m2 do 20m2”

Stupy reklamowe - zmiana
parametrow

Pisemnie

Uwage przyjeto.
Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.

17

Zmiana tresci § 2 poprzez dodanie do niego pkt. 13) o nastepujacym brzmieniu: ,,13) odlegtosci -
nalezy przez to rozumie¢ odlegtos¢ mierzong po tej samej stronie drogi. Dotyczy to przyktadowo
odlegtosci m.in. wskazanych w § 4.2j) lub § 5.2k)”.

Dodatkowe pojecie (odlegtosé)

Pisemnie

Uwage przyjeto.
Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.

18

Dodanie do stownika pojec¢ pkt. 14) o nastepujgcym brzmieniu:

14) cyfrowych tablicach reklamowych i cyfrowych urzadzeniach reklamowych - nalezy przez to
rozumiecd taki typ tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, ktére wykonane jest:

a) w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej rozdzielczosci FullHD
1920x1080

lub b) z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD) o
maksymalnej wielkosci piksela 6 mm.

Jednoczesnie cyfrowa tablica reklamowa lub cyfrowe urzadzenie reklamowe musi by¢ wyposazone
w automatyczny system regulacji jasnosci zapewniajgcy maksymalne wartosci luminacji mierzone w
odlegtosci 1 m prostopadle do srodka matrycy:

a) w ciggu dnia - 6 000 cd/m2

b) w nocy - 600 cd/m2

Dodatkowe pojecie (cyfrowe tablice i
urzadzenia reklamowe)

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Nie okreslamy technologii.

19

Wprowadzenie nowego pojecia:

totem - wolnostojace, zbiorcze urzadzenie o pionowej konstrukcji, montowanej w gruncie, na
ktérym umieszczane sg tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe, podswietlane lub
niepodswietlane, widoczne co najmniej z dwdch kierunkdw, zamontowane na dwdch poziomach,
przy czym na gérnym poziomie umieszczone jest logo przedsiebiorcy, ktéry prowadzi dziatalnosci
gospodarczg na nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest totem.

Dodatkowe pojecie

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Jest to tozsame pojecie z 'pylonem'. Parametry pylondw nie zostang zmienione.

20

prowadzenie definicji masztu flagowego - jako dodatkowego rodzaju szyldu dopuszczonego na
obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie sie wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe (WOH). Maszty flagowe s3 powszechnie stosowanym i przyjetym rodzajem
urzadzenia reklamowego, ktdre nie jest uwzglednione w projekcie uchwaty.

Dodatkowe pojecie

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Pojecie nie pojawia sie w stowniku, ale takie rozwigzanie wystepuje w uchwale: "w formie
masztéw o wyskosci (...) z banerem reklamowym".

21

Propozycja definicji muralu i muralu reklamowego (powotywanie sie na zapisy z 2017 roku)

mural — wielkoformatowa grafika scienna w postaci malowidta (powtoki malarskiej), recznie
wykonanej bezposrednio na $cianie budynku lub budowli

[lub, jesli dopuszczacie Panstwo inne techniki jego wykonania:]

mural — kompozycja plastyczna, wykonana recznie bezposrednio na $cianie budynku lub budowli, w
postaci wielkoformatowej grafiki sciennej umieszczonej technikami malarskimi, lub przy uzyciu
innych elementdw przestrzennych typu ceramika, metaloplastyka..., przy czym gtebokos¢
elementdéw przestrzennych nie przekracza 15 cm;

mural reklamowy — tablica reklamowa w postaci muralu, ktorej tresci reklamowe zawarte sg na
powierzchni ekspozycji;

Dodatkowe pojecie

Pisemnie

Uwage odrzucono.

Z uwagi na pojawiajgce sie gtosy niezrozumienia definicji muralu reklamowego
zaproponowanej w 2017 roku, jego definicja zostata usunieta ze stowniczka pojec i
zastgpiona opisem w aktualnej wersji

22

Zdefiniowane pojecia ,,powierzchnia ekspozycji — cze$¢ tablicy reklamowej, urzadzenia
reklamowego stuzaca do prezentacji tresci reklamowych [zdefiniowane w art. 2, pkt 16a Upzp]
Obecny projekt uchwaty (ani takze Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym) nie
zawiera definicji i nie okresla pojecia ,,powierzchni ekspozycji”, do ktérej odwotuje sie wiele jego
zapisow.

Dodatkowe pojecie

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Pojecie 'ekspozycji reklamy' pojawia sie w ustawowych definicjach tablicy reklamowej i
urzadzenia reklamowego.
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23 Propozycja definicji Sciany Slepej: — elewacja budynku, spetniajaca tacznie warunki: Dodatkowe pojecie Pisemnie Uwage przyjeto.

- ktorej taczna powierzchnia otwordw okiennych i drzwiowych nie przekracza 5% powierzchni tej Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.

Sciany;

- znajdujaca sie bezposrednio na granicy dziatki ewidencyjnej,

- nie posiadajaca elementdw i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, stolarka

okienna i drzwiowa lub posiadajaca czytelnie wyodrebniony fragment nie posiadajacy dekoracji

architektonicznej stanowigcy powierzchniowo wieksza czes¢ elewacji (wtedy umieszczanie tablic

reklamowych mozliwe jest tylko na tym fragmencie)
24 proponujemy w § 2 doda¢ pkt 13) o tresci : Dodatkowe pojecie Pisemnie Uwage odrzucono.

13) pylonie digital — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potgczone Dopuszczone sg citylighty oraz siatka LED.

trwale z gruntem, o dwustronnej ekspozycji w ukfadzie pionowym dopuszczone w nastepujacym

wymiarze:

— szeroko$¢ do 3,5 m i wysokos$¢ od 4 m do 9 m wtacznie,

(pylon digital powinien by¢ dopuszczony w ilosci 3 sztuki w obszarze ,,centrum i historyczne

dzielnice” na terenie przylegtym do MTP. Pylon niezbedny w celu wyswietlania statycznych obrazéw

informujacych o wydarzeniach na terenie MTP jak réwniez mégtby informowac mieszkaricow o

waznych wydarzeniach w miescie Poznan. Dlatego cyfrowy — poniewaz w szybki i prosty sposob

mozna na nim zamiesci¢ wazng dla mieszkarnicéw informacje. Docelowo mégtby wspdtpracowad z

siecig cityligt-ow LCD, ktdre pojawiaja sie juz w przestrzeni naszego miasta)
25 6) dopuszczenie billboardéw w wersji Il (§ 2 pkt 1 lit. b projektu uchwaty) takze w formie Zmiana technologii Pisemnie Uwage odrzucono

wyswietlacza (ekranu LED), ewentualnie, zmiane dopuszczalnej wielkosci powierzchni ekspozycji

billboardu w wersji | (§ 2 pkt 1 lit. a projektu uchwaty) poprzez jej zwiekszenie z 8,7 m2 do 12
26 Stworzenie odrebnych regulacji dot. np. ,,gastronomi dla zmotoryzowanych". Inne zapisy Wszystkie Pisemnie Uwage przyjeto.

Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
TABLICE | URZADZENIA REKLAMOWE
OGOLNE

Wprowadzenie odrebnych zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen Odrebna grupa obiektéw Wszystkie Pisemnie Uwage przyjeto.

reklamowych, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
27 jakich moga by¢ wykonane, dla wolnostojgcych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni

sprzedazy powyzej 700 m2,

Dopuszczenie rozwigzar elektronicznych typu TV/LED/OLED w tablicach i urzadzeniach Technologia wykonania Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.

reklamowych W uzasadnionych przypadkach dopuszcone zostato stosowanie wyswietlaczy w okreslonych
28 tablicach lub urzadzeniach reklamowych. Nie zostata okreslona ich technologia z uwagi na

zmieniajace sie trendy oraz mozliwosci .

Zmniejszenie parametru powierzchni zabudowanej na nieruchomosci dla budynku handlowo- Powierzchnia zabudowy Zurbanizowany Pisemnie Uwage przyjeto.
29 ustugowego z 15 tys. m kw. do 3 tys m kw. Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.

Dopuszczenie reklam wielkoformatowych na slepych $cianach budynku Nowe rozwigzanie Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
30

Elastyczniejsze zasady reklamowania dla dziatalnosci potozonych w obszarach zurbanizowanym oraz |Mniej rygorystyczne zasady dla reklam |Zurbanizowany, Pisemnie Uwage przyjeto.

przyrodniczym (m.in. Przyjecie mniejszych odlegtosci miedzy billboardami), przede wszystkim dla Przyrodniczy Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
31 wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych (WOH)
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Dopuszczenie sytuowania reklam na ptaskich dachach budynkéw. Nowa forma tablicy reklamowej Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
Propozcyja zapisu: Zurbanizowany W interpretacji autoréw jezeli konstrukcja tablicy lub urzadzenia reklamowego nie jest
Dopuszcza sie tablice reklamowe: w formie murali reklamowych na dachach ptaskich lub ktérych widoczna z przestrzeni publicznych, moze zostaé usytuowana na dachu.
pofacie dachowe sg nachylone do poziomu pod katem nie wiekszym niz 10 stopni; [dotyczy:
centrum i dzielnice historyczne, obszar zurbanizowany]
32
b) sytuowanie na membranie obiektu nosnika reklamowego (widocznego z lotu ptaka) o rozmiarze
maksymalnym 600 m2;
Dopuszczenie sytuowania reklam w przeswitach i bramach budynkéw. Nowa forma tablicy reklamowej Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
Propozycja zapisu: - dopuszcza sie tablice reklamowe: w formie murali reklamowych na Scianach Zurbanizowany Rozwigzanie dopuszczone zostato w szyldach.
przeswitow i bram budynkdw (pod warunkiem niezastaniania istotnych elementéw i detali
33 architektonicznych), o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz .... % przedmiotowej $ciany. [dotyczy:
centrum i dzielnice historyczne, obszar zurbanizowany].
5. Regulacje przewidujgce preferencje o charakterze podmiotowym. Charakter podmiotowy zapiséw Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
Uwaga: Zapisy nie s3 podmiotowe - stanowia zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic
Uchwata wprowadza preferencje dla niektérych kategorii obiektéw w zakresie mozliwosci reklamowych i urzadzen reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez
sytuowania na nich banerdw reklamowych, co nie znajduje podstaw ustawowych. Ustawodawce.
Uzasadnienie:
W art. 37a ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zagospodarowaniu
34 przestrzennym przewidziana jest mozliwo$¢ podziatu miasta na obszary z odrebnymi regulacjami w
obrebie poszczegdlnych obszaréw. Ustawa nie daje jednak mozliwosci wprowadzania do uchwat
krajobrazowych rozwigzan preferencyjnych o charakterze w istocie podmiotowym za ktére nalezy
uznac powotane wyzej zapisy dopuszczajgce sytuowanie reklam w formie baneréw jedynie na
budynkach kultury.
3. Uchwata pomija typ nosnikdw na potrzeby wtasne przedsigbiorcéw. Sa to reklamy okreslone w [Nowa forma tablicy reklamowej Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
ustawie o drogach publicznych. Brak w projekcie uchwaty dopuszczenia budowli z przeznaczeniem W uchwale okreslone zostaty formy szyldéw, dzieki ktérym przedsiebiorcy mogg informowacé
do umieszczania ekspozycji plakatéw papierowych lub z PCV jest naruszeniem interesu publicznego o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci (pojecie 'szyldu' zdefiniowanie zostato w
i prywatnego. ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
35
'Papierowe plakaty' mozna umieszczaé¢ m.in. w okanch lokali na parterze, na stupach
reklamowych, billboardach, citylightach i innych.
5. Lokalizowanie w pasach drogowych urzadzen reklamowych typu LED jest zakazane ustawg o Zakaz uzywania LED w ustawie o Wszystkie Pisemnie Zgodno$é z uchwata krajobrazowa nie zwalnia z obowigzku dostosowania nosnikow
36 drogach publicznych. drogach publicznych reklamowych do innych, obowigzujacych przepiséw.
10. Uchwata zawiera definicje dopuszczalnych urzadzen reklamowych w bardzo waskim zakresie Zbyt waski katalog nosnikow Wszystkie Pisemnie Zapisy stanowia zbidr ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
ich wystepowania reklamowych reklamowych zgodnie z mozliwosciami danymi przez Ustawodawce.
37
Wachlarz mozliwosci wyboru nosnikdw reklamowych sposréd wystepujacych w uchwale jest
szeroki.
16. Uchwata zawiera terminy sprzeczne z prawem budowlanym. Zaréwno stup ogtoszeniowo- Inne definicje Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
reklamowy jaki i urzgdzenie reklamowe sg budowlami zgodnie z prawem budowlanym. W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
reklamowej' oraz 'urzadzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
38
W Ustawie Prawo Budowlane - ujete zostaty definicje obiektu budowlanego (art. 3, pkt 1)
oraz budowli (art.3, pkt. 3)
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uwagi
Uchwata proponuje odlegtosci umieszczania reklam wolnostojacych w odlegtosciach od krawedzi Odlegtosci Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
drogi sprzecznych z ustawa o drogach publicznych. W ustawie o drogach publicznych (art..43) wskazane zostaty odlegtosci minimalne od
zewnetrznej krawedzi jezdni.
39 W uchwale krajobrazowej okreslone zostaty odlegtosci maksymalne od zewnetrznej krawedzi
jezdni.
18. Uchwata dopuszcza umieszczanie reklam wolnostojacych tylko przy ulicach okreslonych w Odlegtosci Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
graficznym zataczniku do uchwaty. Zapis taki jest wprost kuriozalny i sprzeczny z logika. Uchwata w Sytuowanie nosnikéw reklamowych wzdtuz drég opisane zostato w kazdym przypadku np. "
tym zakresie zostata sporzadzona bez koniecznej analizy urbanistycznej i drogowe;j. potozonych wzdtuz drég gtéwnych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, z wytaczeniem
odcinkéw drég przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerdw, w odlegtosci nie wiekszej
niz 12 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz... (...) "
40
W odpowiedzi na pojawiajace sie prosby, opracowany zostat zatacznik graficzny z drogami, w
celu ich sprawniejszego i szybkiego zidentyfikowania.
19. Uchwata wprowadza zapis ,, ruch przyspieszony” . Nie ma takiego terminu w kategorii Zmiana definicji Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
oznaczenie drog. Klasy drég publicznych okreslone zostaty w Rozporzadzeniu Ministra Transportu i Gospodarki
Morskiej z dnia 2 marca 1999 roku w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny
odpowiadac drogi publiczne i ich usytuowanie (par. 4):
W celu okreslenia wymagan technicznych i uzytkowych wprowadza sie nastepujace klasy
drég oraz ich hierarchig, zaczynajac od drogi o najwyzszych parametrach:
41 1) autostrady, oznaczone dalej symbolem ,A”;
2) ekspresowe, oznaczone dalej symbolem ,S”;
3) gtéwne ruchu przyspieszonego, oznaczone dalej symbolem ,,GP”;
4) gtdwne, oznaczone dalej symbolem ,,G” (...)
21. Uchwata nie moze nakazywac stosowania okreslonych materiatéw do budowy urzadzen Materiaty budowlane Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
reklamowych. Ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, art. 37a:
1. Rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
42 ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane.
Ad §4punktla. Doprecyzowanie pojec Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
Nie ma definicji niezastaniania istotnych elementdw i detali architektonicznych. Pojawia sie pojecie W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
43 tablicy reklamowej, ktérej nie ma we wczesniejszych zapisach uchwaty. reklamowej' oraz 'urzagdzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
Ad. &§4punktli 2. Doprecyzowanie pojec Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
W brzmieniu : ,, dopuszcza sie tablice reklamowe” jest bezprzedmiotowy , gdyz w dalszej czesci W Ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, ujete zostaty definicje "tablicy
projekt uchwaty nie wymienia tablic reklamowych. reklamowej' oraz 'urzagdzenia reklamowego' - art.2, pkt. 16 b oraz 16 c.
W projekcie uchwaty nie ma definicji tablicy reklamowej . Co wiecej nie wystepuje typ obiektu
44 budowlanego okreslonego jako” tablica reklamowa” w zapisach definiujgcych zakres
przedmiotowy tresci uchwaty.
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45

Ad.§4p.2a,2b,2c.

Projekt uchwaty podaje w wymienionym zakresie wymiary dopuszczalnych nosnikdw reklamowych
typu : gabloty, z wylaczeniem wyswietlaczy , formy wyklejenia szyby podajgc nieujednolicony
system dozwolonych wymiardw tychze. Nalezy ujednolici¢ sposéb na metryczny lub na formatowy.
Oczywiscie podawanie maksymalnych wymiaréw musi by¢ powigzane z indywidualng wielkoscig
elewacji, okna, szyby wystawowej. Logicznym rozwigzaniem jest ujecie dopuszczalnych wymiaréw
w proporcji na wielkosci szyby wystawowej, okna lokalu gastronomicznego . Zapis w tych punktach
podaje 3 rézne sposoby okreslania wielkosci urzadzen reklamowych.

Doprecyzowanie wielkosci

Wszystkie

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Okreslone zostaty parametry nosnikéw - ich wielkosci lub powierzchnie - w metrach
kwadratowych lub procentowych.

46

w § 5 pkt 2) doda¢ ppkt f)o tresci:

(Nowa forma nosnika)

) w formie pylonu digital w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego, przy czym nie
wiecej niz trzy pylony digital na nieruchomosci.

Nowa forma tablicy reklamowej

Centrum i historyczne dzielnice

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Istnieje mozlwos¢ lokalizacji ctiylightu lub siatki LED za witryna.

47

Zapisy uchwaty krajobrazowej powinny bra¢ pod uwage rozwdj technologiczny i dopuszczac
nowoczesne formy reklamowe)

Nowoczesne formy reklamowe

Wszystkie

Pisemnie

Dlatego w uchwale nie s3 wymieniane rodzaje ekrandw, wyswietlaczy lub inne technologie.

48

Absurdalny w projekcie uchwaty krajobrazowej jest zakaz instalowania reklam wielkoformatowych
na pozbawionych otworéw okiennych scianach budynkow.

Reklamy wielkoformatowe

Wszystkie

Pisemnie

W trakcie analizowania.

49

c¢) sytuowanie reklam $wietlnych najemcédw powierzchni komercyjnych na obiekcie, na elewacjach
frontowych najmowanych powierzchni, o tgcznej powierzchni 100 m2

Tablice reklamowe na obiekcie sportu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalnej.

50

d) sytuowanie nosnikéw reklamowych w postaci naklejek na stopniach schodéw prowadzacych na
promenade obiektu;

Tablice reklamowe na schodach

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;j.

51

e) sytuowanie nosnikdéw reklamowych sponsora nazwy obiektu w nastepujacych miejscach:
m nad wejsciem do budynku klubowego - nosnik o powierzchni 10 m2;
m przy wjezdzie na parking podziemny - nosnik o powierzchni 5 m2;

Tablice reklamowe o wiekszych
parametrach

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;j.

52

g) sytuowanie nosnikow reklamowych przy kasach biletowych (baner nad okienkami kasowymi oraz
ramki miedzy okienkami kasowymi) - o powierzchni: 15 m2 baner na kazde stanowisko kasy
biletowej oraz ramka B2 w kazdej przerwie miedzy okienkami kasowymi

Dopuszczenie baneru reklamowego

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;j.

53

h) sytuowanie nosnikow sponsora strategicznego na oznaczeniach typu kasa, wejscie stadionowe,
tablica informacyjne, flagi, witacz, itp.; do 10% powierzchni kazdego z nosnikéw - a nadto
sytuowanie nosnikéw reklamowych w miejscach i formach wskazanych w niniejszej propozycji jest
powszechne w przypadku obiektow sportowych;

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;j.

54

i) sytuowanie na elewacji obiektu materiatéw zwigzanych z Klubem (np. wizerunek aktualnej
koszulki meczowej w formie siatki lub banneru);

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalnej.

55

j) stosowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych oznaczen poziomych na kostce brukowej
w formie naklejek lub malowanych farbg;

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalnej.

56

k) sytuowanie na obiekcie i terenach do niego przylegtych reklam na punktach handlowych
wolnostojacych (100% powierzchni namiotu);

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalnej.

57

1) sytuowanie na membranie hali pneumatycznej boiska treningowego, znajdujacego sie obok
obiektu, nosnika reklamowego o rozmiarze do 20% powierzchni elewacji.

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalnej.

58

Postulat o wprowadzenie dla wolnostojacych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, dopuszczajgcych mozliwos¢ lokalizowania:
3.Wnosi sie o wprowadzenie postanowien, iz wszelkie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
znajdujace sie na nieruchomosci winny stuzy¢ wytgcznie oznaczeniu dziatalnosci gospodarczej
prowadzonej przez przedsiebiorce w ramach tej nieruchomosci, w szczegdlnosci oznaczenia
asortymentu oferowanego w ramach prowadzonego obiektu.

Inne reklamy

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage przyjeto.
Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
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1. Znaki reklamowe na tzw. linii drive na nieruchomosci poza budynkiem: Inne reklamy Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.
a. 1 x pre-sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m2' przedstawiajacy skrocong wersje oferty Zurbanizowany Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
produktowej, Przyrodniczy
b. 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m2; stanowi tez miejsce przyjmowania
zamowien od kierowcow; zawiera daszek chronigcy urzadzenie;
59 ¢. 1 x menuboard 3-panelowy totem o powierzchni reklamowej 4,32 m2, przedstawiajacy caty
oferte produktowg dostepna w restauraciji,
d. 1 x hero board o powierzchni reklamowej 8,12 m2, informujacy kierowcdw o aktualnie
obowigzujgcej ofercie promocyjnej;
e. 1 x menuboard cenowy (cennik) o powierzchni reklamowej 2,1 m2;
f. 1 x dwustronna bramka wysokosciowa o tagcznej powierzchni reklamowej 6,50 m2.
IV. Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza budynkiem: Inne reklamy Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.
60 a. 4 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej 1,14 m2 z kazdej strony (tacznie 9,12 Zurbanizowany Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
m2). Przyrodniczy
Dlaczego nie mozna przyjac tzw. ,wentyla”, gdzie przy okreslonych parametrach dopuszczatoby sie |Zwiekszenie powierzchni Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
61 wieksze formaty niz 18m? 25.04.2019-r. Jest zasada lokalizacji takiej reklamy na budynkach na rusztowaniu podczas remontu, to jest
dopuszczone.
Definicja opisu podswietlanych reklam - co przez to rozumiecie? Backlighty bedg czy nie? Uwazam, |Doprecyzowanie pojeé Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
ze backlighty spetniaja warunki estetyczne. 25.04.2019 . Backlight jest dopuszczony wg UK, frontlighy nie sa dopuszczone. Backlighty sg wydajniejsze,
62 bardziej estetyczne i lepiej sie wpisujg w przestrzen.
Jak zapisy UK maja sie do planéw miejscowych, na przyktad na Zegrzu? (Tam plan na dzié zabrania |Uchwata a miejscowe plany Wszystkie. Przyktad z zurbanizowanej |Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
stawiania reklam?) zagospodarowania 25.04.2019 . Plany sg bardziej rygorystyczne niz UK. Wyzszg regulacjg nad planami miejscowymi bedzie
63 UK, wiec jest to uelastycznienie sie dla przestrzeni, a nie zachowanie ograniczen obecnie
obowigzujgcych.
Duze reklamy na budynkach. Co z kwestig finansowania remontéw elewacji przez reklamodawce? |Reklama na $cianie Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
Mieszkancéw kamienic nie stac¢ na pokrycie kosztdw, ktére wyktada za nich reklamodawca. 25.04.2019-r. Mechanizmu dla takiego finansowania nie bedzie, ale na czas remontu takie reklamy nie sg
zakazane, dopuszcza sie je. Stanowisko jest takie, zeby taka reklama na budynku nie byta
stata. Nie ma zakazu dla takich reklam, tylko jest ograniczenie skali takiej reklamy. W
odpowiedzi na pytanie o konkretng reklame, czy ta reklama zrobita cos korzystnego dla
estetyki w miescie? Jesli nie, to po co jg trzymac?
64 3
Jest okres dostosowawczy od momentu przyjecia UK, Srédka ma na to 12 miesiecy, jest wiec
czas na zmiane. Jaki koszt ponoszg poznaniacy w obliczu tej reklamy? Mieszkancy tej
kamienicy ,,zeruja” na mieszkancach, ktorzy postrzegajg miasto przez pryzmat tej reklamy.
To nie przycigga ludzi z okolicy. Musimy przyjaé regulacje, ktéra ma réwne zasady i traktuje
réwno wszystkich, nie wytaczajac z tego pojedynczej wspdlnoty.
Czy na obiektach sportowych mozna montowac reklamy typu led? Obecnie przepisy mowig o Reklama LED Wszystkie ? Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
reklamach swietlnych. Czy bedzie konkretny przepis na kurtyne ledowg czy led? 25.04.2019-r. Obiekty sportowe i siatki ledowe - nie, jedyny zapisany przypadek to stadion. Obiekty
65 sportowe maja przywilej w kwestii flag, ale nie w wieszaniu czego$ na $cianach budynkdéw.
Reklamy na gruncie prywatnym. Pamietam, ze Pan zrezygnowat z tego. Zeby tego nie wprowadza¢, [Reklamy na gruncie prywatnym Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
66 w tym sensie, ze mam domek na ulicy i kilka centymetréw za moim ptotem moge wywali¢ wielka 05.06.2019 . Nie mozna. Jak Pan skieruje w strone okien tego budynku to Pan moze, a jak w strone ulicy
reklame? lle centymetréw od plotu mozna postawi¢ reklame? to Pan nie moze.
Jak wyglada kwestia reklam wyborczych? Reklama wyborcza Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
67 05.06.2019 . To sg regulacje wyborcze.
Dlaczego nie zrezygnowalismy w ogoéle z nosnikow reklamowych? Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
04.06.2019 . Nie bylismy na tyle odwazni zeby z tego zupetnie zrezygnowac.
68
Uznali$my ze reklama outdoorowa jest elementem sktadowym przestrzeni i wspéttworzy
klimat. Wolatbym tylko 9m.
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Walory estetyczne i $ciany budynkéw przemystowych - czy odstonienie tych $cian nie zaszkodzi Reklama na Scianie Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
budynkom (jesli $ciany s3 ,brzydkie”), czy reklamodawcy i wtasciciele budynkéw na tym nie stracg? 25.04.2019 . Estetyka ma dotyczy¢ wszystkich reklam, takze tych starych. W wiekszosci przypadkéw
Czy mozna ewentualnie starac sig, zeby te reklamy byty tadniejsze? reklam na budynkach efekt jest przeciwny do pozytywnego - przestrzen do kreatywnego
wykorzystania jest zastaniana przez wielkie ptachty (w domysle - obecne reklamy nie daja
69 mozliwosci estetycznych i kreatywnych, wobec reklamy jaka mogtaby powstaé i nie zaktécaé
spokoju budynku), a to niostoby lepsze zyski. Problem obecnych reklam na budynkach jest
taki, ze sg one tymczasowe, ale tez ,byle jakie”.
Dlaczego w innych miastach sg pozwolenia na reklamy wieksze niz 18m? Wymiar reklamy Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
25.04.2019-r. Ograniczenie mozliwosci lokalizacji nosnikéw bedzie wptywato na ,prestiz” reklamy, bedzie
bardziej efektywne, a bardziej efektywne = bedzie lepiej widoczna (lepiej widoczna niz w
gaszczu innych reklam).
Jednostkowo$é wiekszych reklam w innych miastach polega na tym, ze jest tam komisja ktéra
70 ocenia pojedyncze ponad-miarowe/ooza przepisowe reklamy. My nie mamy przepiséw ktére
by to umozliwiaty, nie ma u nas odstepstw. Zmagamy sie z tym, ze moznaby dopuszczaé
niektére reklamy, ale takiego przepisu na razie nie ma. Zdaje sobie sprawe, ze z nowymi
przepisami mozemy straci¢ czes¢ fa)nych, pomystowych reklam, dla ktérych taki przepis z
odstepstwami by sie przydat.
Nie odrzucamy wartosci reklamy (tu przyktad neondw).
71 GABLOTA
Postulat o wprowadzenie dla wolnostojacych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni Zmiana parametrow Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty (par. 6, ust.1, pkt.2 lit. g)
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen Zurbanizowany
reklamowych, dopuszczajgcych mozliwos¢ lokalizowania: Przyrodniczy
4) gabloty na elewacji parteru w ilosci 1 sztuka, o maksymalnych wymiarach do 2 metrow
72 wysokosci, do 2,5 metra szerokosci oraz powierzchni ekspozycji nieprzekraczajgcej 5 m2; gablota
moze by¢ usytuowana na obiekcie lub jako wolnostojaca, réwnolegle do $ciany budynku w
odlegtosci nie wiekszej niz 1 metr od tej Sciany, badz w strefie podcienia przy wejsciu gtéwnym do
budynku.
1) § 5ust. 1 pkt 2), §6ust.1pkt2), §7ust.1pkt?2) Nowa forma nosnika Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty
Zurbanizowany
Poprzez dodanie, ze w przypadku wolnostojgcych obiektéw handlowych dopuszcza sie urzagdzenia Przyrodniczy
reklamowe w formie gabloty o powierzchni nie wiekszej niz 5 m2, o maksymalnych wymiarach do 2
73 metrow wysokosci i 2,5 metra szerokosci, umieszczonej na elewacji wolnostojgcego obiektu
handlowego lub jako wolnostojaca, rownolegle do sciany budynku w odlegtosci nie wiekszej niz 1
metr od tej $ciany, badz w strefie podcienia przy wejsciu gtéwnym do budynku;
REKLAMA W OKNIE
par. 5 ust. 1 pkt 2 lit. B Technologia wykonania Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
doprecyzowanie, ze dopuszcza sie siatki LED umieszczone za witryng Poniewaz dopuszcza sie sytuowanie reklam za witrynami,a w zakazach nie zostaty ujete
74 ekrany LED, sg one mozliwe do wykonania.
W § 5 pkt 2) ppkt b) Zmiana zapisow Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
Propozycja zmiany zapisu: Poniewaz dopuszcza sie sytuowanie reklam za witrynami,a w zakazach nie zostaty ujete
w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujgcego sie w parterze budynku, kiosku ulicznego lub ekrany LED, sg one mozliwe do wykonania.
pawilonu sprzedazy ulicznej, w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m (nie dotyczy transparentnych
ekranéw LED) od wewnetrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 30%
73 powierzchni okna lub przeszklenia w przypadku elewacji szklanych,
(dodatkowy zapis nie spowoduje zmian w ekspozycji reklam, ale umozliwi wprowadzenie
nowoczesnej formy reklam, ktére wykonane sg w technologii lekkich transparentnych ekranéw
LED.
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Ad § 7 Obszar przyrodniczy. Zmiana zapisow Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzucono.
W punkcie 1 pojawia sie termin tablica reklamowa, ktéry nie wystepuje w § 2 projektu uchwaty. W przypadku reklam umieszczanych w oknie podany zostat ich procentowy udziat w
W punkcie 2 b podane proporcja procentowego zajecia okna lub elewacji szklanej, nie jest powierzchni okna lub witryny - jest to precyzyjne okreslenie powierzchni.
precyzyjna . Nie wynika z tego przepisu czy dotyczy ten punkt jednego okna czy catosci elewacji
szklanej. Zapis nie precyzuje co moze by¢ takim urzadzeniem reklamowym . Wieszanie tablic
reklamowych w odlegtosci co najmniej 10 cm od szyby jest watpliwe pod wzgledem technicznym i
76 ekonomicznym. Zapis nie precyzuje, technicznej specyfikacji owe urzadzenia reklamowego, a moze
nim by¢ CITILIGHT w trzech catkowicie réznych specyfikacjach technicznych. Jedyng wspélnym
elementem taczacym zdefiniowane w uchwale CITILIGHTY sg wymiary wynoszace 1,2 x 1,80 m. W
rzeczywistosci s to catkowicie rézne urzadzenia reklamowe.
WYKLEJKA
Dopuszczenie mozliwosci przykrycia wyklejka catej powierzchni okien na czas remontu pomieszczen |Zwiekszenie powierzchni Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
77 Podczas remontu okna mogg by¢ wyklejone 'reklama' w ilosci 30 % powierzchni. Pozostata
czes$é moze zostac wyklejona wyklejka w jednolitym kolorze.
2. Zmiana zapisu w § 6, ust. 1, pkt. 2c: Zwiekszenie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
Jest: ,w formie wyklejenia szyb lokalu niemieszkalnego znajdujgcego sie w parterze budynku, kiosku Poza wyklejeniem szyby (20%), mozliwe jest umieszczenie reklamy w oknie (30%) oraz
lub pawilonu ulicznego na powierzchni nie wiekszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi". umieszczenie szyldu w formie kasetonu (20%). tacznie fomy nosnikéw reklamowych
Proponowana zmiana: ,w formie wyklejenia szyb lokalu niemieszkalnego znajdujacego sie w przekraczaja wnioskowane 50%.
parterze budynku, kiosku lub pawilonu ulicznego na powierzchni nie wiekszej niz 50% powierzchni
78 okna lub drzwi" (czesto dla najemcéw lokali uzytkowych posadowionych w parterach budynkéw,
wyklejanie szyb stanowi jedyng mozliwg forme zareklamowania sie, oznaczenia w sposéb widoczni
swojego lokalu).
Czy w parterach budynkow bedzie mozna zakleja¢ okno? To w tej chwili jest powszechna praktyka Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
w Poznaniu, ktdra bardzo fatalnie wptywa na krajobraz 05.6.2019r. Jezeli witryna jest zaklejona biatym, neutralnym kolorem to wtedy nie podlega regulacji. A
79 jesli ktos wykleja witryne reklama to nie moze zaklei¢ catego okna, tylko 20%.
MALOWANE NA SCIANIE
Zmiana definicji. Zmiana techniki wykonania Wszystkie Pisemnie Uchwala reguluje zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
Propozycja ta nie uwzglednia innych form wykonania murali, jakimi moga by¢ w szczegdlnosci reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe wykonane z zastosowania réznych materiatéw i technik oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.
wykonania. Przyktadowo mural moze by¢ wykonany jako ceramika, czy metaloplastyka, moze to by¢
80 rowniez mural w formie banneru winylowego. Powinna zosta¢ wprost pozostawiona szeroka Instalacje artystyczne nie sg przedmiotem regulowanym niniejsza uchwata.
mozliwos¢ doboru odpowiednich do danej sytuacji materiatow z jakich wykonany zostanie mural,
nie za$ ograniczanie sie jedynie do reklam malowanych na $cianach
Zapisy dotyczace umieszczania grafik na rusztowaniach w proporcjach oraz w periodach Zmiana powierzchni i okreséw (na Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian
81 sprzecznych z zasadami zycia spotecznego i standardami europejskimi mniejsze/ wieksze?)
par. 4, ust.1, pkt.2, lit. D Zwiekszenie powierzchni Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono.
82 Zwiekszenie powierzchni reklam malowanych na $cianie szczytowej budynku - z 5% do 30 % Jest to strefa ochrony konsewatorskiej - teren objety jest uchwatg o Parku Kulturowym
par. 4, ust.1, pkt.2, lit. D Zwiekszenie powierzchni Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono.
83 Zwiekszenie powierzchni reklam malowanych na $cianie szczytowej budynku - z 5% do 50 % Jest to strefa ochrony konsewatorskiej - teren objety jest uchwata o Parku Kulturowym
Ad§4p.2d. Niezrozumiaty zapis Staromiejski Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian
W swoim brzemieniu zapis ten jest niezrozumiaty. Malowane tablice reklamowe lub urzadzenie
reklamowe nie wystepuja w stanie faktycznym.
84 W znaczeniu podanym w projekcie uchwaty, zapis dopuszcza na malowanie urzadzenia
reklamowego o powierzchni ekspozycji do 5 % powierzchni $ciany.
Taki zapis jest sprzeczny z prawem wtasnosci, projekt zaktada abstrakcyjng proporcje malowidta
wyliczong na réwnie abstrakcyjnych podstawach.
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par. 5, ust.1, pkt.2, lit. D Zwiekszenie powierzchni Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.
85 Zwiekszenie powierzchni reklam malowanych na $cianie szczytowej budynku - z 20% do 40 % Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
par. 5, ust.1, pkt.2, lit. D Zwiekszenie powierzchni Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.
86 Zwiekszenie powierzchni reklam malowanych na Scianie szczytowej budynku - z 20% do 50 % Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
par. 6, ust.1, pkt.2, lit. D Zwiekszenie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage przyjeto.
87 Zwiekszenie powierzchni reklam malowanych na $cianie szczytowej budynku - z 50% do 70 % Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
par. 6, ust.1, pkt.2, lit. D Nieograniczanie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage przyjeto.
38 Nieograniczanie powierzchni Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
w par. 4. ust. 1. pkt. 2) lit. d), par. 5. ust. 1. pkt. 2) lit. d), oraz par. 5. ust. 1. pkt. 2) lit. d), Zmiana definicji Wszystkie Pisemnie Uwage przyjeto.
Uproszczenie zapisow w zwigzku z wprowadzeniem definicji muralu reklamowego oraz Slepe;j Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
39 Sciany:
-“dopuszcza sie murale reklamowe na $lepych scianach budynkdw, o powierzchni ekspozycji nie
wiekszej niz 5% [dalej odpowiednio 20%, 50%] powierzchni tej Sciany”.
Ad.p.2, d. Zmiana definicji Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian
Malowanie $cian spetniajgcych podane w tym punkcie warunki techniczne z dopuszczeniem formy
90 tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych jest niejasne i nielogiczne.
Maksymalna powierzchnia 20 procent wielkosci Sciany nie jest logicznie ani praktycznie
uzasadniona. Zapis daje dowolno$¢ interpretacji.
3. Zmiana zapisu w § 6, ust. 1, pkt. 2d: Nieograniczanie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage przyjeto.
Jest: ,malowane na scianie szczytowej budynku, pozbawionej otworéw okiennych oraz drzwiowych, Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
o powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 50% powierzchni Sciany”
91 Proponowana zmiana: ,,malowane na $cianie szczytowej budynku”, (bez ograniczania powierzchni,
aby mozna wykorzysta¢ 100% elewaciji lub przynajmniej dopuszczenie elewacji z oknami).
Sciany szczytowe budynkéw. Projekt dopuszcza malowanie $cian szczytowych budynkéw, Wyjasnienie zapisow Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
podkreslam budynkdéw bez rozgraniczenia. Wytacza sie inne nosniki reklamowe na $cianach 05.6.2019r. Moéwi Pani o dwdch przypadkach. Pierwszy to sg murale, a drugi to sg tablice reklamowe i
szczytowych. Czym Panstwo kierowali sie przy tym zapisie? | dlaczego dopuszczajg Paristwo 50%. bilbordy. PatrzyliSmy jak te rozwigzania sprawdzajg sie w rzeczywistosci, one wystepujg w
Skad to ograniczenie, tym bardziej, ze w projekcie mowa jest o $cianach nie posiadajgcych otworow réznych miastach. Murale malowane wygladajg znacznie lepiej i s do przyjecia jako
okiennych i drzwiowych rozwigzanie, natomiast tablice reklamowe sg czyms natozonym na budynek i to zawsze

92 bedzie wygladato nienaturalnie stad przyjecie, ze tego nie dopuszczamy, a murale
dopuszczamy w jakims procencie. W przypadku muralu jest to 50% czyli jesli mamy $ciane
szczytowq to wtedy potowa tej $ciany moze by¢ wykorzystana. Uznalismy, ze cata
powierzania to jest juz zbyt nachalne — ale to jest do dyskusji.

A nie mozemy dopuscic¢ sytuacji, ze mural musi zajmowac 100% $ciany a tres¢ reklamowa Zwiekszenie powierzchni Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
powiedzmy 30%? 05.6.2019r. Tutaj s problemy jak interpretowaé dany przypadek? Bo obrazek tez moze miec¢ tresci

93 reklamowe, np. przypadek Skody na al. Marcinkowskiego, jest tutaj logo skody ale jest tez

malunek Skody, ktéry de facto jest reklama.

Sciany szczytowe - jak sie ma przewidywane 20% $ciany do tego, co juz jest, co juz istnieje? Czy tego |Wyjasénienie zapiséw Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

typu malunki nie beda juz powstawaty? | czy te istniejace maja by¢ zlikwidowane? 04.06.2019 r. W staromiejskim jest zapis o 5%. Jest zapis o mularu absolutnie artystycznym, i on musi sie
zmiesci¢ w tych 5%. W centrum jest 20%, to oznacza ze sponsor bedzie podpisany pod tym
artystycznym muralem, albo 20% to stricte nazwa tego sponsora. Caty mural nie powinien
zmieniac sie w przekaz reklamowy. Kto to rozstrzygnie? Nie wiemy.

94 Firmy reklamowe przysytajq projekty i pytania o opinie, czy to co proponuja ma jeszcze
przekaz artystyczny czy nie, i pytanie czy aktor, postac jest trescig reklamowg czy nie, i czy
podpis pod aktorem to jest napis czy wtedy caty obraz i to nie jest fatwe.

W takim przypadku tatwiej jest zdefiniowac¢ catosé, ze catosé jest reklama albo nie jest.
PIONOWY BANER NA ELEWACIJI BUDYNKOW KULTURY
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Ad.§4p.2e. Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian
Okreslenie maksymalnej powierzchni ekspozycji baneru na elewacji budynku kultury na 5 m2, jest
dowodem na brak inwentaryzacji stanu w jaki obiekty takie wykorzystuja mozliwosci prezentacji
95 swojej dziatalnosci statej i wystaw czasowych.
Proponowane rozwigzanie jest sprzeczne z potrzebg popularyzacji dziatalnosci osrodkdéw kultury w
Poznaniu.
NADRUKI NA SIATKACH OCHRONNYCH (NA CZAS REMONTU)
par. 4, ust.1, pkt.2, lit. F, tiret pierwsze Zwiekszenie powierzchni Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono.
% Zwiekszenie powierzchni reklam na siatkach ochronnych z 30% do 40% Jest to strefa ochrony konsewatorskiej.
par.5, ust.1, pkt.2, lit. F, tiret pierwsze Zwiekszenie powierzchni Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.
97 Zwiekszenie powierzchni reklam na siatkach ochronnych z 30% do 50% Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
par. 6, ust.1, pkt.2, lit. e, tiret pierwsze Zwiekszenie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage przyjeto.
98 Zwiekszenie powierzchni reklam na siatkach ochronnych z 50% do 60% Zostana wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
par. 4, ust.1, pkt.2, lit. F, tiret drugi Wydtuzenie okresu Staromiejski, Centrum i historyczne Pisemnie Uwage odrzucono.
99 Wydtuzenie okresu umieszczania siatki ochronnej z reklamg (z 1 roku) do 2 lat raz na 5 lat dzielnice, Zurbanizowany
Pozostawienie mozliwosci reklamy na rusztowaniach budowlanych w trakcie remontu w Zwiekszenie powierzchni Staromiejski, Pisemnie Uwage odrzucono.
proponowanym przez Miasto ksztatcie: maksymalnie 30% powierzchni pod reklame w tzw. Centrum i historyczne dzielnice Jest to strefa ochrony konsewatorskiej.
Obszarze staromiejskim i Centrum to fikcja. Zaden reklamodawca nie bedzie zainteresowany
ekspozycja reklamowa w tak ograniczonym rozmiarze, wiec ta propozycja Miasta to iluzja.
100
Propozycja zmiany proporcji reklama/odwzorowanie elewacji byty jednak odwrotne, 70% reklama,
30% odwzorowanie elewacji.
Ad. §4p.2f. Zmiana zapisu Staromiejski Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.
Zapis uchwaty w tym punkcie jest sprzeczny z logika i praktykg wykonywania remontéw elewacji
budynkdéw z wykorzystywaniem rusztowarn .
Zapis restrykcyjny okreslajacy sposob wykorzystywania rusztowan jest niezrozumiaty i sprzeczny z
interesem publicznym.
Rusztowanie montowane przy elewacjach budynkéw na czas trwania remontu z przyczyn
technicznych musi by¢ zabezpieczone siatkg elewacyjng zabezpieczajgca plac budowy. Zapis
uchwaty nie reguluje wymogdw dotyczacych wizualnego stanu siatek technicznych
zabezpieczajacych rusztowania. Stan faktyczny jest taki, ze zawierajg ona szate graficzng podajaca
informacje na temat producenta materiatéw budowlanych.
W Poznaniu z przyczyn prawnych i finansowych nie wystepuja przypadki opisane w tym paragrafie.
Przeprowadzane remonty elewacji w Poznaniu z wykorzystywaniem rusztowan szpecg przestrzen
101 publiczng miasta. W Europie na czas remontu elewacji inwestorzy montuja na rusztowaniach
wizualizacje obiektu w stanie koricowym lub prezentuja inne tresci wizualne, ktdre zastaniaja
robocze siatki ochronne na rusztowaniach.
Proponowany zapis jest sprzeczny z koniecznoscig dbania o przestrzen publiczng miasta z
zachowaniem prawa wtasnosci.
Wyliczanie periodycznosci umieszczania na rusztowaniach siatek reklamowych oraz 30 % tzw.
reklamy jest dowodem na braki merytoryczne zapisow uchwaty.
W standardzie europejskim rusztowania elewacyjne sg zakrywane petnowinylowymi reklamami,
ktére eliminujg kurz, hatas wydobywajacy sie z placu budowy.
Projekt uchwaty w tym punkcie oscyluje wokét celu antyreklamowego a nie utylitarnego i
logicznego.
§4 ust. 1 pkt 2) lit. f), § 5 ust. 1 pkt 2) lit. f), §6 ust. 1 pkt 2) lit. e), §7 ust. 1 pkt 2) lit. d) Zmiana zapisu Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono
Dopuszczenie umieszczania reklam nie tylko w zwigzku z wykonywaniem robot zwigzanych z
102 remontem elewacji frontowej, ale réwniez w czasie budowy i przebudowy budynkéw, jak réwniez w
czasie dokonywanie remontéw na dachach.
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103

§4 ust. 1 pkt 2) lit. f), § 5 ust. 1 pkt 2) lit. f), §6 ust. 1 pkt 2) lit. e), §7 ust. 1 pkt 2) lit. d)
Woydtuzenie okresu posiadania reklamy na siatkach ochronnych poprzez okreslenie go w wysokosci
mieszczacej w przedziale od 18 do 36 miesiecy oraz skrécenie okresu 5 lat miedzy remontami

Propozycja by szacunkowy czas remontu, a co za tym idzie - rowniez czas ekspozycji reklamy
mogtby by¢ ustalany w konkretnym wypadku - w okreslonych przez uchwate ramach czasowych-
przez odpowiednie organy administracji na podstawie przedstawionego przez wtasciciela/zarzgdce
budynku projektu przebudowy, lub remontu, w ktérym okreslony zostatby zakres prac, czas trwania
prac, czy tez ich szacunkowy koszt.

W takim wypadku Miasto miatoby kontrole nad czasem trwania ekspozycji i mogtoby podjac
stosowne kroki w przypadku naruszenia powyzszych zasad - szczegdlnie dalszej ekspozycji reklamy
ponad okreslony przedziat czasowy. Jednoczesnie takie rozwigzanie w dtugiej perspektywie
wptywatoby jednoznacznie pozytywnie na: stan techniczny budynkoéw i co za tym idzie kwestie
bezpieczenstwa, dbatosci o mienie i estetyke krajobrazu.

Wydtuzenie okresu reklamowania

Wszystkie

Pisemnie

Uwage odrzucono

104

Zbyt restrykcyjne ograniczenia powierzchni reklam na siatkach ochronnych.

Wprowadzenie odmiennych od obecnie proponowanych zapiséw, zgodnie z ktérymi cze$¢ siatki
reklamowej przeznaczona bytaby na ekspozycje tresci reklamowych, zas pozostata stanowitaby
odwzorowanie elewacji. Porpozcyja by wizualizacja elewacji remontowanego budynku nie mogtaby
by¢ mniejsza niz 15% wielkosci reklamy, jednoczesnie wymagana wizualizacja elewacji nie mogtoby
by¢ wieksze, niz 30% powierzchni reklamy na niej umieszczonej

Zwiekszenie powierzchni

Wszystkie

Pisemnie

Uwage odrzucono

105

Ad. p. 2 .pp. f.

Projekt uchwaty w tym punkcie nie ma odniesienia i uzasadnienia praktycznego. Zapis w
proponowanym ksztatcie promuje istnienie w przestrzeni publicznej siatek ochronnych na
rusztowaniach w stanie technicznym i wizualnym sprzecznym z logika.

Projekt ogranicza mozliwo$¢ zapewnienia mozliwego tadu wizualnego a dopuszcza siatki ochronne
z logotypami producentéw wetny mineralnej i farb elewacyjnych. Zapis taki jest sprzeczny z duchem
ustawy.

Zmiana zapisu

Wszystkie

Pisemnie

Brak konkretnych propozycji zmian

106

Adp.2d.

Podana forma nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach jest
nieprecyzyjna. Nadruki na siatkach ochronnych do rusztowan wykonane sg z innego materiatu niz
siatki typu MESH przeznaczone do druku tresci reklamowych. Siatka do rusztowan zabezpiecza
przed kurzem iodpadami budowlanymi a takze zabezpiecza teren budowy przed warunkami
pogodowymi wykonana jest z polietylenu. Siatki typu MESH wykonane sg z PCV. Projekt uchwaty
jest zatem w zakresie tego punktu nieprecyzyjny.

Dopuszczenie ekspozycji tresci reklamowej przez okres roku a nastepnie kolejna ekspozycja po 5
latach wskazuje na catkowity brak takiego uzasadnienia w praktyce robot budowlanych i zasad
wykorzystywania rusztowan do celéw komercyjnych.

W Poznaniu nie wystepuja przypadki korzystania z rusztowan pod cele reklamowe poza
pojedynczymi przypadkami w ciggu ostatnich 10 lat.

W tym miejscu po raz kolejny uwidacznia sie brak wykonania audytu przestrzeni publicznej bez
ktérego proponowane zapisy nie maja odniesienia do sytuacji spoteczno-ekonomicznych i przede
wszystkim faktycznych.

Zmiana zapisu

Wszystkie

Pisemnie

Brak konkretnych propozycji zmian

REKLAMY NA OGRODZENIU PLACU BUDOWY

107

Dopuszczenie umieszczania reklam, w tym banerdw, na ogrodzeniu nie tylko na czas budowy

Zmiana zapisu

Wszystkie obszary

Pisemnie

Uwage odrzucno.
Banery lub inne tablice reklamowe na ogrodzeniu zwiekszajg chaos reklamowy
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f) sytuowanie nos$nikéw reklamowych na 100% powierzchni ogrodzen boisk treningowych Pisemnie
znajdujacych sie na terenach przylegtych do obiektéw - przedmiotowy postulat motywowany jest
za$ miedzy innymi koniecznoscig spetnienia wymogow stawianych przez Policje. Ponadto, ze
wzgledu na wysoki koszt nosnikéw reklamowych umieszczonych na powierzchniach ogrodzen boisk
108 treningowych oraz pokrycie kosztu ich nabycia i montazu przez sponsora nazwy obiektu, majg one Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;.
istotne znaczenie dla Konsorcjum w $wietle prawidtowej realizacji umowy sponsorskiej.
Ad. § 6 pkt. 1.2 f) oraz Ad. § 7. 2e. Brak parametrow Zurbanizowany, Pisemnie Uwage przyjeto.
109 Brak wymiardw tablic tymczasowych, na czas budowy. Przyrodniczy Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
Wszystkie obszary
Ad. p.2pp. g. Zamiana zapisu Wszystkie obszary Pisemnie Uwage przyjeto.
Dopuszczenie tablic reklamowych i urzadzen reklamach bez zadnych ograniczen na ogrodzeniu Zostana wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.
placu budowy jest nielogiczne i sprzeczne ze stanem faktycznym. Na ogrodzeniach placow
budowy nie mozna z przyczyn technicznych umieszcza¢ okreslonych w uchwale billboardéw,
110 citilightéw, potykaczy, gablot, pylonéw, kartek formatu A 4.
Nalezy okresli¢ wyglad ogrodzen placow budowy adekwatny do strefy.
Zapis jest ogolnikowy i niejasny. Pozwalajacy na szerokga interpretacje
Pytanie dotyczace baneréw na ogrodzeniach placow budowy. Na Strzeszynie mamy taki problem, Reklama na ogrodzeniu placu budowy - Wszystkie obszary Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
ze dwie najwieksze budowle w tym rejonie dotycza kosciotéw, trwajg one w nieskoriczonos¢, 10-15 |koscidt 05.6.2019r. Plac budowy to jest obszar wskazany w dokumentacji jako teren inwestycji, to wynika z
lat, na tych ogrodzeniach jest reklama wszystkiego, totalnie nieuporzagdkowana i zapowiada sie, ze pozwolenia na budowe. Nie rozwazali$my ograniczenia czasu trwania budowy — nie byto
ta budowa przez kolejne 10 lat bedzie trwata. Dobrze bytoby da¢ jakis limit czasowy bo jest to duzy takiego wniosku. Jezeli pojawi sie wniosek to wezmiemy go pod uwage. Poki co nie mielisSmy
problem. refleksji na ten temat. Pytanie czy jesli budowa trwa 10 lat to czy nadal jest to budowa —
oczywiscie, ze jest. Jezeli mamy pozwolenie na budowe i prowadzony dziennik budowy to ta
budowa moze trwac nawet 50 lat. Przyjmujemy ta uwage i prosimy ja skierowaé na nasz
mail, zebySmy mogli przyjac gtebszg refleksje.
ZastanawialiSmy sie nad umieszczaniem informacji na ptotach na placach budowy.
Informacjach czyli de facto reklamach co powstanie na danym terenie. Bo czesto przy
prowadzonych inwestycjach pojawia sie informacja co tam powstanie i my uznajemy to za
111 wartosé. Musimy teraz wyposrodkowac¢ miedzy tymi dwoma przypadkami. Z jednej strony
kto$ umieszcza estetyczng reklame informujacg o realizowanej inwestycji z drugiej ksigdz
proboszcz, ktéry wykorzystuje to jako nosnik reklamy w celach komercyjnych. Wiec by¢
moze przyjecie parametru, ze to moze by¢ np. 20% ogrodzenia bytoby jakims$ rozwigzaniem.
Nie chcemy straci¢ mozliwosci umieszenia bo wiemy po wnioskach jakie do nas trafiajg, ze
jest duzo wnioskdéw ktdre chcg umiescic reklame o prowadzonej inwestycji.
Pragne podkresli¢, ze kwestie placéw budowy s3 bardziej skomplikowane pod wzgledem
formalnym. Wspotpracujemy z PINB i wiemy, ze kwestia jest trudna.
CITYLIGHTY
§5.1.2h) tir. 3, 4 oraz 5, Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzuco.
§6.1.2i) tir. 1, 2 oraz 3 Zurbanizowany
112 Zmiana czesci zapisu dotyczgcej odlegtosci od stupa reklamowego, tj. zmiana z 20 m na 30 m
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kolejny na niezrozumiate i niedopuszczalne zapewnienie funkcji uprzywilejowanej dla stupa
reklamowego, ktdry w zapisach uchwaty ma znaczenie réwne punktu odniesienia do sytuowania
wszystkich innych nosnikdw. W punkcie tym zapis dopuszczajgcy nieograniczong ilos¢ citiligtow
stanowigcych element wiat przystankowych jest sprzeczny z logika a dodatkowo jest kuriozalny z
uwagi na odniesienie lokalizacji wiaty od stupa reklamowego.

Brak okreslonej ilosci nosnikdwna kiosku ulicznym, toalecie publicznej lub tez w przejsciach
podziemnych. Brak odlegtosci w jakiej musi sie znajdowac stup reklamowy od kiosku ulicznego lub
toalety.

Uprzywilejowanie nosnikow reklamowych typu CITILIGHT, ktdére nie jest ugruntowane analiza
stanu faktycznego przestrzeni publicznej Poznania.

Uwaga zmiana Obszar sform.u{owania Komentarz oddziatu merytorycznego
uwagi
Ad §4p.2. h. Zmiana definicji, wskazanie ilosci Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono.
Projekt uchwaty tym punkcie jest chaotyczny i sprzeczny z dobrem mieszkaricow Poznania. Jest tez |nosnikow Zapisy stanowig zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
nielogiczny, bowiem to nie stup reklamowy jest odniesieniem do lokalizacji wiaty. reklamowych- zgodnie z mozliwos$ciami danymi przez Ustawodawce.
Wiata musi zabezpiecza¢ ochrone os6b korzystajacych z komunikacji publicznej przed ztymi
warunkami pogodowymi. Standard ogdlnoswiatowy jest jeden. W kazdej wiacie jest jeden nosnik W zaleznosci od wielkosci, we wiacie przystankowej pojawiajg sie 1,2 lub 3 dwustronne
typu citillight. citylighty
Zatem proponowany zapis w wyzej wymienionym punkcie poprzez brak okreslenia ilosci citilightow
113 w wiacie przystankowej, braku wyszczegdlnienia ich typu jest zty i nieadekwatny do stanu
faktycznego.
Wiaty w Poznaniu petnig funkcje nosnikdw reklamy a nie zapewniajg ochrony podrézujacych przed
wptywem warunkéw atmosferycznych.
Proponowany zapis uchwaty daje dowolng mozliwos¢ montazu w wiacie przystankowej dowolne;j
ilosci tzw. citilightow.
W § 4 pkt 2) ppkt h) jest: Zmiana odlegtosci Staromiejski Pisemnie Uwage odrzuco.
Propozycja zmiany zapisu: w formie citylightow stanowigcych element wiat przystankowych, w
odlegtosci nie mniejszej niz 10 m (jest 30 m)_od stupa reklamowego,
114
§ 5 pkt 2) ppkt h) pigty mysinik Pisemnie Uwage odrzuco.
Propozycja zmiany:
- stanowigcych element wiat przystankowych, w odlegtosci nie mniejszej niz 10 m (jest 20 m) od
115 stupa reklamowego,
Ad. 2 p. h. Zmiany zapisow Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian
Zapis w tym punkcie wywotuje wprost chaos przestrzenny.
W zdecydowanej wiekszosci citilighty montowane na elewacjach bedg zajmowac pas drogowy , co
implikuje koniecznos¢ uzyskiwania decyzji administracyjnych. Montaz citilightéw pomiedzy
otworami okiennymi i drzwiowymi nie zostat w projekcie uchwaty okreslony w jakikolwiek sposdb.
Wprowadzenie wymogdw powierzchniosciowych budynku na 15 tysiecy m2 i zezwalajgcych w
takim przypadku na montaz citiligtéw co 3 metry jest kuriozalny i nielogiczny (brak takich obiektéw
budowlanych).
Proponowany zapis , ze uchwata dopuszcza montaz 4 sztuk citilightéw na kazde 0,5 ha terenu
116 obiektu handlowego w odlegtosci nie mniejszej niz 20 m od stupa reklamowego wskazuje po raz
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Ad. § 7. 2 ftiret 1,2,4. oraz Ad. § 6 pkt. 1.2 i (w czesci dot. wolno stojacych citylightow) zapisy Zasady dla podmiotdw, a nie obszaréw |Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
117 niezgodne z upowaznieniem ustawowym. Ustawa pozwala wprowadzi¢ rézne zasady dla réznych Przyrodniczy Zapisy stanowig zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen

obaszréw a nie podmiotow. reklamowych- zgodnie z mozliwos$ciami danymi przez Ustawodawce.

Ad. § 7. 2 ftiret 3. Zmiana odlegtosci Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzuco.
118 Zapis: stanowigcych element wiat przystankowych, w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m (jest 20 m)

od stupa reklamowego.

§7.1.2f) tir. 2, 3 Zmiana odlegtosci Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzuco.
119 Zmiana tresci zapisu w czesci dotyczgcej minimalnej odlegtosci tj. zmiana z 20m na 30m

Ad. punkt f. Rozszerzenie zapisu o inne budynki Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.

Projekt dopuszcza montaz citilightow tylko na elewacjach budynku handlowo-ustugowego. np. mieszkalne (Budynek nie jest konstrukcjg pod reklamy. Budynki mieszkalne majg inng funkcje)

Nie ma w projekcie zasad umieszczania takich urzadzen. Nadto wytgczone sg z mozliwosci montazu
120 budynki mieszkalne, budynki o mieszanym przeznaczeniu z funkcjg mieszkalna.

Odniesienie lokalizacji ciitilightow do stupa reklamowego na minimalna odlegtos¢ 20 metrdéw jest

sprzeczne z logika i zasadami funkcjonowania reklamy zewnetrznej.

Ad. punkt f. Zmiana odlegtosci (na mniejsza, Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.
121 Odniesienie lokalizacji ciitilightow do stupa reklamowego na minimalna odlegtos¢ 20 metréw jest wieksza?)

sprzeczne z logika i zasadami funkcjonowania reklamy zewnetrznej.

Ad. punkt f. Okreslenie ilosci nosnikdw Wszystkie Pisemnie Uwage przyjeto.

Brak okreslenia ilosci citilightéw jako elementu wiaty przystankowe;j. llo$¢ citylightéw we wiacie zostanie okreslona
122

Propozcyja by w 1 wiacie znajdowat sie tylko 1 dwustronny citilight z doktadnym okresleniem jego

typu.

ile reklam, citylightow w wiacie przystankowej? Dlaczego to nie jest okreslone? Nie ma Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udziolono na spotkaniu:

standardu/projektu na to? 25.04.2019 t. W zaleznosci od wielko$ci, we wiacie przystankowej pojawiaja sie 1,2 lub 3 dwustronne
123 ol

citylighty
WYSWIETLACZE

Ad.§6 pkt. 1.2 orazAd. §7.2g. Zasady dla podmiotdw, a nie obszaréw |Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.

Zapisy wprowadzone niezgodnie z upowaznienie ustawowym. Ustawa pozwala wprowadzi¢ rézne Przyrodniczy Zapisy stanowig zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
124 zasady dla réznych obaszréw a nie podmiotow. reklamowych- zgodnie z mozliwo$ciami danymi przez Ustawodawce.

(Wyswietlacze na $cianach przejs¢ podziemnych)

MASZTY Z BANEREM REKLAMOWYM

Ad. § 5 pkt. 2, j. oraz Ad. § 6 pkt. 1.2k, Ad. § 7. 2 h. Zasady dla podmiotéw, a nie obszaréw |Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.

Zapisy wprowadzono niezgodnie z upowaznieniem ustawowym. Ustawa pozwala wprowadzi¢ rézne Zurbanizowany Zapisy stanowig zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
125 zasady dla réznych obaszréw a nie podmiotow. Przyrodniczy reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez Ustawodawce.

W § 5 pkt 2) ppkt j), drugi tiret Zwiekszenie ilosci masztéw 12m Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage przyjeto.

propozycja zmiany zapisu: Zostang wprowadzone zasady uwzgledniajace poruszane zagadnienie.

w formie masztow o wysokosci:
126 - nie wiekszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wiekszej niz 5 m? i wysiegu nie

wiekszym niz 1 m, zlokalizowanych na nieruchomosci zabudowanej co najmniej jednym budynkiem

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, przy czym nie wiecej niz osiem (sg cztery)

urzadzen tego typu umieszczone przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

Ad.§4p.2g Brak konkretnych propozycji zapiséw |Staromiejski Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.

Projekt uchwaty w tym punkcie jest nieprecyzyjny, nielogiczny bez odniesienia dla stanu
127 faktycznego lokalizacji podanych obiektéw.
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Prosze wyjasni¢ co maja Panstwo na mysli mowigc o masztach? Wyjasnienie pojecia Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
05.6.2019r. Baner zawieszony na maszcie. Taki baner moze by¢ zawieszony przy firmach, w tej chwili taki
baner mozna spotkac np. przy MTP, nie jest on zbyt wysoki, do metra szerokosci, ciggnie sie
do 3-4 metréw w doét, okreslamy ten parametr, w niektérych przypadkach one nie moze mieé
wiecej niz 5, 8 metrdw, nie wiecej niz 12 metréw w zaleznosci od sytuacji. Pytanie gdzie on
moze sie pojawic¢? Moze pojawic sie w strefie zurbanizowanej przy budynkach kultury, te
budynki sg definiowane (broszurka), w budynkach o$wiaty, a wiec w zatozeniu przy szkotach,
bo to jest cos o co szkoty wnioskowaty. Szkoty chciaty banery, ale my méwimy nie, mozecie
za to korzystac z takiego nosnika. Te maszty moga pojawic sie przy szkotach i obiektach
sportowych. Waznym zapisem jest liczba, przy kazdym z takich obiektéw nie moze pojawié
sie wiecej niz 6 tego typu masztow. To jest jedna grupa obiektow, druga to budynki
przemystowe, handlowo-ustugowej i w takiej sytuacji oni moga sie pojawic¢ nie w wiekszej

128 ilosci niz 8 masztéw zlokalizowanych bezposredni w sgsiedztwie budynku. Jest jeszcze jeden
wyjatkowy przypadek to jest stadion i tutaj moze by¢ wieksza ilos¢ tych nosnikéw, nawet
100, drugim wyjatkiem jest tor regatowy Malta, tam moze Panstwo pamietacie jest okoto 60-
70 tego typu nosnikow. Poczatkowo mieliSmy troche inne zdanie na ten temat ale zostalismy
przekonania aby to rozwigzanie zachowac, wie¢ tutaj bytaby ta zwiekoszona liczba nosnikow
znowu do 100. Ale jesli w obszarze przyrodniczym znalaztby sie jakis budynek handlowo-
ustugowy to on juz nie ma prawa do tych flag reklamowych. Tu jest takie ograniczenie —
zaweziliSmy grupe podmiotow, ktére z takiego rozwigzania mogg korzystac.

Czy maszty przy kosciele bedg legalne? Maszty na terenach koscielnych Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
05.6.2019r. Przy kosciotach nie przewidujemy mozliwosci umieszczania masztéw. Jesli przepisy wejdg w
zycie to po okresie dostosowawczym bedg musiaty znikngé.

129 Uzupetnie, ze uchwata nie obowigzuje na terenach zwigzanych z wyznawaniem kultu
religijnego. Jezeli ksigdz proboszcz postawit maszty na terenie parafii to nasza uchwata nie
obowiazuje.

Byly takie uwagi, ze te maszty moga by¢ przy obiektach ustugowych i przemystowych. A jakby Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
Microsoft chciat postawi¢ masz? Co to jest za firma? To nie jest przemystowa? Z ustugami raczej tez 05.6.2019r. Microsoft nam sie nie wymyka. Przeanalizujemy ten przypadek.

130 sie nie kojarzy. Moze handlowa? Moim zdaniem umkneto wam to. Firma konsultingowa na

przyktad?
BANERY REKLAMOWE WZDtUZ ULIC
Ad.§4p.2i. Brak konkretnych propozycji zapiséw |Staromiejski Pisemnie Zgodnos$é z uchwaty krajobrazowa nie zwalnia z obowigzku dostosowania nos$nikéw
Nielogiczne jest aby zapis uchwaty dopuszczat tylko w ciggu jednej ulicy Estkowskiego mozliwos¢ reklamowych do innych, obowigzujacych przepisow.
mocowania na latarniach baneréw reklamowych. Zmiana ustawy o drogach publicznych w tym
zakresie, ktora zabrania umieszczania na stupach oswietlenia ulicznego reklam tylko w ciggu jednej
131 ulicy jest sprzeczna z logika. Dopuszczenie baneréw reklamowych na latarniach wzdtuz 1 ulicy w
strefie staromiejskiej jest kuriozalne.
BILLBOARDY
§ 6 ust. 1 pkt 2) oraz § 7 ust. 1 pkt 2) Billboardy na czas budowy Zurbanizowany, Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzucono
poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza sie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe w formie
billboardéw w wersji podswietlanej badz nie, ustawionych na nieruchomosci na czas budowy
132 wolnostojacego obiektu handlowego o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2, przy czym
powierzchnia jednego urzgdzenia nie moze przekracza¢ 12 m2,
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Postulat o wprowadzenie dla wolnostojacych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni Zmiana zapisow Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty.
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen Zurbanizowany,
reklamowych, dopuszczajgcych mozliwos¢ lokalizowania: Przyrodniczy
3) billboarddéw (tablic reklamowych) umieszczanych na obiektach na elewacji parteru, w
133 maksymalnej ilosci 6 sztuk oraz maksymalnych wymiarach 2,4 metra wysokosci oraz 4,4 metra
dtugosci; tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe winny by¢ jednakowego rodzaju i jednakowych
rozmiaréw, wykonane z tego samego materiatu i tg samg technikg;
1) zmiane zapiséw projektu uchwaty reklamowej dla Miasta Poznania dot. nakazu sytuowania Zmiana zapiséw Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono
billboardéw (w strefach ,,Centrum i historyczne dzielnice” oraz ,,Obszar zurbanizowany” - § 5 ust 1 Zurbanizowany,
pkt 2 lit k oraz § 6 ust 1 pkt 2 lit m projektu uchwaty) wzdtuz drég gtéwnych ruchu przyspieszonego,
a w Obszarze zurbanizowanym réwniez wzdtuz drég gtéwnych na takie zapisy, ktére umozliwiaé
134 beda sytuowanie ww. nosnikow reklamowych wzdtuz drég, na ktérych ruch w chociazby jedng ze
stron odbywa sie z co najmniej dwdch paséw ruchu;
Fikcyjne dla wiekszosci obecnie istniejgcych nosnikéw typu backlite 6 x 3 (nazywanych w projekcie  |Zmiana zapiséw Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.
uchwaty krajobrazowej billboardami cyfrowymi lub podswietlanymi od wewnatrz) sa proponowane
kryteria ich sytuowania w przysztosci. Wskazane w projekcie odlegtosci od drzew, ptotéw,
budynkdéw praktycznie eliminujg istniejgce nosniki. Ewentualnie czes$é z tych kryteriow moze spetnic¢
135 tajemniczy proponowany w uchwale podéwietlany od wewnatrz badz cyfrowy billboard 8,7 m. kw. —
nikt w Polsce ani w Europie nie posiada takiego systemu nosnikéw — zapewne MTP zleci ich
produkcje i montaz.
14. Uchwata wprowadza zapisy sprzeczne z innymi ustawami . Wprowadza wymogi odlegtosci od Korekta wymogu odlegtosci od drzewa |Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
drzew, ktdérych nie ma w przepisach o warunkach technicznych dla budynkéw. Nie ma w uchwale Zurbanizowany, Zapisy -stanowig zbior ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
definicji drzewa. Przyrodniczy reklamowych- zgodnie z mozliwo$ciami danymi przez Ustawodawce.
136 Zgodno$é¢ z uchwata krajobrazowa nie zwalnia z obowiazku dostosowania no$nikéw
reklamowych do innych, obowigzujacych przepisow.
15. Uchwata wprowadza zapisy nieistniejgce w ustawie o ochronie zabytkéw wprowadzajac Korekta wymogu odlegtosci od drzewa |Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
minimalng odlegtos$¢ urzadzenia reklamowego od zabytku. Pomija przy tym np. pomniki. Zurbanizowany, Zapisy -stanowig zbidr ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
Przyrodniczy reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez Ustawodawce.
137
Ad. punkt 2 pp. k. Odlegtosci niezgodne z ustawg Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
Klasy drég publicznych okreslone zostaty w Rozporzadzeniu Ministra Transportu i Gospodarki
Projekt uchwaty w tym miejscu méwi o drogach gtéwnych drogach o ruchu przyspieszonym. Morskiej z dnia 2 marca 1999 roku w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny
W ustawie o drogach publicznych istniejg inne kategorie drég. Nadto ta sama ustawa stanowi o odpowiadac drogi publiczne i ich usytuowanie (par. 4):
minimalnych odlegtosciach od krawedzi jezdni niz jest to umieszczone w projekcie. W celu okreslenia wymagan technicznych i uzytkowych wprowadza sie nastepujace klasy
W zwigzku z ksztattem uchwaty , ktéra nakazuje umieszczenie billboardéw w wersji | lub Il w drég oraz ich hierarchig, zaczynajac od drogi o najwyzszych parametrach:
138 odlegtosci mniejszej niz stanowi ustawa o drogach publicznych, takie umieszczenie billboardéw 1) autostrady, oznaczone dalej symbolem ,A”;
ewidentnie spowoduje zagrozenie dla ruchu drogowego z uwagi na zbyt bliskg odlegtosé reklamy od 2) ekspresowe, oznaczone dalej symbolem ,S”;
krawedzi jezdni. 3) gtéwne ruchu przyspieszonego, oznaczone dalej symbolem ,,GP”;
4) gtéwne, oznaczone dalej symbolem ,,G” (...)
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Ad. punkt 2 pp. k. Odlegtosci Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
Okreslenie w projekcie uchwaty odlegtosci od pnia drzewa, ogrodzenia, budynku, niskiego budynku
mieszkalnego jednorodzinnego, zabytku, sgsiedniego billbordu, pylonu numer 3, oraz oczywiscie
stupa reklamowego jest wprowadzeniem zapiséw martwych lub tez zgodnie z intencja
139 prezentowana podczas tzw. konsultacji wprost zakazujaca dziatalnosci reklamowej podmiotom
gospodarczym, ktdra jest wprowadzana za pomocg nowatorskich sposobéw wprowadzania prawa
miejscowego.
Proponowany zapis wprowadza przeregulowanie zasad lokalizacji tzw. billboarddéw.
Okreslenie mniejszych odlegtosci miedzy billboardami Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
140 Zurbanizowany,
Przyrodniczy
§5.1.2) oraz §6.1.2) Dodanie noweh wersji billboardu Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie W trakcie analizowania.
Zmiana tresci zapisu poprzez dodanie do jego tresci kolejnej litery (punktu) o tresci (oswietlony, nascienny) Zurbanizowany
,,» W formie billboardéw w wersji lll - oswietlony billboard nascienny o powierzchni ekspozycji
141 18m2”
§5.1.2k). Zmiana czesci zapisu dotyczacej kierunku sytuowania billboardéw tj. zmiana na: ,,(...) Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie W trakcie analizowania.
ustawionych do osi jezdni prostopadle lub pod katem do 45 stopni” oraz ,,(...) potozonych wzdtuz
drég gminnych, drog gtéwnych i gtéwnych drég ruchu przyspieszonego (...)”
w maksymalnej odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni tj. zmianaz 8 mna 20 m
142 Zmiana tresci zapisu w czesci dotyczacej minimalnej odlegtosci:
- od pnia drzewa zmianaz10 mna5m
- od budynku zmianaz10mnalm
- od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego zmianaz25mna3 m
- od sgsiedniego billboardu z 200m na 50 m
Ad. & 5 ust.1, pkt. 2 k. Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie W trakcie analizowania.
Wprowadzenie odlegtosci do 16 m kw od krawedzi jezdni (jest 8 m)
Zmiany w podanych parametrach sytuowania tablic reklamowych:
- 5m od pnia drzewa, (jest 10 m)
- 1m od ogrodzenia, (bez zmian)
- 10 m od budynku, (bez zmian)
143 - 10m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego (jest 25m),
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw (bez zmian),
- 100 m od sasiedniego bilbordu (jest 200m),
- 100 m od pylonu w rozmiarze 3 (jest 30 m),
- 50 m od stupa reklamowego (jest 30 m).
W § 5 pkt 2) ppkt k) Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie W trakcie analizowania.
Propozcyja zmiany zapisu:
w formie billboardéw w wersji | lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdtuz
gtéwnych drég ruchu przyspieszonego, z wytaczeniem odcinkéw drog przebiegajacych przez tereny
parkéw oraz skwerdw, w odlegtosci nie wiekszej niz 12 m (jest 8 m) od zewnetrznej krawedzi jezdni
oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 8 m od pnia drzewa,( jest 10 m)
144 -1 m od ogrodzenia, (bez zmian)
- 10 m od budynku, (bez zmian)
- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, (bez zmian)
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw,
- 150 m od sasiedniego billboardu, (jest 200 m)
-30 m od pylonu w rozmiarze 3, (bez zmian)
- 30 m od stupa reklamowego; (bez zmian)

Strona 19z 46



Raport z konsultacji spotecznych dot. projektu uchwaty krajobrazowej *
ODKRYIMY POZnan

Zestawienie uwag wraz z komentarzem

POZ NAN Wydziat urbanistyki

i architektury
Czego dotyczy zaproponowana Sposéb . .
Uwaga zmiana Obszar sform.u{owanla Komentarz oddziatu merytorycznego
uwagi
Ad. § 6 pkt. 1.2 | Zapisy wprowadzone niezgodnie z upowaznienie ustawowym. Ustawa pozwala Zasady dla podmiotdw, a nie obszaréw |Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
wprowadzié rézne zasady dla réznych obaszréw a nie podmiotow. Wszystkie obszary Zapisy nie s3 podmiotowe - stanowia zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez
Ustawodawce.
145
4. Sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych w obszarze zurbanizowanym: § 6 ust. 1 pkt 2 lit. 1) do  |Zbyt skomplikowane zasady Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
p).
Zapisy dotyczace wymogow zachowania odlegtosci tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
146 wzajemnie od siebie, a takze od innych elementdéw przestrzeni oceni¢ nalezy jako zbyt
skomplikowane i moggce powodowac zasadnicze trudnosci w ich stosowaniu.
§6.1.2,1)tir.1,2,3,7 Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
1) w formie billboardéw w wers;ji |, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, przy
czym nie wiecej niz cztery urzadzenia reklamowe tego typu na kazde skoriczone 0,5 ha terenu w
odlegtosci nie mniejszej niz:
- od pnia drzewa z 10 m na 5m
147 - od budynkuz 10 m na 1m
- od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego z 25m na 3m
bez zmian:
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,
- 50 m od sasiedniego billboardu,
-30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4,
- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej z30 m na 5
- 30 m od stupa reklamowego, (bez zmian)
Ad. § 6 pkt. 1.2 m. Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
Zwiekszenie odlegtosci od krawedzi jezdni do 16 m (jest 12 m), a ponadto zmiany parametréw
sytuowania:
-5 m od pnia drzewa (jest 10 m),
-1 m od ogrodzenia (bez zmian),
- 10 m od budynku (bez zmian),
148 - 10 m od budynku niskiego mieszkalnego jednorodzinnego (jest 25 m),
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw (bez zmian),
- 80 m od sasiedniego bilbordu (jest 200 m),
- 100 m od pylony w rozmiarze 3 (jest 30 m),
- 50 m od stupa reklamowego (jest 30 m).
§6.1.2m) Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
W formie billboardéw w wers;ji |, ustawionych ,,(...) ustawionych do osi jezdni prostopadle lub pod
katem do 45 stopni” (jest: ustawionych prostopadle do krawedz jezdni") potozonych wzdtuz drég
gtéwnych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, z wytgczeniem odcinkéw droég przebiegajacych
przez tereny parkow oraz skwerdw, w odlegtosci nie wiekszej niz 20 m (jest 12 m) od zewnetrznej
krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 5m od pnia drzewa (jest 10 m),
-1 m od ogrodzenia (bez zmian),
149 - 1m od budynku (jest 10 m),
- 3 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego (jest 25 m)
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw (bez zmian)
- 50 m od sasiedniego billboardu (jest 200m),
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, (bez zmian)
- 30 m od stupa reklamowego, (bez zmian)
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§ 6 pkt. 1.2 n. Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
Zwiekszenie odlegtosci od krawedzi jezdni do 16 m (jezt 12 m), a ponadto zmiany parametrow
sytuowania:
-5 m od pnia drzewa (jest 10 m),
-1 m od ogrodzenia (bez zmian),
- 10 m od budynku (bez zmian),
150 L . X . X
- 10 m od budynku niskiego mieszkalnego jednorodzinnego (jest 25 m),
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw (bez zmian),
- 80 m od sasiedniego bilbordu (jest 200 m),
- 100 m od pylony w rozmiarze 3 (jest 30 m),
- 50 m od stupa reklamowego (jest 30 m).
§6.1.2n) Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
w formie billboardéw w wersji | lub II, ,, ustawionych do osi jezdni prostopadle lub pod katem do 45
stopni” (jest : ustawionych prostopadle do osi jezdni), potozonych wzdtuz drég gtéwnych ruchu
przyspieszonego oraz gtéwnych usuniecie zapisu: o dwdch pasach ruchu w kazdym kierunku, z
wytgczeniem odcinkéw drég przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerdw, w odlegtosci nie
wiekszej niz 20 m (jest 12 m) od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 5m od pnia drzewa (jest 10 m),
151 -1 m od ogrodzenia (bez zmian),
- 1m od budynku (jest 10 m),
- 3 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego (jest 25 m)
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw, (bez zmian)
- 50 od sasiedniego billboardu, (jest 200m )
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, (bez zmian)
- 30 m od stupa reklamowego, (bez zmian)
W § 6 pkt 2) ppkt m) i n) proponujemy zastapi¢ jednym ppkt o tresci uwzgledniajgc nasze Zmiana odlegtosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
propozycje zmian:
w formie billboardéw w wersji | lub II, ustawionych prostopadle do osi jezdni, potozonych wzdtuz
drég gtéwnych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, o dwdch pasach ruchu w kazdym kierunku, z
wytaczeniem odcinkéw drég przebiegajacych przez tereny parkéw oraz skwerdw, w odlegtosci nie
wiekszej niz 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 8 m od pnia drzewa, (jest 10 m),
152 -1 m od ogrodzenia, (bez zmian)
- 10 m od budynku, (bez zmian)
- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, (bez zmian)
- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkéw, (bez zmian)
- 150 m od sasiedniego billboardu, (jest 200 m)
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, (bez zmian)
- 30 m od stupa reklamowego, (bez zmian)
zniesienie nakazu, aby billboardy nosniki reklamowe mogty by¢ sytuowane wytgcznie prostopadle |Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie W trakcie analizowania.
153 do jezdni; Zurbanizowany,
Przyrodniczy
3) zniesienie nakazu, aby ww. nosniki reklamowe mogty by¢ sytuowane wytacznie w odlegtosciach  |Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
nie wiekszych, niz (odpowiednio) 8 metréw lub 12 metréw od zewnetrznej krawedzi jezdni; Zurbanizowany,
154 Przyrodniczy
4) zniesienie nakazu, aby ww. nosniki reklamowe mogty by¢ sytuowane wytgcznie w odlegtosciach  |Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
nie mniejszych niz 10 metréw od pnia drzewa oraz 10 metréw od budynku; Zurbanizowany, Zniesienie nakazu moze spowodowac przycinanie drzew.
155 Przyrodniczy
5) zniesienie nakazu, aby ww. nosniki reklamowe mogtyby przybiera¢ wytacznie forme Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie W trakcie analizowania.
wolnostojacych urzadzen reklamowych; Zurbanizowany,
156 Przyrodniczy
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4. Zmiana zapiséw w § 6, ust. 1, pkt. 21, m, n na: Uwage odrzucono
Jest:
- 10 m od pnia drzewa,
- 50 m od sasiedniego billboardu,
157 - 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4,
Proponowana zmiana:
-1 m od pnia drzewa,
- 30 m od sasiedniego billboardu,
- 10 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4,
Kwestie billboardéw 18m. Czy wybrane miejsca dla tych billboardéw s dobre, czy na tych ulicach Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
jest miejsce dla tych reklam? Jesli majg by¢ ograniczenia w reklamach/billboardach, to nie Zurbanizowany, 25.04.2019 . Odlegtosci byty mierzone na prébe. Na ul. Grunwaldzkiej, Roosevelta do stadionu.
umieszczac ich na ulicach, gdzie i tak na nie miejsca; skad to ograniczenie? Czy jest to ograniczenie Przyrodniczy Naliczylismy 10 lokalizacji na tej odlegtosci. Uktad bedzie gesty, ale miasta zmierzajg do tego,
158 dla konkurencji (miasto vs prywatni), kto korzysta na dzierzawie dziatki pod reklame? zeby przestrzen byta luksusowa i wyjgtkowa, a nie zapchana reklamami; ma by¢ atrakcyjna.
W rejonach najbardziej nasilonych komunikacyjnie billboardy beda stawaé. Odlegtos¢ od
jezdni - maby¢ zachowana liniowos¢?
Dlaczego ci, ktdrzy majq teraz legalne billboardy wieksze niz 18m, majg sie dostosowywacé do Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
nowych przepiséw? Dlaczego nie pozby¢ sie tego co nielegalne? Po co wywalac to, co funkcjonuje? Zurbanizowany, Przyrodniczy 25.04.2019 . Miaty padaé propozycje do korekty UK, a nie nowe postulaty na tym etapie. Czy powinien
159 by¢ ten przepis rozszerzony - prosze o konkretne propozycje, a nie o cofanie sie dwa lata.
Czy bilbordy majg normy jasnosci? Zeby nie porazaty kierowcéw Norma jasnosci Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Zurbanizowany, Przyrodniczy 05.6.2019r. Kwestie jasnosci bedg regulowane odrebnym rozporzadzeniem ministra, ale do dzisiaj go nie
ma. Dzisiaj te, ktére stang w pasie drogowym one majg okreslone parametry i te jestesmy w
stanie kontrolowac, poniewaz nasze parametry sg takie, ze prawie 90% tych no$nikdw bedzie

160 w pasie drogowym takze bedziemy je kontrolowaé. Jesli chodzi o budynki mieszkalne nie
dopuszczamy tam zadnych nosnikéw. W przypadku budynkéw handlowo-ustugowych, np.
Lidl, Biedronka tam na okreslonym procencie elewacji, o okreslonej wielkosci tam
dopuszczamy.
Mysle, ze nalezy zrobic¢ jaki$ ukton w strone tych bilbordéw, ktére juz wisza na $cianach. Czes$¢ scian |Zmiana zapisdw. Zbyt rygorystyczne  |Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
ma juz przygotowane uchwyty na nosniki przepisy Zurbanizowany, Przyrodniczy 05.6.2019r. Tego nie zrobimy. Po wejsciu w zycie zapisdw wszystkie reklamy muszg sie dostosowac, nie
ma przywileju. Naszym celem jest uporzagdkowanie przestrzeni i fad przestrzenny i jest to
wieksza wartos¢ niz plan spétdzielni, ktéra chciataby umiesci¢ reklame i mie¢ z tego dochod?
161 Pytanie czy tad cenimy bardziej niz dochdd spétdzielni? Bilbordy kradng przestrzen, ktéra
nalezy do wszystkich a nie tylko do spétdzielni.
Billboardy - w wielu miejscach nie jest zachowana odlegtosc¢ i jak to bedzie egzekwowane, ktéry z Sposdb egzekucji Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
wtascicieli billboardéw bedzie miat pierwszenstwo zeby zachowaé swaj billboard? Zurbanizowany, Przyrodniczy 04.05.2019r. odnieslismy standarty billboardéw, ich wygladu, i w wielu przypadkach ten parametr (z
podswietleniem billboardu) bedzie niespetniony przez wiele z nich, takze to powinno
rozwigzac kwestie ktdre zostajg, ktdre maja pierwszenstwo. A - legalne billboardy spetniajace
162 wszystkie wymogi, pierwsze bedg likwidowane te wieksze nosniki, drugie - te ktére powstaty
w pdzniejszym czasie czyli mtodsze. Zaktadamy ze na razie to wystarczy.
Wiekszos$¢ z nich nie bedzie spetnia¢ warunkéw, my tworzymy nowe zasady.
Billboardy ledowe czy s3 trakowane jak zwykte billboardy? Bilbordy ledowe Centrum i historyczne dzielnice, Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Zurbanizowany, Przyrodniczy 04.05.2019r Dopuszczane sg citylighty i 9m billboardy. Nahalna trchnologia ledowa, jakby kto$ wystawit
na 9m, - te parametry w miaty by¢ uregulowane przez rozporzadzenie ministra, i ono sie nie
pojawito. Niebezpieczenstwo takie jest, ale w ustawie drogowej jest regulacja ktéra powinna
to rozwigzywac w pasie drogowym. W pasie drogowym sg przepisy na jasnosé, a

163 rozporzadzenie ministra miato regulowac to wszystko zwigzane z ledami, ale tego nie ma. W
przypadku grodzenia dziatek prefabrykowanymi ptytami - nie wchodzimy w to jesli ktos
bedzie dziatke odgradzat od sgsiada, tylko w to co bedzie nazewnatrz, od frontu tej dziatki.

PYLONY
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Ad. § 5 pkt. 21, n. Zmiana odlegtosci Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono
164 Zwiekszenie odlegtosci pylonu w rozmiarze 3 od stupa do 50 m, a od bilbordu do 100 m.
W § 5 pkt 2) ppkt 1) Zwiekszenie wysokosci Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
Propozycja zmiany zapisu: W strefie Centrum i historyczne dzielnice dopuszczone zostaty pylony do 15 m.
w formie pylonu w rozmiarze 4 (jest w rozmiarze 3) na nieruchomosci zabudowanej co najmniej
165 jednym budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w odlegtosci nie mniejszej
niz 30 m od stupa reklamowego oraz billboardu, przy czym nie wiecej niz cztery pylony na
nieruchomosci,
Ad. § 6 pkt. 1.2 0. Usuniecie nosnika Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono
166 Z uwagi na wymiary pylonu, wniosek o usuniecie tego nosnika.
Postulat o wprowadzenie dla wolnostojacych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni Nowa forma szyldu Centrum i historyczne dzielnice, Pisemnie Uwage odrzucono.
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen Zurbanizowany,
reklamowych, dopuszczajgcych mozliwos¢ lokalizowania: Przyrodniczy
2) pylonu reklamowego na nieruchomosci, na ktérej zlokalizowany jest wolnostojacy
obiekt handlowo-ustugowy o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2,
w maksymalnej ilosci 2 sztuk; maksymalne wymiaru pylonu to: do 7,2 metra wysokosci, do 2,5
167 metra szerokosci oraz 0,5 metra grubosci; pylon moze by¢ jedno- lub dwustronny; dopuszczalne jest
podswietlenie pylonu; dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jednej strony pylonu nie powinna
przekraczac 15 m2;
§ 5 ust. 1 pkt 2) lit. 1) poprzez dodanie, ze w przypadku nieruchomosci zabudowanych Nowy zapis Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
wolnostojgcym obiektem handlowym o powierzchni sali sprzedazy powyzej 700 m2, dopuszcza sie
urzadzenia reklamowe w formie pylonu w rozmiarze 3, w odlegtosci nie mniejszej niz 10 m od stupa
168 reklamowego oraz billboardu, przy czym nie wiecej niz dwa pylony na takg nieruchomos¢,
§ 6 ust. 1 pkt 2) oraz § 7 ust. 1 pkt 2) Nowy zapis Zurbanizowany Pisemnie Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty. (par. 6, ust.2, pkt. 2, lit. r)
poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe w formie Przyrodniczy
169 pylonu o rozmiarze 3, zlokalizowanego na nieruchomosci, na ktérej znajduje sie wolnostojacy obiekt
handlowo-ustugowy o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2,
StUPY REKLAMOWE
§4.1.2j). Zmiana odlegtosci Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono
170 Zmiana czesci zapisu dotyczacej odlegtosci od citylightu, tj. zmiana z 20 m na 30 m
W § 4 pkt 2) ppkt j) jest: Zmiana odlegtosci Staromiejski Pisemnie Uwage odrzucono
Propozycja zmiany zapisu:
w formie stupdw reklamowych w wersji A zlokalizowanych w odlegtosci_nie mniejszej niz 30 (jest 50
m)_m od innego stupa reklamowego i nie mniejszej niz 10 m (jest 20 m) od citylightu,
(w zaleznosci ktory obiekt chcemy wybudowaé w projekcie uchwaty dostajemy sprzeczne dane o
17 odlegtosciach miedzy stupem a citylight-em. Po szczegétowym i wnikliwym rozpoznaniu w terenie
istniejgcych juz obiektéw, proponujemy jedng odlegtos¢ 10 m, ktéra pogodzi zapisy w § 4 pkt 2)
ppkt h) ij). W przypadku nowych lokalizacji WUIA i tak bedzie je weryfikowa¢ indywidualnie)
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172

Ad. § 5 pkt. 2 n.

Zmiana parametrow sytuowania:

- 50 m od innego stupa reklamowego (bez zmian),

- 50 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojgcych (jest 20
m),

- 50 m od bilbordéw (jest 30 m),

- 50 m od pylonu w rozmiarze 3 (jest 30m).

Zmiana odlegtosci

Centrum i historyczne dzielnice

Pisemnie

Uwage odrzucono

173

W § 5 pkt 2) ppkt n) jest:

w formie stupdw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojacych,

- 30 m od billboardu,

-30 m od pylonu w rozmiarze 3;

Zmiana zapisu:

w formie stupdw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 30 m od innego stupa reklamowego, (jest 50m)

- 10 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojacych, (jest 20
m)

- 30 m od billboardu, (bez zmian)

-30 m od pylonu w rozmiarze 3; (bez zmian)

Zmiana odlegtosci

Centrum i historyczne dzielnice

Pisemnie

Uwage odrzucono

174

§5.1.2n oraz §6.12p), §7.1.2i)

Zmiana minimalnej odlegtosci tj. :

- 30 m od innego stupa reklamowego (jest 50 m),

- 30 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojacych
zmiana (jest 20 m)

Zmiana odlegtosci

Centrum i historyczne dzielnice,
Zurbanizowany,
Przyrodniczy

Pisemnie

Uwage odrzucono

175

Ad. § 6 pkt. 1.2 p.

Zmiana parametrow lokalizacji stupdw:

- 50 m od innego stupa reklamowego (bez zmian),

- 50 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystanowych lub wolno stojacych (jest 20
m),

- 50 m od bilbordéw (jest 30m),

- 50 m od pylonu w rozmiarze 3 (jest 30 m)

Zmiana odlegtosci

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono

176

W § 6 pkt 2) ppkt p) jest:

w formie stupow reklamowych w wersji A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 50 m od innego stupa reklamowego, (bez zmian)

- 10 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojacych, (jest
20m)

- 30 m od billboardu,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3

Zmiana odlegtosci

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono

177

§ 6 pkt 2) ppkt i) trzeci mysInik

Propozycja zmiany zapisu:

- stanowigcych element wiat przystankowych, w odlegtosci nie mniejszej niz 10 m (jest 20 m) od
stupa reklamowego

Zmiana odlegtosci

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono
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Ad.§7.2i. Zmiana odlegtosci Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzucono
Wprowadzenie zapisow w formie stupdw reklamowych typu A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci
nie mniejszej niz:
- 50 m od innego stupa (bez zmian),
178 - 50 m od citylightéw stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolnostojgcych (jest
20m),
- 100 m od pylonu w rozmiarze 3.(jest 30 m)
W § 7 pkt 1) ppkt 2) i) jest:C173 Zmiana odlegtosci Przyrodniczy Pisemnie Uwage odrzucono
Propozycja zmiany zapisu
w formie stupdw reklamowych typu A oraz B, zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej niz:
- 30 m od innego stupa reklamowego (jest 50 m)
- 20 m od citylightow stanowigcych wyposazenie wiat przystankowych lub wolno stojacych, (bez
zmian)
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3, (bez zmian)
179
(wszystkie propozycje zmian w odlegtosciach sa poparte wnikliwg analizg istniejacych obiektéw w
przestrzeni miejskiej oraz w wyniku duzego zawezenia obszaréw (ulic) dopuszczonych dla reklam o
powierzchni 18 m?i 8,7 m2.
Zmiany te nie spowoduja zwiekszenie ilosci obiektéw reklamowych ale umozliwi w racjonalny
sposob je rozmieszczaé — i tak ostateczng decyzje (opinie) o lokalizacji reklamy wyda WUIA)
Ad.§2p.2j. Doprecyzowanie odlegtosci Wszystkie (?) Pisemnie Zgodno$é z uchwaty krajobrazowa nie zwalnia z obowigzku dostosowania nosnikow
Stupy reklamowe muszg by¢ lokalizowane zgodnie z zapisami prawa o drogach publicznych. Czyli reklamowych do innych, obowigzujacych przepiséw.
nie na przejsciach dla pieszych, na chodnikach i poza tréjkatem widocznosci.
Zapis uchwaty w tym paragrafie okreslajacej odlegtosci jednego stupa od drugiego lub tez od
180 citlightu bez uwzglednienia odlegtosci wymaganych dla innych obiektéw budowlanych z
przeznaczeniem reklamowym takich jak odlegtos¢ od drzewa, zabytku, budynku jest dowodem na
preferencyjne warunki dla takiego stupa reklamowego. Z uwagi, ze jedynym operatorem stupéw
reklamowych jest spdtka miejska, zachodzi uzasadniony wniosek, ze projekt uchwaty preferuje
jedynego stusznego wtasciciela stupow reklamowych.
REKLAMA NA ELEWACIJI BUDYNKU HANDLOWO-UStUGOWEGO
pr.6, ust. 1, pkt.2, lit. G Zwiekszenie powierzchni Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono
181 Zwiekszenie powierzchni jednego urzadzenia reklamowego z 12 m. kw. do 36 m kw. - przy
jednoczesnym utrzymaniu poiwerzchni 30% powierzchni jednej elewacji dla budynkéw handlowo-
ustugowych
Ad. § 6 pkt. 1.2 g,h,i Zasady dla podmiotdw, a nie obszaréw |Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
Zapisy wprowadzone niezgodnie z upowaznienie ustawowym. Ustawa pozwala wprowadzic rézne Zapisy nie s3 podmiotowe - stanowia zbiér ZASAD i WARUNKOW sytuowania tablic
zasady dla réznych obaszréw a nie podmiotow. reklamowych i urzadzen reklamowych- zgodnie z mozliwosciami danymi przez
182 Ustawodawce.
Strefy zostaty wydzielone na podstawie innych obowigzujgcych dokumentéw (studium,
mpzp, uchwata Park Kulturowy oraz uchwata o rewitalizacji) i czesto zwigzane sg z
dominujacym charakterem zabudowy, wprowadzenie kolejnej strefy mogtoby spowodowacé
2altAconio dnéé zraziimiatasn nadziati
§ 6 ust. 1 pkt 2) lit. g) lub h) oraz § 7 ust. 1 pkt 2) Zwiekszenie powierzchni Zurbanizowany, Pisemnie Uwage odrzucono.
poprzez dodanie/uzupetnienie, ze dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe Przyrodniczy Takie nosniki s3 dopuszczone jako tablice i urzadzenia reklamowe.
umieszczane na elewacji wolnostojacego obiektu handlowego o powierzchni sprzedazy powyzej
183 700 m2, o tacznej powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 20 % powierzchni jednej elewacji,
widocznej od strony przestrzeni publicznej, przy czym powierzchnia jednego urzadzenia
reklamowego nie moze przekracza¢ 12 m2,
Budynki handlowe na osiedlach ograniczajg sie do mozliwosci reklamowani tylko w obszarze, w Wyjasnienie zapisow Wszystkie (?) Konsultacje Uznajemy, ze reklama na budynkach handlow-ustugowych nie moze zajmowac powierzchni
ktérym sa. Jak nie bedzie reklamy to nikt nie bedzie wiedziat, ze one tam s3. Powinnismy mie¢ 05.6.2019r. wiekszej niz 30% elewacji. Jednej elewacji. W prawie budowlanym nie ma definicji elewacji
184 mozliwosc¢ szerszej reklamy tych oséb. Reklama na elewacji budynku handlowo-ustugowego o to sformutowanie umowne, kazda strona to elewacja. | jeszcze to 30% nie moze by¢ w catosci
tacznej powierzchni procentowej 30% jak to rozumiec?
NADRUKI NA LAMBREKINACH PARASOLI (OGORDKI GASTRONOMICZNE)

Strona 25z 46



ODKRYJMY
POZNAN

Raport z konsultacji spotecznych dot. projektu uchwaty krajobrazowej

Zestawienie uwag wraz z komentarzem

POZnan’

Wydziat urbanistyki
i architektury

Uwaga

Czego dotyczy zaproponowana
zmiana

Obszar

Sposob
sformutowania
uwagi

Komentarz oddziatu merytorycznego

185

§5.1.2r), §6.1.2t), §7.1.21),
Doprecyzowanie zapisu poprzez dodanie do jego tresci stow: ,,(...)stanowigcych maksymalnie 20 %
powierzchni lambrekinu.”

Doprecyzowanie zapisu

Centrum i historyczne dzielnice,
Zurbanizowany,
Przyrodniczy

Pisemnie

Uwage odrzucono.

SZYLDY

OGOLNE

186

§5.2) oraz §6.2), §7.2)
Doprecyzowanie zapisu poprzez wskazanie:
"nakaz sytuowania szyldéw wytacznie w pasie ekspozycyjnym"

Doprecyzowanie zasad umieszczania
szyldow

Centrum i historyczne dzielnice,
Zurbanizowany,
Przyrodniczy

Pisemnie

Uwage odrzucono.

187

Nowa forma szyldu dedykowana nieruchomosciom na ktérych znajduja sie wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe (WOH):

tablice reklamowe wolnostojace, o jednostronnej lub dwustronnej powierzchni ekspozycji, na
wspolnej konstrukcji nosnej w uktadzie poziomym, w formie wyswietlacza, podswietlane lub
niepodswietlane, o wysokosci sytuowania dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji nie mniejszej niz
1,90 m, o maksymalnej powierzchni ekspozycji (z kazdej strony) 18 m2 i maksymalnej wysokosci
urzadzenia do 6 m,

Nowa forma szyldu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Takie nosniki s3 dopuszczone jako tablice i urzadzenia reklamowe.

188

Nowa forma szyldu dedykowana nieruchomosciom na ktérych znajduja sie wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe (WOH):

Totem - wolnostojace, zbiorcze urzadzenie pionowej konstrukcji, montowanej w gruncie, na ktérym
umieszczane sg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, pods$wietlane lub niepodswietlane,
widoczne co najmniej z dwdch kierunkdw, zamontowane na dwdch poziomach, przy czym na
gérnym poziomie umieszczone jest logo przedsiebiorcy, ktory prowadzi dziatalnosci gospodarczg na
nieruchomosci, na ktérej usytuowany jest totem,

- maksymalna wysokos$¢ totemu nie mogtaby przekracza¢ 25 m,

- maksymalna szeroko$¢ kazdej z tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych nie mogtaby
przekraczac¢ 15 m,

- a maksymalna taczna powierzchnia ekspozycji mogtaby wynosic:

1) dla tablic lub urzadzen reklamowych na wyzszym poziomie - 120 m2,

2) dla tablic lub urzadzen reklamowych na nizszym poziomie - 60 m2, przy braku innych ograniczen
dotyczacych wymiaréw totemu, przy jednoczesnym niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci takiego
szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego urzadzenia reklamowego.

Nowa forma szyldu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

189

Nowa forma szyldu dedykowana nieruchomosciom na ktérych znajduja sie wielkopowierzchniowe
obiekty handlowe (WOH):

szyld flagowy - luzno zwisajgcy szyld o zmiennym ksztatcie uzaleznionym od ruchéw powietrza,
przymocowany wytgcznie jednym swoim bokiem do prostego masztu lub drzewca.

Maszty flagowe o maksymalnej wysokosci 12 m, o maksymalnej powierzchni flagi (baneru) na
kazdym maszcie - 6 m2, o wysiegu baneru do 1,3 m, przy czym w przypadku wprowadzenia
ograniczen ilosciowych dotyczacych liczby masztéw, Uchwata powinna dopuszczaé¢ usytuowanie na
jednej nieruchomosci nie wiecej niz 12 masztéw (w jednej lub kilku grupach), przy jednoczesnym
niewprowadzaniu ograniczen odlegtosci takiego szyldu od budynku, jezdni, innej tablicy lub innego
urzadzenia reklamowego.

Nowa forma szyldu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Takie rozwigzanie zostato dopuszczone w uchwale jako maszty z banerem reklamowym, nie
ma potrzeby definiowania rozwigzania w stowniczku pojec.

190

§6ust. 2

Dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja sie WOH,
szyldéw naklejanych na witrynach (drzwiach i oknach) na parterze tych budynkoéw, o nastepujacych
gabarytach:

- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewacji, a
gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni witryny

- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdélnych wymiaréw szyldu

Nowa forma szyldu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

191

Mniej rygorystyczne zasady i warunki sytuowania szyldow przede wszystkim dla
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych

Mniej rygorystyczne zasady

Zurbanizowany

Pisemnie

Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty. (par. 6, ust.2, pkt. 2, lit. r)
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§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt b)

Rezygnacja z wymogu zachowania tej samej wysokosci poszczegdlnych form szyldéw, a gdyby
wymaég miat by¢ zachowany ograniczy¢ go do tej samej Sciany budynku, przy czym wymag ten nie
powinien w zadnym przypadku obejmowac szyldéw stanowigcych logo.

Mniej rygorystyczne zasady

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

193

§ 6 ust. 2 pkt 1) ppkt c)

Whnosze o zmiane § 6 ust. 2 Uchwaty w taki sposdb, aby w obszarze zurbanizowanym, na
nieruchomosciach, na ktérych usytuowane s3 WOH, dopuszczone zostato sytuowanie szyldéw - bez
ograniczen ilosciowych, ewentualnie z ograniczeniem do maksymalnie 25 szyldéw i bez ograniczana
liczby szyldow poszczegdlnych rodzajow (form), ewentualne ograniczenia liczby szyldéw danego
rodzaju mogtyby by¢ uzasadnione tylko w przypadku urzgdzen reklamowych o duzej wysokosci,
dominujacych nad otoczeniem, takich, jak totemy lub maszty flagowe.

Sytuowanie szyldéw bez ograniczen

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

194

2. Postulat o wprowadzenie dla wolnostojacych obiektéw handlowo-ustugowych o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m2, zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen
reklamowych, dopuszczajacych mozliwosé lokalizowania:

1) szyldéw na elewacji frontowej oraz jednej innej niz frontowa elewacji budynku, w ktérym
prowadzona jest dziatalno$¢ gospodarcza; szyldy mogg mie¢ postaé logo przedsiebiorcy
prowadzacego dziatalnos¢ gospodarczg w danym budynku, z uwzglednieniem kolorystyki
stosowanej przez przedsiebiorce, w szczegdlnosci w ramach prowadzonej dziatalnosci sieciowej;
maksymalne wymiary szyldu to: do 2,5 metra wysokosci oraz do 2,5 metra dtugosci, maksymalna
liczba szylddw w ramach jednego budynku: 3 sztuki, przy czym dwa szyldy winny by¢ zlokalizowane
na elewacji w strefie wejscia, trzeci zas na dodatkowej tylnej elewacji widocznej od strony
przestrzeni publicznej, a wszystkie szyldy zamieszczone na danym budynku winny by¢ jednakowe;
dopuszczalne jest podswietlenie szyldu;

Nowa forma szyldu

Centrum i historyczne dzielnice,

Zurbanizowany,
Przyrodniczy

Pisemnie

Uwage odrzucono.

195

§ 7 ust. 2 pkt 1) poprzez dodanie, ze dla podmiotu prowadzacego dziatalnos$¢ gospodarcza w formie
obiektu handlowo-ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700 m2 dopuszcza sie lokalizacje nie wiecej
niz czterech form szyldéw dopuszczonych w pkt. 2 tego ustepu,

Zwiekszenie ilosci form

Przyrodniczy

Uwage odrzucono.

196

Szyldy. Byta mowa, ze opracowana jak ma by¢ wielkos$¢ szyldowi gdzie one mogg by¢ umieszczane,
ale wielkosci nie gwarantuje, ze one bedg estetyczne. Szyldy na danej ulicy powinny by¢ ze soba
spdjne, zeby tworzyty jakas harmonijna catosé i dopiero wtedy to bedzie jako$ wygladato. Czy jest
przewidziane, ze plastyk miejski opracowywat jakis taki ramowy wzér dla danej ulicy, zeby osoby,
ktére chcg umiescié szyld dostaty jakas wskazowke

Estetyka szyldow

Wszystkie

Konsultacje
05.6.2019r.

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Wskazujemy kierunek, jaki musi by¢ przyjety. Nie regulujemy poziomu graficznego. Ale jesli
ktos$ bedzie trzymat sie tych parametréw to bedzie estetycznie. Rozumiem, ze Panstwo
zachecajg nas zeby podjac jeszcze bardziej ambitne dziatania?

Dodam, ze jezeli panstwo byliby chetni do pomocy i chcieli przeprowadzic¢ jakies akcje
edukacyjne to my jestesmy chetni, czekamy na propozycje. Jesli paristwo potrzebuja jakies
szyldowniki, broszurki prosze sie z nami kontaktowac.

TABLICE REKLAMOWE

197

§ 6 ust. 2

Dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych znajduja
sie WOH, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych) WOH szyldéw w formie tablic
reklamowych, w tym banerow (tj. tablic reklamowych w formie powtok rozpinanych na krawedziach
wykonanych z tkaniny lub innego miekkiego materiatu) zawierajacych informacje o towarach i
ustugach bedacych w ofercie przedsiebiorcy prowadzacym w tym budynku dziatalnos¢ (np.
Castorama), akcjach promocyjnych tego przedsiebiorcy, jego hastach reklamowych, jak réwniez
zawierajacych informacje praktyczne (,wejscie7"wyjscie"/"miejsce dla twojego roweru" itp.), o
nastepujgcych gabarytach:

- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewacji, a
gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni elewacji dla
jednej tablicy reklamowej

- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiardw tablicy reklamowej.

Dopuszczenie tablic reklamowych, w
tym banerdéw jako formy szyldéw

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.
Banery nie zostang dopuszczone na elewacjach budynkdéw.
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15) § 7 ust. 2 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze w przypadku wolnostojgcego obiektu handlowo-
ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700 m2 dopuszcza sie szyldy w formie jednostronnych tablic,
neonodw lub kasetonéw mocowanych réwnolegle do $ciany budynku na wysokosci co najmniej 2,5
metra, o grubosci nie wiekszej niz 0,5 m, wymiarach 2,5 m na 2,5 m i powierzchni ekspozycji nie
wiekszej niz 6,5 m2, przy czym szyldy winny by¢ zlokalizowane na elewacji w strefie wejscia,

Nowa forma

Przyrodniczy

Pisemnie

W trakcie analizowania.

SEMAFOROWY (PROSTOPADLY DO SCIANY BUDYNKU)

199

§ 4.2.2a). Zmiana tresci zapisu poprzez doprecyzowanie lokalizacji szyldu - tj. dodanie stow:
(...jorostopadle do $ciany budynku, w pasie ekspozycyjnym (...

Doprecyzowanie zapisu

Staromiejski

Pisemnie

Uwage odrzucono.

Pas ekspozycyjny zostat okreslony jako "przestrzen" na elewacji, tj:

czesé elewacji, zamykajaca sie miedzy gorng krawedzig otworéw okiennych lub drzwiowych
w parterze a elementem architektonicznym elewacji, takim jak: gzyms wieniczacy pierwszg
kondygnacje nadziemng, lub — w przypadku braku gzymsu — dolng krawedzig otworéw
okiennych lub drzwi pierwszego pietra,

w tym przypadku dopuszczamy mozliwos¢ lokalizacji semafora na wysokosci od 2,5 - 4m
nawet jezeli nie wystepuje pas ekspozycyjny

ZWARTA KOMPOZYCJA SZYLDOW

200

§6 ust. 2 pkt 2 lit. ¢ Projektu Uchwaty-

Wersja 1

,» W formie zawartej kompozycji szyldow w jednym lub dwdéch miejscach na elewacji budynku
handlowo-ustugowego lub przemystowego, lub trzech miejscach na elewacji budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2, o tgcznej powierzchni ekspozycji
nie wiekszyj niz 20% powierzchni tej elewacji, jednoczesnie nie wiecej niz 100 m2”

Zamiana zapisu

Zurbanizowany

Pisemnie

W trakcie analizowania.

201

§6 ust. 2 pkt 2 lit. ¢ Projektu Uchwaty- Wersja 2

,W formie zawartej kompozycji szyldéw w nie wiecej niz trzech miejscach na elewacji budynku
handlowo- ustugowego lub przemystowego o tgcznej powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz
powierzchni tej elewacji, jednoczy $nie nie wiecej niz 1 ™2> "

Zamiana zapisu

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

PRZESTRZENNE LITERY (NA ELEWACII | DACHU)

202

par. 6, ust.2 (pkt. 2 lit. g, k, I)

Whnosze o dopuszczenie sytuowania w obszarze zurbanizowanym na nieruchomosciach, na ktérych
znajduja sie WOH, na elewacjach ($cianach frontowych i bocznych) oraz dachach WOH szyldéw w
formie napiséw (liter), w tym przestrzennych z nazwa przedsiebiorcy prowadzgcym w tym budynku
dziatalno$é, w tym podswietlanych, o nastepujacych gabarytach:

- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni elewaciji;

- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdélinych wymiaréw szyldu

Zniesienie parametrow szyldow

Zurbanizowany

Pisemnie

Uwage odrzucono.

203

§ 6 ust. 2 pkt 2) poprzez dodanie zapisu, ze w przypadku wolnostojgcego obiektu handlowo-
ustugowego o sali sprzedazy powyzej 700 m2 dopuszcza sie szyldy w formie jednostronnych tablic,
neondw lub kasetonéw mocowanych réwnolegle do $ciany budynku na wysokosci co najmniej 2,5
metra, o grubosci nie wiekszej niz 0,5 m, wymiarach 2,5 m na 2,5 m i powierzchni ekspozycji nie
wiekszej niz 6,5 m2, przy czym szyldy winny by¢ zlokalizowane na elewacji w strefie wejscia,

Nowa forma

Zurbanizowany

Pisemnie

W trakcie analizowania.

204

Reklamy/szyldy na elewacji/dachu budynku:

1. 2 x znak $wietlny o powierzchni reklamowej 0,92 m2 kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa 1,84
m2) o wymiarach 90 cm x 103 cm;

1. 3 x znak Swietlny o powierzchni reklamowej 3,27m2 kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa 3,0
m2) o wymiarach 60 cm x 545 cm;

IIl. 2 x napis o powierzchni reklamowej 1,50 m2 kazdy (faczna powierzchnia reklamowa 3,0 m2) o
wymiarach 76 cm x 200 cm.

Uwzglednienie rozwigzan

Centrum i historyczne dzielnice,
Zurbanizowany,
Przyrodniczy

Pisemnie

W trakcie analizowania.
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SZYLD NA OGRODZENIU
§6 ust. 2 Zniesienie parametréw szyldow Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym umieszczania na ogrodzeniach szyldéw w formie tablic Banery na ogrodzeniach szpecg przestrzen.
reklamowych (w tym banerdéw), o nastepujacych gabarytach: Oklejenie catej powierzchni ptotu réwniez wptywa na negatywny odbidr przestrzeni.
205 - brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni ogrodzenia, a
gdyby takie ograniczenia miaty by¢ wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni ogrodzenia
- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlinych wymiaréw szyldu
SZYLD NA OBIEKCIE SPORTU (POW. 15 TYS. m kw)
par. 6, ust. 2, pkt. 2, lit. h Zmiana parametréow Zurbanizowany Pisemnie
a) sytuowanie na membranie Stadionu nosnika reklamowego o rozmiarze maksymalnym 600 m2,
206 (w tej chwili jest 200 m kw) zawierajacego oznaczenie (logotyp lub nazwe) podmiotu bedacego Uwagi zostang przeanalizowane w ramach zaplanowanej wizji lokalne;j.
sponsorem nazwy obiektu ;
SZYLD W FORMIE NADRUKOW NA LAMBREKINACH
§4.2.2g) oraz §5.2.20), §6.2.25), § 7-2.2 0) Okreslenie powierzchni Staromiejski, Pisemnie Uwage odrzucono.
Doprecyzowanie tresci zapisu w nastepujgcy sposéb: Centrum i historyczne dzielnice,
207 (...) do 20% powierzchni lambrekinu.” Zurbanizowany,
Przyrodniczy
SZYLD NA MEBLACH STANOWIACYCH WYPOSAZENIE SEZONOWYCH OGRODKOW GASTRONOMICZNYCH
§4.2.2h) oraz §5.2.2p), §6.2.2t),§7.2.2p). Okreslenie powierzchni Staromiejski, Pisemnie Uwage odrzucono.
Doprecyzowanie tresci zapisu w nastepujgcy sposob: Centrum i historyczne dzielnice,
208 ,(...) do 20% powierzchni.” Zurbanizowany,
Przyrodniczy
Znaki (szyldy) na meblach: Zmiana zapiséw Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
b. parasole - $rednica 510 cm, 2 parasole o tgcznej powierzchni reklamowej 3,86 m2; Zurbanizowany
c. 3 x Smietnik o tacznej powierzchni grafik 1,90 m2 (2 pola na kazdym $mietniku o powierzchni 0,32 Przyrodniczy
209 m2 kazdy o tagcznej powierzchni grafik 0,18 m2 (powierzchnia grafiki na kazdym $mietniku 0,06 m2.
§ 6 ust. 2 Nowa forma szyldu Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
Dopuszczenie w obszarze zurbanizowanym umieszczania szyldéw na obiektach matej architektury
(wiatach (na wozki, rowery, pojemniki z odpadami), urzadzeniach do naprawy rowerow, itp.)
szyldéw w formie tablic reklamowych (w tym baneréw i szyldéw naklejanych), o nastepujacych
210 gabarytach:
- brak ograniczen co do stosunku procentowego powierzchni szyldu do powierzchni $ciany obiektu,
a gdyby takie ograniczenia miaty by¢é wprowadzone - maksymalnie 30% powierzchni sciany
- brak ograniczen co do powierzchni i poszczegdlnych wymiardéw szyldu
PYLONY
§6 ust. 2 pkt 2 lit. r tiret czwarty Zmiana zapiséw Zurbanizowany Pisemnie Uwage odrzucono.
,» pylon w rozmiarze 4 lub 5, potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugonym o powierzchni zabudowy nie mniej szyj niz 15 tys. m2 lub na innych nieruchomosciach
pod warunkiem, Ze szyld nie bedzie oddalony od elewacji budynku handlowo-ustugowego o
211 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2 o wiecej niz 200 m , przy czym odlegtosé
pomiedzy sasiednimi pylonami w rozmiary 4 lub 5 nie moze byé mniejsza niz 350 m, a ich liczba nie
moze by¢ wieksza niz dwa na jednej nieruchomosci, lub trzy dla jednego budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m2”
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§ 6 ust. 2 pkt 2) oraz § 7 ust. 2 pkt 2) Nowy zapis Zurbanizowany Pisemnie Rozwigzanie/zapis juz wystepuje w projekcie uchwaty. (par. 6, ust.2, pkt. 2, lit. r)
poprzez dodanie zapisu, ze dopuszcza sie szyldy w formie pylonéw w rozmiarze 3 potozonych na Przyrodniczy
nieruchomosci zabudowanej obiektem handlowo- ustugowym o sali sprzedazy powyzej 700 m2,
212 przy czym nie wiecej niz dwa pylony na nieruchomosci,
1 x pylon reklamowy o wysokosci 30 m, z dwustronnymi znakami, Nowa forma Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
213 Zurbanizowany Taka wysokos¢ pylonu mocno ingeruje w przestrzen.
Przyrodniczy
DLA BUDYNKOW ODDALONYCH OD ZEWNETRZNEJ KRAWEDZI JEZDNI
§ 5 ust. 2 pkt 2) lit. n) poprzez dodanie/uzupetnienie, ze w przypadku budynku potozonego w Zmiana zapisow Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
odlegtosci wiekszej niz 15 metrow od zewnetrznej krawedzi jezdni w formie pylonu w rozmiarze 3,
214 zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosc,
OGRODZENIA
OGRODZENIA dla obszaréw zurbanizowanych i przyrodniczych - bez uwag bez uwag Zurbanizowany, Przyrodniczy Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.
215
Zmiana wysokosci ogrodzen petnych dla osiedli doméw jednorodzinnych (z 1,2 m) na 1,8 m Zwiekszenie wysokosci Gtoéwnie zurbanizowany, przyrodniczy |Pisemnie Uwage przyjeto
216
Dopuszczenie ogrodzen nie wyzszych niz niz 4 m (zaréwno azurowych, jak i petnych), przede Zwiekszenie wysokosci Zurbanizowany Pisemnie W trakcie analizowania.
wszystkim dla nieruchomosci, na ktérych s3 WOH (wielkopowierzchniowe obiekty handlowe) w
217 obszarze zurbanizowanym
V. Znaki na ogrodzeniu Zmiana parametrow Centrum i historyczne dzielnice Pisemnie Uwage odrzucono.
a. ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej: Zurbanizowany
- 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,39 m2 na kazdym przesle Przyrodniczy
218 - 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,385 m2 na kazdym przesle
5. Zmiana zapisu w § 9, pkt. 2b: Uwage przyjeto
Jest: ,,0 wysokosci nie wiekszej niz 1 m, zabezpieczajacych place zabaw".
Proponowana zmiana: ,,0 wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m, zabezpieczajacych place zabaw” (na
219 osiedlach winogradzkich znajduja sie ogrodzenia, ktorych wysokos¢ przekracza 1,0 m i jest ona
optymalna, nizsze wydaja sie by¢ watpliwe z uwagi na bezpieczenstwo najmtodszych dzieci i
wykorzystywanie ogrodzen jako przeszkody do przeskakiwania przez starsze dzieci i mtodziez),
6. Zmiana zapisu w § 9, pkt. 3b: Nie dotyczy tresci uchwaty.
Jest: ,stosowania prefabrykowanych betonowych przeset".
Proponowana zmiana: ,stosowania prefabrykowanych betonowych przeset, z wytgczeniem
istniejgcych wygrodzen altanek smietnikowych" (wiekszos¢ altan Smietnikowych w zasobach PSM
,Winogrady" w Poznaniu wygrodzona jest przy pomocy betonowych przeset prefabrykowanych,
220 zmiana formy wygrodzenia altan Smietnikowych wymaga duzych naktadéw finansowych, a stan
techniczny altan jest na tyle dobry,
ze nieuzasadniona ekonomicznie jest ich wymiana. Likwidacja altan $mietnikowych i posadowienie
w to miejsce zbiornikéw poétpodziemnych, w przypadku jednego osiedla to koszt ok. 0,8-1 min zt).
Betonowe ptoty - co z tymi, ktdrzy sobie ogrodzili dziatki ogrodowe ogrodzili betonowymi ptytami? |Ptoty z prefabrykatow Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
(Sa to gtéwnie emeryci, ktérych nie sta¢ na rozebranie i postawienie nowych) 25.04.2019 . Nie wiem jaka jest skala problemu. Zarzady dziatkowcéw wzywajg do likwidacji takich
221 ptotdw. Ostatnia decyzja jest po stronie Rady Miasta, ale te betonowe ptoty tez wptywaja na
odbidr przestrzeni.
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Ptoty. Jak sie majg ustalenia miejscowych plandw zagospodarowania, ktére méwig o jakims Ptoty a miejscowe plany Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
ograniczeniu jesli chodzi o wysokos¢, a z tym co Panstwo zaproponowaliscie w uchwale zagospodarowania 05.6.2019r. Jesli chodzi o miejscowe plany to sytuacja wyglada tak, pdki nie mamy uchwaty obowigzuja

222 plany, a w momencie wejscia uchwaty, uchwata — nie ma dualizmu przepiséw.
Chciatabym sie zapytaé czy zywoptot to ogrodzenie petne? | co z tym ogrodzeniami z prefabrykatéw |Ptoty z prefabrykatéw. Zywopftoty Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
i przeset petnych czy one sg do rozbiorki? 05.6.2019r. Jesli chodzi o te ptoty z prefabrykatéw i petnych, betonowych przeset i z blachy czas ich
dostosowania to 5 lat, a pdZniej powinny byé zmienione.

223 A zywopfot nie jest ptotem. Zywoptot nie jest traktowany jako petne ogrodzenie, wymyka sie
definicji ogrodzenia i kazdy moze go ksztattowa¢ dowolnie. Uwazamy, ze najlepiej by byto
gdyby byto same zywoptoty bo to jest super estetyczne rozwigzanie i zielen.

Co w przypadku remontu ogrodzenia? Remont ogrodzenia Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
05.6.2019r. W przypadku ogrodzen nie ma automatycznego okresu dostosowania, te ktére nie spetniajg
zapisOw uchwaty moga pozostaé poza dwoma wyjatkami czyli ogrodzenia prefabrykowane

224 betonowe i metalowe bo one psujg kar obraz. Wszystkie nowe muszg wpisac sie w te
parametry. Remont ogrodzenia nie wymaga zgtoszenia do urzedu.

Ogrodzenia. Nie rozumiem zapisow dotyczacych ogrodzen petnych. Niektére posesje przylegajg do |Zwiekszenie wysokosci Wszystkie. Przyktad zurbanizowana Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
drég, ktére maja bardzo duze natezenie ruchu, jest pyt i kurz i dlatego wtasciciel stawia ogrodzenie 05.6.2019r. Z godzeniami rzeczywiscie mamy dylemat, ale prosze sobie wyobrazi¢ spacer przy takich
petne, zeby zabezpieczy¢ sie przed tymi warunkami. 1,2 m nie daje nic, dodatkéw wtasciciel chce ogrodzeniach, jesli sg jedne za drugimi, wtedy to jest spacer wsrdd twierdz - to jest druga
ukry¢ posesje przed okiem przechodnidéw. 1,2m kazdy moze is¢ rzuci¢ papierek. Gdyby byto wiecej, strona. Kwestie otwierania przestrzeni, budowania przyjaZzniejsza wrazenia. Poczatkowo w
chociaz 1,5-1,8m. metr 1,2 w strefie zurbanizowanej czyli domkéw jednorodzinnych jest nie do naszych zapisach byto 10% azurowosci, ale po rozmowach i uwagach dopuszczamy w jakims
przyjecia. zakresie petne ogrodzenia, ale nie chcemy przesadza¢ wiec stad 1,2 m. Prosimy o
sformutowanie uwagi i jej przestanie. Bo mamy dylemat w tym zakresie.
PrzyjeliSmy interpretacje ogrodzenia azurowego jako azurowe w 60% bez wskazania czy to
225 kazde przesto, czy pojedyncze. Jesli ma Pani wysokos$¢ ptotu 2,2 m to.
Prosze zwrdci¢ uwage, ze na obszarze Zielinca obowigzuje plan, ktéry w ramach zabudowy
mieszkaniowej-jednorodzinnej zabrania lokalizacji ogrodzen petnych. My robimy zapisy w
oparciu o analizy istniejacych dokumentéw. Na konsultacjach, ktére mielismy w pazdzierniku
2018 ten problem nie wybrzmiat w tej postaci, wrecz w odwrotnej zeby rozwazy¢ zakres
zakazu dla ogrodzen. Prosimy o ztozenie wniosku na nasz mail.
Czy reklamy na ptotach w dzielnicach domkdéw jednorodzinnych bedg mozliwe? Reklamy na ptotach Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
226 05.6.2019r. Nie, nie beda.
Odnosze sie do Strzeszyna. W tej chwili jest tam tendencja, ze kazdy z ptotow azurowych, ktéry sie  [Siatka w ptotach azurowych ? Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
227 tam pojawia, ma z tytu zawieszona siatke i przez to juz nie jest azurowy 05.6.2019r. To jest troche obejscie naszych przepiséw. Prosimy o przestanie zdjecia
Na koncu jest zakaz stosowania tworzyw sztucznych w ogrodzeniach. Natomiast tutaj byta mowa o |Tworzywa sztuczne w ptotach Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
228 réznych prébach ujecia tego co sie dzieje w branzy. Dzisiaj generalnie kazdy materiat mozna 05.6.2019r. Chcemy wyeliminowaé tworzywa sztuczne
imitowad tworzywem sztucznym. | teraz pytanie czemu ma stuzyc ten zapis?
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Jezeli bedzie uchwalony mpzp i zdazg sie betonowe ptoty od frontu, co wtedy?

20. Uchwata pomija regulacje zasad umieszczania obiektéw matej architektury tj. kioskdw, budek z
kurczakami, mebli miejskich, wprowadzajac zapis , ze do wysokosci 5 metrow obiekt nie jest matg
architektura.

Ptoty a miejscowe plany
zagospodarowania

Wysokosé

Wszystkie

Wszystkie

konsultacje
04.06.2019 .

Pisemnie

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Wszystkie obecnie ustalenia stracg moc z momentem wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej. Jedyny dokument ktéry bedzie obowigzywat to bedzie uchwata. Na dzisiaj
reguluje to np. Mpzp, a skoro nie ma obowigzu zgtoszenia betonowych ptotéw to nie robiag
tego. Nadzdr moze rzadaé usuniecia takiego ptotu, jesli jest on niezgodny z prawem, bo
Nadzor przestrzega tez sposobu uzytkowania nieruchomosci. W przypadku planow
miejscowych one formutujg przepisy dla nowych inwestycji. Natomiast nie w stosunku do
sytuacji zastanej. Ale pewne zagadnienia beda kontrolowane pod wzgledem zgodnosci z
planem, jesli to beda zagadnienia w tytule samowoli.

Nie bedzie mocnej réznicy miedzy jedng strong a druga w strefie historycznej (Sotacz), bo
tam nie przewidujemy billboarddw, a ten teren bedzie ograniczony wysokoscig tych
nosnikéw. Granice nie powinny by¢é mocno widoczne, z mocnym kontrastem.

Definicja 'matej architektury' - okresla Ustawa Prawo budowlane, art. 3, pkt.4

Obiekcie matej architektury — nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty,
a w szczegdlnosci:

a) kultu religijnego, jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

b) posagi, wodotryski i inne obiekty architektury ogrodowej,

c) uzytkowe stuzace rekreacji codziennej i utrzymaniu porzadku, jak:
piaskownice, hustawki, drabinki, Smietniki;

Zapisy dotyczace pojemnikdw na odpady ktére to mieszkaricy pozostawiajg na ulicach przed
swoimi domami na 24 godziny w 365 dniach na ulicy.
Prosze o wprowadzenie zapisu aby pojemniki byty na posesjach swoich doméw a nie staly na ulicy.

Regulacje dla $mietnikéw

Wszystkie

Pisemnie

Uwaga nie dotyczy tresci uchwaty.

Zwiekszenie okresu dostosowania do 5 lat Wydtuzenie okresu dostosowania Zurbanizowany, Pisemnie Uwage odrzucono.
232 Przyrodniczy
§ 10 ust. 1 pkt 3) oraz § 10 ust. 1 pkt 2) Wydtuzenie okresu dostosowania CHD, Zurbanizowany ? Pisemnie Uwage odrzucono.
Okres dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami usytuowanych
233 w obszarze zurbanizowanym okreslony zostat jako okres do korica okresu amortyzacji, jednak nie
krétszy niz 120 miesiecy od daty wejscia w zycie Uchwaty.
Zwiekszenie okresu dostosowania do 5 lat Wydtuzenie okresu dostosowania Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
234
27. Uchwala proponuje bardzo krétkie okresy dostosowawcze, zalezne od danej strefy. W zwigzku z |Zbyt krétkie okresy dostosowania Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
zapisami, ktore uniemozliwiaja dostosowanie do podanych nowych warunkdw w istocie uchwata
235 wprowadza nakaz usunigcia wszystkich reklam w obszaru Poznania.
Tres$¢ uchwaty jest sprzeczna z duchem ustawy.
Whprowadzenia przepisow przejsciowych i koricowych (,przepiséw uchwaty nie stosuje sie do Inne zapisy Wszystkie Pisemnie Uwage odrzucono.
236 reklam wykonanych na podstawie Pozwolenia na Budowe lub zgtoszeniu budowlanym")
Dlaczego okres dostosowawczy skrécony z 5 do 3 lat? Okres dostosowania przepisow Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
237 25.04.2019 . Skrécono, bo juz wiemy ze sie przygotowujemy do UK i ze ona bedzie.
Krytykowane zatozenia, brak konkretnych propozcyji zmian Okreslenie innych warunkéw (?) Wszystkie Pisemnie Brak konkretnych propozycji zmian.
238
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A) Czy uzyskanie zgodny na szyldy, reklamy, bedzie sie wigzato teraz w Urzedzie z inng procedura? Ogolne Wszystkie Konsultacje |Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Czy bedzie to konserwator zabytkdw, zgtoszenie, PINB, czy jakas inna zasada? 04.06.2019r. |To bedzie doktadnie taka sama zasada jak jest teraz, niezaleznie czy to zgtoszenie czy pnb
B) czy badaniem tej zgodnosci reklam z uchwkraj bedzie sie zajmowat PINB? bedzie potrzebne. Rdznica jest taka, ze teraz podstawa do ich wydania nie bedzie mpzp czy
C) jakie mozliwosci maja ci ktory maja reklamy obecnie, zeby sie dostosowaé do przepisdéw? decyzja wz ale zapisy w uchwale krajobrazowej. Konserwator bedzie sprawdzat zgodnos¢ z
zapisami parku krajobrazowego badz uchwaty krajobr., jesli to bedzie poza parkiem
kulturowym, a WUA bedzie sprawdzat czy obiekt bedzie spetniat wymogi UK.

Tam gdzie nie potrzebne jest zgtoszenie czy pnb nie ma tez konserwatora zabytkéw, czyli nie
wchodzimy w obszary nie objete prawem budowlanych (naklejki w szybach). Uchwata kraj.
bedzie na tyle szczelna, ze te urzadzenia - sposéb formutowania reklamy - bedzie musiat by¢
zgodny z nig. Brak tej zgodnosci bedzie podstawg do nie wydania zgodny.

B) wydawaniem zgdd bedzie sie zajmowat WUA, jak do tej pory, takie jest zatozenie. Bedzie
do tego zespot, zajmowac sie bedzie tez interwencjg w przypadku reklamy niezgodnej z
przepisami. Oczywiscie uchwata przewiduje czas na dostosowanie sie do jej przepisow.

Musimy sie liczy¢ z naszymi mozliwosciami. Na razie bedziemy dziata¢ na wniosek, nie
bedziemy mieli grupy do sprawdzania catego miasta od razu. Dziatanie w teren moze by¢
wybidrcze. TW (pytanie o skutecznosc tej grupy) - skutecznos¢ bedzie tym wieksza im
wieksze srodki bedziemy mieli. Tyle tylko ze materia jest bardzo rozlana po miescie, a
uzbrojenie w przyzwoite przyrzady to koszt kilkunastu tys. Zt. Tu jest pytanie, na ile nas staé,
na ile sta¢ miasto na kupienie fadu w miescie, ile Prezydent chce na to wyda¢, zeby mozliwie
239 szybko to zostato przeprowadzone.

Nie nalezy sytuacji jaka mamy poréwnywacé do egzekwowalnosci samowoli budowlanych
jakimi zajmuje sie PINB. Z czego sie bierze staba skutecznos¢ Nadzoru? Mamy stabe narzedzia
w zakresie optat i stawek w postepowaniu legalizacyjnym za samowole, oraz to ze sprawy sg
przewlekte. Zjawisko budowlane w czasie postepowania na siebie zarabia, a tuz przed
wyrokiem dana samowola znika ale tez ten kto jej dokonat, wiec skutecznosc jest znikoma.
Uchwata bedzie inna; jeden z przepiséw mowi o karach zwigzanych z realizacjg nos$nikéw
niezgodnych z przepisami uchw., i sg to konkretnie wskazane stawki oraz 40krotnos¢
(obecnej stawki?). Bedzie kara finansowa. Uchwata bedzie uszczelnieniem zjawiska reklamy,
ale tez wszystkie te narzedzia reklamy beda podlegaé przepisom uchwaty, ktéra bedzie
skuteczniejsza w zakresie kar za samowole. Nalezy przyjac ze sam fakt ich obowigzywania
(nie samo stosowanie) zacznie porzadkowac przestrzen. Zaktadamy ze duzo pozytywow
bedzie wynikaé z samego obowigzywania uchwaty.

OPINIE RAD OSIEDLI

Przygotowanie tabelarycznego zestawienia przedmiotowego wg wszystkich obszaréw - w celu Opracowanie materiatow Wszystkie Pisemnie Uwaga nie dotyczy tresci uchwaty, ale prosba zostata przyjeta.
fatwego poréwnania zasad dla reklam pomocnicznych Zestawienie (w formie broszury lub innej zaprojektowanej formy) zostanie przygotowane
240 przez Wydziat Urbanistyki i Architektury

Mieszkaniec zauwazyt ze zgodnie z paragrafem 9 ust.3 oraz paragrafem 10 ust. 4 i ust. 5 Partycypacja w kosztach Pisemnie Finansowanie nie dotyczy tresci uchwaty.
mieszkance bedq zmuszeni do zmiany ogrodzen z prefabrykowanych betonowych przeset w
terminie 5 lat od wejscie w zycie uchwaty, gdzie kosztami tymi bedg obcigzeni wytacznie
mieszkancy. Nalezatoby wprowadzi¢ jakas forme partycypacji samorzadu w kosztach wymiany
ogrodzen.

241
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Opinia pozytywna (x 3) Pisemnie Opinia pozytywna

242

16. Jakie jest oczekiwanie urzednikdw wzgledem Rad Osiedli, czego od nas oczekujecie? Wszystkie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

04.06.2019 . Przyjmujemy zatozenie ze dzisiejsze spotkanie nie wyczerpuje konsultacji. Jesli chcecie wiecej
spotkan z mieszkancami, to my jestesmy chetni. Nie ma sensu robi¢ tego z kazdg Rada
osobno. Prosimy tez o rozstrzygniecie czy oczekujecie spotkan w terenie czy konkretnych
odpowiedzi na konkretne pytania. Deklarujemy gotowosé do pomocy.

243 Panstwo s3 najblizej tych ktrére te reklamy wieszaja, do ktérych naleza. Jesli wiec macie
kontakt z reklamodawcami to prosimy o promowanie szyldownika i rozwigzan, ktére
promujemy, zeby ich w miare mozliwosci nakierowaé w ten sposdb, zeby sie nie odbijat od
nas ale szybciej dostat pozwolenie.

INNE (NIE DOTYCZACE TRESCI OPRACOWANEGO PROJEKTU UCHWALY KRAJOBRAZOWEJ)

Skoro 90% reklam w miescie jest nielegalna, to czy nie prosciej wycigc te nielegalne, przez co Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
wzros$nie prestiz tych reklam, ktére zostang, a zostawi¢ w spokoju obecny format? 25.04.2019-r. Nie mamy narzedzia do skutecznego wycinania tych nielegalnych reklam, stad regulacja
244 ktéra daje nam to narzedzie (UK).

Legalnos¢ nosnikéw, np. Przy starym dworcu PKP Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

25.04.2019 . Nielegalne nosniki to PINB. S3 to wieloletnie postepowania. My jako UMP czy PINB nie mamy
realnych instrumentéw zeby usungac nielegalne nosniki. Nie mamy szans przy tych, ktérzy
stawiajg reklamy. Chcemy wspétpracowad, ale mieszkaricy majg prawo do czystej
przestrzeni.

245

Kwestia egzekwowania przepiséw? Kto t bedzie robi¢? Straz miejska czy to bedzie na zasadzie Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

zgtaszania. Padta informacja, ze to prezydent formalnie bedzie naktadac kary ale czy to bedzie 05.06.2019 . Inny zespot jest powotany do kwestii egzekucji zapisow.
przekazywane strazy miejskiej
Sytuacja jest ztozona. Dlaczego? Po pierwsze cze$¢ egzekucji jest juz teraz prowadzona przez
PINB. Przypuscimy, ze jest nielegalnie zrealizowane ogrodzenie do tego jest juz procedura.
Nie chwalg jej mieszkarcy, poniewaz jest ona bardzo rozciggnieta w czasie, bo kiedy
wyczerpujemy Srodki odwotawcze na poziomie administracyjnym to sg srodki na poziomie
sadowo-administarcyjnym, kasaty czasem decyzja zostaje uchylona do ponownego
rozpatrzenia. Jesli chodzi o egzekucje zapisow uchwaty reklamowej — czeka nas ogromne
wyzwanie, tych obiektdw na Terenia miasta sg dziesigtki tysiecy. W tej chwili postugujemy sie
przyktadem $lgskiej Nysy, ktdra wytworzyta stosowny aparat administracyjny i w taki bardzo
skrupulatny, szczegétowy wrecz pedantyczny sposéb uchwalone przepisy przestrzega. Tylko
246 jest jeden problem — na 40 tys. Nyse jest 4 pracownikéw, ktory nie robig nic innego tylko
egzekwowaniem zapisdw uchwaty reklamowej. 40 tys. mieszkaricéw — 4 pracownikéw, w
sytuacji Poznania Prezydent w zyciu sie nie zgodzi na powotanie tak duzej jednostki. Bedzie
nas mniej, mysle, ze na poczatku bedzie naprawde kilka oséb, bedziemy czerpac z
doswiadczen kolegdw z Nysy. Wskazano nam ,ze punkowe bieganie od miejsca do miejsca,
zeby rozniosto sie, ze jest taka grupa urzednikéw, ktdra zajmuje sie egzekwowaniem zapisow
i nikt nie jest w stanie przewidzie¢ ani dnia ni godziny kiedy sie pojawig sie ci pracownicy, aw
sytuacji kiedy sie pojawiajg to jest efekt kuli $niezniej — sgsiad zaptacit mandat to moze ja
lepiej zdejme ten baner. | to jest taki miekki model oczywisci oprécz edukacji. Bardzo bysmy
nie chcieli nikogo karac¢ wolelibysSmy spotkacd sie taka sytuacja, w ktdérej mieszkaricy w
pewnym momencie sami mowig, ze jakosc i estetyka przestrzeni jest dla nas tez wartoscia.
Zdajemy sobie sprawe z takiego rozdarcia. Zdajemy sobie sprawe, ze osoba, ktéra ma na
elewacji swojej kamienicy reklame, ktéra przynosi 20 tysiecy dochodu miesiecznie, jest mu
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ciezko, w tym momencie rzeczywiscie mamy instrument, ktéry daje ustawa czyli
rozpoczynamy postepowanie w sytuacji w ktorej to postepowanie jest rozpoczete mamy
prawo naliczy¢ za kazdy dzier zwtoki czy nie zastosowania sie 40 krotnos¢ naleznej optaty, te
srodki SA spore, ktos policzyt, ze to jest kilka tysiecy za bilbord . jest to tatwe do
wyegzekwowania, bo jezeli nie znajdziemy wtasciciela mozemy obcigzy¢ wtasciciela
nieruchomosci wiec sg instrumenty ku temu, sg tytuty wykonawcze, wchodzi w to nasz
Wydziat Finansowy ale z punktu widzenia organizacyjnego jest to spore przedsiewziecie.
Zdajemy sobie sprawe, ze niektore zachowania sg bezrefleksyjne na zasadzie sasiad mnie
poprosit, znajomy mnie poprosit to zawiesze baner na ptocie, nawet nie pomyslatem czy to
jest estetyczne czy nie estetyczne to byta kolezenska przystuga. W sytuacji kiedy kazdy
zacznie sobie wieszaé¢ banry na ptotach, balkonach, w oknach wyladujemy w gaszczu roznego
rodzaju komunikatéw przestrzennych, ktére przestang by¢ czytelne. Mamy kontakt z Nys3 i
wiemy jak to dziata — 4 ludzi idzie w teren, bierze sprzet, rusza w teren, wraca, wystawia kare
i kara trafia do klienta, ale to sg 4 osoby na Nyse czyli przeliczajagc my musielibySmy mieé 50!
Nie ma mowy, nikt nie pozwoli nam zbudowac takiego zespotu, my teraz staramy sie aby
byta jedna osoba w tej kwestii od przysztego roku. Nie ma mowy, zeby ta jedna osoba byta w
stanie przeprowadzad tak szeroka egzekucje. Liczymy troche na element edukacyjny, troche
straszenia.

247

Co z budami?

Konsultacje
05.06.2019 .

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

My nie regulujemy jak maja wyglagdac tego typu obiekty. Jezeli cos jest regulowane jako kiosk
uliczny, to my moéwimy jakie rozwigzania reklamowe, szyldowe bedg musiatby by¢ przyjete.
Samych bud nie regulujemy

248

Mowili Panstwo, ze ich jurysdykcja nie siega na terem kosciota, a siega na domki jednorodzinne i
proponujecie Panistwo oddalenie reklamy 25m od domu?

Konsultacje
05.06.2019 .

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Jak daleko siega nasza ingerencja z przepisami? W momencie kiedy jest przestrzen prywatna
i ta reklama jest skierowana w strone przestrzeni publicznej, chodnika, ulicy to wtedy te
przepisy Panstwa obowigzujg. Natomiast kiedy wtasciciel obroci reklame i przekaz jest
skierowany w jego strone to nas to nie interesuje. W momencie kiedy przekaz kierowany jest
w przestrzen publiczng i ja czerpie z niej jaka korzys¢. Z tych przepiséw wytgczona jest
sytuacja

,Przepisy dotyczace krajobrazu nie stosuje sie do upowszechnienia informacji wytacznie o
charakterze religijnym zwigzanym z dziatalnoscig kosciotéw i innych zwigzkédw wyznaniowych
jezeli tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe sytuowane s w granicach terenéw
uzytkowanych jako miejsce kultu, dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy”

249

Czy w Nysie byta edukacja czy byta ona skuteczna?

Konsultacje
05.6.2019r.

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Zapisow jeszcze nie ma, a my juz wydalismy szyldownik jako to miekkie dziatanie, dla
chociazby przedsiebiorcow, ktéry dziataja przy ulicach, zeby montowali szyldy zgodne z tymi
wypracowanym, zgodnymi z projektem zapisami. W naszej wydanej broszurce Wydziat
Urbanistyki i Architektury wydajac swoje decyzje tez kieruje sie tymi zapisami. Wszystkie te
materiaty znajduja sie na naszej stronie i kazdy w prosty sposéb moze z nich skorzystac.

250

Uczelnie. Uniwersytet Przyrodniczy ma zawieszony wielki bilbord, ktéry reklamuje sam siebie .
jakimi sSrodkami mozna ich przekonaé zeby go zdjeli?

Konsultacje
05.06.2019 .

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
Zmiany oczekiwalibysmy tutaj od razu. Tomasza Hejne trzeba by tutaj uruchomic — jest
skuteczny. Uniwersytet zdjat to co powiesit

251

Stragany? Prosze Panistwa czemu nie odnosicie sie w matej architekturze do stragandéw na 27
Grudnia? To dziadostwo, to goralskie dziadostwo. Jak one s3 otwarte to jeszcze jakos¢ wyglada, ale
jak zamkna wieczorem to rece zatamywad. To jest mata architektura. Jak wy sobie z tym poradzicie?

Konsultacje
05.06.2019 .

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
Inny temat. On nie jest regulowany tymi zapisami.

252

Czy Panstwo/instytucja pokusili sie o zweryfikowanie, sprawdzenie ile jest zgtoszonych a ile jest
nielegalnych nosnikéw? Czy sg jakies dane na ten temat?

Konsultacje
04.06.2019 .

Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Robiona byta inwentaryzacja pod réznym katem, (okoto 700 nosnikdw jest, a zgodne z
obecnymi przepisami to okoto 40sz). Drobny procent tych nielegalnym, gdyby je
odpowiednio zmodyfikowaé, to bytyby zgodne z przepisami uchwaty.

Strona 35z 46



ODKRYJMY
POZNAN

Raport z konsultacji spotecznych dot. projektu uchwaty krajobrazowej
Zestawienie uwag wraz z komentarzem

POZnan’

Wydziat urbanistyki
i architektury

Sposdb
Uwaga :Zrzneiic:‘adotyczy el Obszar sformutowania |Komentarz oddziatu merytorycznego
uwagi
Reklamy ,w ogdle” nielegalizowane - czy s3 takie? Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
04.06.2019r. Tak, jest to kwestia billboardow. Wg inwentaryzacji jest ok. 400 no$nikdw w obszarze
253 historycznym, podlegajagcemu ochronie konserwatorskiej i wiekszos$¢ z nich jest nielegalna.
Prosba o doktadniejsze wyjasnienie, gdzie na jakim terenie jakie rozwigzanie mozna stosowac - opis Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
obecnie jest ogdlny, ze w danych strefach, brak doszczegétowienia w ,,w jakim miejscu”. Oraz jakie 04.06.2019r. Szyldownik troche to kwestie wyjasnia.
ograniczenia wtedy wystepuja. Zaktualizujemy to co posiadamy i bedziemy nad tym pracowac.

254 W szyldowniku jest to rozwigzane pod katem obszaréw oraz obiektow, form, a nie miejsc
konkretnych. | dotyczy to tylko szyldéw, a nie innych reklam. Podsumowujac, nie szyldownik
tylko reklamownik jest potrzebny.

Jak chcemy kupi¢ przestrzen bez reklam, porzadek jesli nie wiemy od kogo to kupi¢? Z kim Konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:
egzekwowac znikniecie tych reklam? Kto bedzie odpowiadat za likwidacje? Co z no$nikami co do 04.06.2019r. Uchwata to reguluje. Najpierw mamy rozmawiac z wtascicielem nosnika, jesli go nie mamy to
ktérych nie wiemy kto jest wtascicielem? z wiascicielem gruntu na ktérym jest nosnik.
Jesli nie uda sie z whascicielem nosnika, to wszystko co wigzace spada na wtasciciela
nieruchomosci. Na ustalenie i wyczerpanie mozliwosci ustalenia, dotarcia do wtasciciela

255 nosnika przewidziamy jest miesiac.

Kara bedzie naliczana za kazdy dzierh od momentu wydania decyzji (o likwidacji), do dnia
usuniecia. Wtasciciel sam sobie wybierze kiedy chce nosnik zlidkwidowaé, ale za kazdy dzien
,zwtoki’ bedzie musiat zaptacic.

Kioski nieaktywne - uscislenie co jest kioskiem nieaktywnym na ktérym mozna umieszczac¢ reklame. konsultacje Odpowiedzi udzielono na spotkaniu:

Co z zachowaniem odlegtosci miedzy citylightami, niekatywnymi kioskami i stupami? 04.06.2019 . Musi by¢ zachowana odlegto$é miedzy stupem a citylightami.

256 Moze by¢ tez weryfikacja czy nieaktywny kiosk nie powinien by¢ rozebrany. Ale uchwata nie
obejmuje sprawdzania czy powinien by¢ rozebrany czy nie.

Dlaczego Urzad pozwolit na postawienie nowych stupéw na zgtoszeniu? Czy bedziemy sie pozbywac Konsultacje Brak odpowiedzi
257 nowych stupow, ktore stojg w pasie drogowym? 25.04.2019 .
Dodatkowo, podmiotem gospodarczym, majacym wytgczno$¢ na nosniki reklamowe typu citylight w Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
wiatach (1000 wiatz 1400 tablicami reklamowymi, docelowy potencjat 3000 tablic reklamowych)
jest spotka miejska — Miedzynarodowe targi Poznariskie, na mocy podjetych przez Rade Miasta
uchwaty i zarzadzenia Prezydenta Miasta Poznania. Uzupetnieniem oferty MTP sg stupy reklamowe,
ktérymi zarzadza spotka, planujac jednoczesnie postawié¢ dodatkowo 100 sztuk na teremach
miejskich, co zwiekszy liczbe citylightéw do okoto 3600 sztuk, przekraczajgc znacznie
zapotrzebowanie na tego typu nosnik w Poznaniu. tatwo wyobrazi¢ sobie rozwéj MTP i
wprowadzenie kolejnych segmentéw reklamowych - bilbordéw w wersji | i Il, olbrzymich
zaprojektowanych w uchwale pylonéw w rozmiarze 4 i 5. W tej, wyjatkowej sytuacji, w jakiej jest
Poznan, powstaje pytanie o dystrybucje miejsc pod nosniki reklamowe w kontekscie zapiséw

258 uchwaty. Czy MTP beda mitay wytacznos¢ na obstuge reklamowa (co niewatpliwie narusza
Konstytucje i ustawe o samorzadzie gminnym), czy tez dla przedstawionych rozwigzan, znacznie
ograniczajacych liczbe miejsc na reklame, sg przygotowane rozwigzania gwarantujgce rownosc
podmiotédw gospodarczych
2. Uchwata pomimo wywotania jej przez Gmine preferuje interes prywatny Miedzynarodowych
Targdw Poznaniskich Sp z .0.0, ktéry to podmiot jest spotkg prawa handlowego a nie organizacja
pozytku publicznego. Spotka dziata na podstawie KSH a nie na podstawie ustawy o samorzadzie
gminnym.
Niezaleznie od sposobu dystrybucji miejsc reklamowych, przedstawiona koncepcja systemu Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
reklamowego wydaje sie niespdjna. Sygnalizowana wyzej nadmierna liczba citylightow z jednej
strony, wprowadzenie olbrzymich pylonéw z drugiej oraz konieczno$¢ przesuwania istniejgcych

259 bilbordéw (zwiekszenie odlegtosci miedzy bilbordami wersji | i Il) przy jednoczesnie mniejszej
odlegtosci najwiekszych pylonéw od pozostatych nosnikéw wprowadzi prawdziwy, a nie medialny
chaos.
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Na wstepie nalezy wysunaé generalng uwage o ogromnym przeregulowaniu kwestii umieszczania Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
reklam a w szczegdlnosci zbyt kazuistyczne podejscie do tego problemu. Proponowane rozwigzania
zdaja sie niedocenia¢ weztowej roli reklamy i wszelkiej dziatalnosci promocyjnej w warunkach
gospodarki wolnorynkowej a takze jej waloréw poznawczych i edukacyjnych. Nie mozna jej
obudowac niezwykle rygorystycznymi przepisami w oderwaniu od celdw reklamy i potrzeb w tym

260 zakresie zaréwno duzych jak i drobnych przedsiebiorcéw i ich odbiorcéw — potencjalnych klientow.

W trakcie konsultacji oswiadczyliscie Panstwo, ze przygotowujac projekt uchwaty, kierowaliscie sie Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
zasada, by byt to akt maksymalnie prosty i czytelny. W rozmowach pojawit sie komentarz, ze
niechetnie Panstwo podchodzicie do uszczegdtowiania jej zapiséw, by nadmiernie jej nie
komplikowa¢. Chciatbym jednak zaznaczy¢, ze uchwata jest aktem prawa miejscowego i jej zapisy,
szczegblnie w temacie lokowania nosnikow reklamowych, wptywajg na strategiczne i dtugofalowe
decyzje biznesowe wielu podmiotdw. Wazne, by sformutowania w niej zawarte, byty maksymalnie
261 jednoznaczne, a lokowanie nosnikéw reklamowych w przysztosci nie wymagato kazdorazowego
opiniowania i interpretowania zapiséw uchwaty pod konkretny przypadek w Panstwa Wydziale.
Stad tez prosze o doktadne przeanalizowanie w szczegdlnosci uwag 1-4, ktére w naszej opinii nie
zmieniajg zakresu uchwaty, a jedynie precyzuja Paristwa dotychczasowe intencje i zamierzenia.

Ochrona praw wtasnosci (...) Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.

Zarzuty do ustawodawcy
262

Ochrona praw nabytych (...) Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
Zarzuty do ustawodawcy

263

Zasada niedziatania prawa wstecz (...) Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
Zarzuty do ustawodawcy.

264

Reasumujgc- Izba stoi na stanowisku, ze zaprezentowane propozycje zapiséw w uchwale Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
krajobrazowej wymagaja gruntownej weryfikacji. Izba podkresla, ze przyjete rozwigzania nie
powinny zmierza¢ poprzez zbytnie obostrzenia do faktycznej likwidacji medium, jakim jest reklama
zewnetrzna, a powinny uwzgledniac, ze profesjonalna reklama zewnetrzna moze by¢ istotnym
elementem przestrzeni publicznej nowoczesnego miasta

265

4. Uchwata dopuszcza tylko urzadzenia reklamowe wolnostojace, ktére sa bardzo kosztowne. Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
Koszt jednostkowy takiego urzadzenia wynosi $rednio 80 tysiecy ztotych.

Uchwata ignoruje interes publiczny poprzez preferowanie podmiotéw gospodarczych zdolnych do
finansowania inwestycji , ktére w matym stopniu zaspakajaja potrzeby lokalnej spotecznosci.

266

267 6. Uchwata jest sporzadzona niezgodnie z ustawa nadrzedna, ktéra nakazuje sporzadzenie audytu Pisemnie Audyt krajobrazowy nie jest wymagany przy uchwale
krajobrazowego
7. Uchwata wprowadza podziat miasta na 4 strefy, ktdre w kazdej ze stref obejmujg aktualne plany Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
zagospodarowania przestrzennego . Plany te z uwagi na rézne zapisy uwarunkowan zabudowy i
268 zagospodarowania danego obszaru nie moga byc¢ tak samo ujmowane w odniesieniu do zapiséw
niniejszej uchwaty. Nalezy zastosowac podziat miasta na strefy zgodnie z obwigzujacymi miejskimi

planami zabudowy i zagospodarowania

8. W zwigzku z powyzszym podziat miasta na 4 strefy jest nieadekwatny do typu zurbanizowania Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
269 danego terenu.
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270

9. Uchwata jest sporzgdzona bez wykonania analiz urbanistycznych. Zapisy prawa miejscowego o
tak szerokim znaczeniu spotecznym, prawnym i ekonomicznym musza by¢ oparte o doktadnag
inwentaryzacje stanu obecnego. W wiedzy Stowarzyszenia Prawo do Reklamy na podstawnie
otrzymanych z UM Poznania dokumentacji jedyng ulicg zinwentaryzowang jest ulica Dworcowa.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

271

13. Uchwata jest nieprecyzyjna i niejasna w definicjach w niej zawartych, dotyczacych typow
nosnikéw i obszaréw tzw. stref.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

272

Uchwata, wskutek nie wykonania inwentaryzacji stanu przestrzeni publicznej zakazata szpitalom,
hospicjom, osrodkom zdrowia, aptekom, sprzedawcom na rynkach miejskich, sprzedawcom
samochoddw, stacjom paliw, sieciom handlowych, Browarowi ,Staremu” wykorzystywania
wtasnych obiektéw budowlanych do informowania mieszkaricdw Poznania o miejscu, celach i
godzinach swojej pracy.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

273

23. Uchwata bez analizy wprowadza wymogi powierzchni nieruchomosci w korelacji z iloscig i
typami nosnikow reklamy.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

274

24. Uchwata nie ma zadnego odniesienia do analizy finansowej . Prezydent Jacek Jaskowiak,
publicznie ogtosit, ze przestrzen publiczna jest wartoscig bezcenna ale zaraz dodat nastepne zdanie,
ze rynek reklamy w Poznaniu to 60 milindw ztotych rocznie z czego z samych wiat przychdéd
oscyluje wokét 6 miliondw ztotych rocznie. Zatem przestrzen publiczna wbrew logice nalezy tylko
do Prezydenta Miasta a nastepnie jest ona przekazana MTP Sp z 0.0.

Takie wykorzystywanie wtasnych uprawnien miasta narusza dobro publiczne mieszkarncow
Poznania.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

275

25. Uchwata nie jest znana mieszkaricom Poznania. W spotkaniach konsultacyjnych brali udziat
przedstawiciele branzy reklamowej, aktywisci miejscy zwalczajacy wszystko w tym szeroko pojeta
reklame zewnetrzng, pracownicy magistratu oraz przedstawiciele Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich Sp z 0.0 . Na spotkaniach urzednikéw z przedstawicielami rad osiedli, taczna
frekwencja nie przekroczyta 20 oséb. Mieszkaricy nie wiedzg, ze nie bedg mogli czerpaé
przychodow z wtasnych nieruchomosci, przedsiebiorcy nie wiedzg, ze bedg zmuszeni zdemontowac
wtasne reklamy, a dealerzy samochodowi nie wiedza, ze nie bedg mogli korzystaé ze standardow
Swiatowych koncernéw samochodowych a ze standardéw urzednikdw miasta Poznania oraz
nosnikdw nalezacych do MTP Sp z .0.0 ktdre ta spdtka wydzierzawita innym podmiotom bo sama
nie potrafi zarzadza¢ powierzonym mieniem.

Brak szerokich i szczerych konsultacji spotecznych a w szczegdlnosci skutkdw wynikajacych z
wprowadzenia uchwaty przemawiajg za tym aby uzupetnic te zaniedbania i wprowadzi¢ uchwate po
jej szerokiej, spotecznej prezentaciji.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

276

26. Tworcy uchwaty nie informuja mieszkaricdw Poznania o jednoczesnym wprowadzeniu optaty
reklamowej , ktéra wprost wynika z tresci ustawy oraz sankcji karnych w wysokosci 40 krotnosci
stawki optaty reklamowej.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

277

28. Uchwata wprowadza urzadzenia reklamowe, ktérych funkcjonowanie wymaga wykonania
zasilania energetycznego. Proponowane w uchwale ulice nie posiadajg infrastruktury technicznej
koniecznej do wykonania przytacza pradu. Procedura taka wymaga istnienia mozliwosci technicznej,
wykonania projektu przytgcza, uzyskania pozwolenia na budowe przytgcza po spetnieniu
okreslonych warunkéw. Zatem koszt wykonania inwestycji przytacza pradu wyklucza jego sens
ekonomiczny, gdyz moze on wynies¢ kilkadziesiat tysiecy ztotych.

To samo dotyczy innych obiektow budowlanych takich jak wiaty, citilighty, stupy reklamowe.
Oprocz kosztow istotne znaczenie ma czas na wykonanie projektu, uzgodnienia warunkéw,
uzyskanie pozwolen, podpisania umowy z wykonawcami i dostawca energii.

Czas na wykonanie przytgcza, jezeli jest ono techniczne do realizacji wynosi od p6t roku do dwdch
lat.

Zatem uchwata obecnym ksztatcie spowoduje, ze nie bedzie mozliwe budowanie dopuszczonych
wolnostojgcych konstrukcji bowiem nie bedzie mozliwie ich zasilenie w prad.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

Strona 38 z 46



ODKRYJMY
POZNAN

Raport z konsultacji spotecznych dot. projektu uchwaty krajobrazowej
Zestawienie uwag wraz z komentarzem

POZnan’

Wydziat urbanistyki
i architektury

Uwaga

Czego dotyczy zaproponowana
zmiana

Obszar

Sposob
sformutowania
uwagi

Komentarz oddziatu merytorycznego

278

29. Uchwata nie zawiera analiz stanu uzbrojenia podziemnego ulic wyszczegdlnionych jako
dopuszczone do umieszczania w ich ciggach konstrukcji reklamowych. Rodzi to obawe lub wrecz
pewnos¢, ze stan uzbrojenia podziemnego wykluczy ulice Grunwaldzkg z mozliwosci wybudowania
jakiejkolwiek konstrukcji typu billboard w jakiejkolwiek wersji.

To nie odlegtos¢ od budynku jest istotna dla takiej inwestycji a stan uzbrojenia podziemnego.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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Obecnie na etapie konsultacji jest projekt ustawy Prawo o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym, ktéra w proponowanych zapisach wprowadza pojecie standardéw europejskich
dotyczacych szeroko zrozumianej reklamy. Samorzad Poznania ma czas na dopracowanie uchwaty
tak aby uwzgledniat nie tylko interes MTP Sp z 0.0 ale tez interes szerokiej grupy przedsiebiorcéw i
zwyktych mieszkancéw Poznania.

Stowarzyszenie Prawo do Reklamy zwraca uwage, ze za jako$¢ przestrzeni publicznej, ktora jest
dobrem publicznym nie odpowiadajg tylko i wytgcznie reklamy. Problem istnieje, ale ma on wymiar
spoteczny zwigzany z poziomem rozwoju ekonomicznego lokalnej spotecznosci.

Zapisy wykluczajace z rynku pracy mate firmy , ktérych po prostu nie sta¢ na budowe nosnikow
kosztujacych 100 tysiecy sg nie do zaakceptowania. Wprowadzanie stupa reklamowego w
przestrzen Poznania w sposéb w jaki sie to obywa jest dowodem na ta, ze miasto nie stosuje
réwnych zasad wobec wszystkich podmiotdw gospodarczych. Naszym zdaniem montowanie stupéw
na chodnikach bez pozwolen na budowe jest dowodem na nielicznie sie inwestora z przepisami
prawa. Co dzieje sie przy wiedzy i akceptacji wtadz miasta Poznania.

Wprowadzajgc standardy dotyczace tylko reklam Miasto powinno uwzglednié nasze postulaty do
projektu chwaty.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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Miasto Poznan pod pozorem porzadkowania przestrzeni miejskiej za pomoca uchwaty
krajobrazowej zamierza zlikwidowaé wszystkie istniejgce nosniki reklamowe w miescie za wyjatkiem
citylightow umieszczonych we wiatach przystankowych oraz stupdw reklamowych (oba systemu
nalezg doi Miedzynarodowych Targéw Poznanskich). W ten sposéb Miasto Poznan chce
zmonopolizowa¢ rynek reklamowy w miescie dajgc Miedzynarodowym Targom Poznariskim
narzedzia do przeprowadzenia tego dziatania. To nosniki, ktére stawiajg MTP otrzymujg zgody na
posadowienie na terenie staromiejskim, dzielnicach historycznych i innych kluczowych miejscach
Poznania. MTP prébuja takze przejg¢ wszystkie nosniki reklamowe na terenie portu lotniczego
tawica.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

281

W naszym przekonaniu stuszne bytoby uporzadkowanie bataganu reklamowego w Poznaniu a nie
likwidacja wszystkich istniejgcych reklam po to by MTP mogto zbudowac sobie monopol na reklame
w miescie. 90% istniejacych reklam wg stow Pana Plastyka jest nielegalnych — wystarczy zatem je
zlikwidowac. A zostawic legalne. Jak? W prosty sposéb- kazdy wtasciciel terenu czy budynku, na
ktérym istnieje reklama musiatby udowodni¢, ze jest to reklama legalna wg stanu prawnego na
dzien, na ktory byta legalizowana.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

282

Proponowana uchwata krajobrazowa nie sprawi, ze z ulic czy $cian budynkéw znikng mate, szpetne
banery, ktérych niekiedy jest kilkanascie na jednym obiekcie. Ulica Obornicka nie wypieknieje, gdy
zostanag z niej usuniete wolnostojgce reklamy sieciowe, poniewaz caty istniejgcy dookota syf,
wskazoéwki, banery, wyklejanki nadal zostana.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

283

Propozycje uchwaty krajobrazowej prezentuja subiektywne przekonania osdb, ktore jg tworzyty.
Prawo nie powinno by¢ subiektywne. Ochronie powinny podlegac¢ réwniez prawa nabyte. Dlaczego
estetyczna, legalna reklama wielkoformatowa umieszczona na pozbawionej okien elewacji budynku
jest zta i niedopuszczalna w projekcie uchwaty a cityligty na wiatach przystankowych i tzw. stupy
reklamowe sg w porzgdku? Stawianie stupa reklamowego to zabieranie przestrzeni chodnika czy
trawnika, montaz legalnej reklamy wielkoformatowej na $cianie budynku nikomu ani niczemu
przestrzeni nie zabiera. Populistyczne hasto, ze ,ludzie sg zmuszeni patrze¢ na te reklamy” to pusty
slogan. Nikt nie stoi vis a vis $ciany budynku bo jest zmuszony patrze¢ na reklame wielkoformatowa.
Musi natomiast czasami nawet wiele minut patrzec na citylighty na wiatach przystankowych.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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MTP to oczywiscie spotka miejska. Pod koniec ub. roku Rada Miasta przyjeta uchwate (na wniosek
Prezydenta Jaskowiaka) o przekazaniu w zarzad na 10 lat wiat przystankowych Miedzynarodowym
Targom Poznaniskim. Wiaty to wiadomo — citylighty. Wczesniej wiatami w sensie reklamowym
zarzadzaty Clear Chanel (umowa wygasta w grudniu 2018r) i AMS (umowa wygasa w czerwcu
2019). Wczesniej MTP w niejasnych okolicznosciach przejeto system stupow reklamowych od
spotdzielni USI. Wprawdzie sprzedaz powierzchni reklamowych na stupach prowadzi sie pod nazwa
city-marketing.pl nie mniej formalnie nie ma takiej firmy, to nazwa czesci dziatu handlowego MTP.
Jak sami o sobie pisza to przyjazny outdoor na terenie staromiejskim, dzielnicach historycznych i
innych kluczowych miejscach Poznania. Pomatu prowadzone sg dziatania prowadzgce do wymiany
tych obskurnych w gruncie rzeczy betonowych stupéw na nosniki bardziej nowoczesne, takie na
ktérych mozna umieszczad citylighty. Nowy koordynator do spraw strategii i komunikacji MTP (bliski
kolega Pana Plastyka Libickiego, Franek Sterczewski ) nad tym pracuje. A ze to znany aktywista
miejski — stworzyt m.in. taficuch Swiatta w Poznaniu i ma mnéstwo obserwujacych w mediach
spotecznosciowych, to wypisuje na portalach hasta typu — znikng szmaty reklamowe!!!

MTP prébuje réwniez uzyskaé wytacznosé na zarzadzanie reklama na terenie portu lotniczego
tawica.

Projekt uchwaty krajobrazowej zaprezentowany przez Pana Plastyka (tak wtasciwie to on plastykiem
nie jest a od poczatku marca oficjalnie pracuje w ZDMie w randze vicedyrektora) ewidentnie jest
,szyty” pod MTP. Usuniecie absolutnie wszystkich reklam ze scian budynkdéw, wszystkich bilbordow
wolnostojacych ma tak naprawde usuna¢ konkurencje targom. Hasta, ze w niektérych strefach
mogg pozostac billboardy 18 m kw. Lub 8,7 m kw. (tak naprawde backlity bo mowa o podswietlaniu
od wewnatrz albo wrecz o nosnikach cyfrowych) pod réznymi warunkami (nie dalej niz 8 m od ulicy,
x metrow od drzewa, x od budynku, nie blizej niz...) to tak naprawde $ciema. Jezdzac na co dzier po
miescie analizuje kazdy mijany nosnik wolnostojacy i nie znalaztam zadnego, ktory wpisywat by sie
w te kryteria. Tak naprawde te Sciste kryteria eliminujg nosniki z terendw prywatnych, pozostaje
jedynie pas drogowy... we wtadaniu ZDM. Ewentualnie czes$¢ z tych kryteridéw moze spetnié
tajemniczy billboard 8,7 m. kw. — nikt w Polsce nie posiada takiego systemu nosnikéw — do ktérego
stawiania Targi zapewne powotajg odpowiednig strukture, firme.

Zapewne wszystkie te dziatania sg w zakresie prawa, nie mniej zastanawiam sie czy nie ma w kraju
jakiejs instytucji, urzedu, rzecznika, ktéry mogtby skutecznie storpedowac pomyst monopolu miasta
na reklame. Ja juz nawet nie mysle tu o oczywistym interesie takich firm jak moja, ktére upadng ale
prosze sobie wyobrazi¢ w jaki sposob bedzie mozna za pomoca reklam miejskich sterowaé
chociazby dostepnoscig nosnikow reklamowych podczas kampanii politycznych. Przeciez opozycja
wzgledem sprawujacych aktualnie wtadze w Ratuszu nie bedzie miata dostepu do reklamy
zewnetrznej albo bedzie on mocno ograniczony.. Czy jest jakas instytucja, ktérej mozna by
przedstawi¢ ten mechanizm??

Na spotkaniu w ratuszu Pan Libicki mojg propozycje usuniecia nielegalnych reklam w miescie
(podobno jest ich 90%) storpedowat stwierdzeniem, ze Miasto nie ma narzedzi, by zlikwidowa¢
nielegalne reklamy. Ale to nie prawda, skoro proponowana uchwata krajobrazowa ma by¢
narzedziem do usuniecia wszystkich reklam, legalnych czy nielegalnych to rownie dobrze moze
stuzy¢ jako narzedzie do usuniecia tylko tych nielegalnych. Tylko, ze nie chodzi o porzagdkowanie
przestrzeni reklamowej a o usuniecie reklam, zeby funkcjonowaty tylko reklamy miejskie.. Ponizej
zamieszczam linki do dwdch artykutow.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

285

1. Projekt uchwaty skutkuje konicznoscia wybudowania catkowicie nowych obiektéw budowlanych
majacych zastosowanie reklamowe, wymiane wszystkich szyldéw w catym Poznaniu. Co wiecej
projekt uniemozliwia jakikolwiek dostosowanie istniejgcych, wybudowanych zgodnie z prawem a
wiec legalnych budowli o przeznaczeniu reklamowym do proponowanych zasad umieszczania
reklam wolnostojgcych, nasciennych, szyldéw, baneréw, masztow reklamowych , nosnikéw typu
wyswietlacze .

W zwigzku z powyzszym z uwagi na skale proponowanych zmian a istniejgcy stan faktyczny ,
okresy dostosowania sg czyli w zaleznie od tzw. strefy 12,24 i 36 miesiecy jest wprost nierealny i
spowoduje niewspotmierne skutki spoteczne z uwagi na nieznajomosé skutkdéw ustawy przez
mieszkancow Poznania, ktérzy nie majg Swiadomosci, ze w przypadku niezdemontowania budowli
reklamowej zostang na mocy decyzji administracyjnej ukarani sankcjg w wysokosci 40 krotnosci
optaty reklamowej dziennie z tytutem natychmiastowej wykonalnosci. Doprowadzi to do upadtosci,
licytacji komorniczych i ludzkich tragedii.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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2. Projekt uchwaty jest wprost naduzywaniem uprawnien ustawowych przez Rade Miasta Poznania,
ktéra planuje ogranicza¢ prawo wtasnosci mieszkarncow Poznania poprzez nakazywanie im w ciggu
5 lat do wymiany ogrodzen z betonowych na np. klinkierowe, kute, wykonane ze stali nierdzewnej
lub piaskowca. Jest to zapis wprost nierealny i nieliczacy sie z mozliwosciami finansowania fanaberii
urzednikdéw miejskich.

Regulowanie zasad w uchwale w zakresie w ktérym dotychczasowe funkcjonujace prawo
budowlane nie regulowato ani tez nie nakazywato z jakich materiatéw z jakich musi by¢
wybudowane ogrodzenie jest nielogiczne . Nie byto regulacji co do wysokosci ogrodzen ani stopnia
jego przeswietlenia a wprowadzanie takich wymogdw jest sprzeczne z logika i doswiadczeniem
zyciowym.

Wprowadzanie takich regulacji jest by¢ moze dopuszczalne na mocy wymienionej ustawy co
Swiadczy jednak , ze ustawa jest ztym aktem prawnym.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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3. Projekt uchwaty wymienia okreslone typy budowlowi z przeznaczeniem do ekspozycji reklam ,
ktére sa wprost niemozliwe do wybudowania z uwagi na ich koszt montazu.

Projekt w tej czesci nie uwzglednia stanu faktycznego tj. jakie konstrukcje budowlane znajduja sie
obecnie w Poznaniu.

Forma okreslona jako BILLBOOARD typu | albo Il w specyfikacji technicznej okreslonej w projekcie
uchwaty w sposdb jednoznaczny pokazuje , ze zesp6t przygotowujacy projekt uchwaty nie ma
wiedzy specjalistycznej koniecznej do przygotowania projektu uchwaty, ani tez nie policzytile i
jakiego typu obiekty budowlane z przeznaczeniem do ekspozycji tresci informacyjno reklamowych
istniejg w Poznaniu.

Projekt uchwaty zakazuje istnienia i budowania urzgdzen reklamowych z przeznaczeniem na
eksponowanie tresci reklamowej za pomoca wyklejanych plakatéow papierowych. W chwili obecnej
taki typ urzadzen reklamowych stanowi 74 procent wszystkich istniejgcych w Poznaniu urzadzen.
Majg one t3 ceche , ze s3 stosunkowo tanie i dostepne dla mieszkarnicow Poznania, tj,
przedsiebiorcéw, urzedow, instytucji, szkét, przedszkoli prywatnych, szpitali, salonéw
samochodowych, dystrybutoréw filméw i teatrow.

Koszt miesiecznej ekspozycji tresci reklamowej na wymienionym wyzej typie konstrukcji
reklamowej wynosi okoto 600 ztotych miesiecznie , z czego potowa jest opfaty czynszowa dla
wtasciciela nieruchomosci na ktorej taka konstrukcja sie znajduje.

Tego typu konstrukcji w Poznaniu jest ok. 1500 powierzchni.

Proponowane w projekcie uchwaty konstrukcje reklamowe z uwagi na ich koszt zakupu i budowy sg
wycenianie na kwote 4000 miesiecznie. Obecnie w Poznaniu tego typu konstrukcji jest okoto 350
powierzchni.

Uwzgledniajac zapisy uchwaty w czesci ulic przy ktérych ta uchwata dopuszcza na umieszczanie
konstrukcji reklamowych w Poznania i zasady ich usytuowania trzeba szacowac , ze tych
BILLBOARDOW bedzie w Poznaniu 65 sztuk , co przy mozliwosciach technicznych czyli tego, ze
bedg ta konstrukcje dwustronne , maksymalnie daje to 90 powierzchni do ekspozycji reklam tego
typu.

Zatem po ewentualnym wprowadzeniu uchwaty w zycie, tego typu reklamy beda dostepne tylko w
horrendalnej cenie 10 tysiecy miesiecznie za 1 powierzchnie.

Nie bedzie w Poznaniu mozliwosci wykorzystywania reklamy zewnetrznej przez politykow w czasie
kampanii wyborczych.

Statystycznie w Berlinie na 1 reklame w przestrzeni publicznej przypada 450 mieszkaricéw , wg
zapisow uchwaty w Poznaniu na 1 reklame bedzie przypadaé 4 000 mieszkancow. Tylko w roku
2018 Berlin odwiedzito 13,5 miliona turystow, Poznan wg danych GUS z 2017 — 1,4 miliona a
przecietny czas spedzany w Poznaniu wynosi 1,8 dnia. Niestety maleje liczna imprez targowych o
miedzynarodowym znaczeniu.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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4. Uchwata catkowicie pomija konstrukcje reklamowe z przeznaczeniem na uzytek wiasny i tablic
kierunkowych dla hoteli, pensjonatdéw, bankéw, Term Maltanskich, sktadéw budowlanych,
centrow logistycznych, biur podrézy, partii politycznych, hurtowni specjalistycznych, dealeréow
samochodowych. Twoércy projektu uchwaty nie policzyli tych kilkunastu tysiecy reklam , ktérych
istnienie ma fundamentalny wptyw na funkcjonowanie przedsiebiorstw a co gorsze nie
zaproponowali zadnych propozycji jak ma by¢ zaspakajana koniecznosc¢ korzystania z reklamy
wizualnej przez tych przedsiebiorcéw.

Uchwata wprost narusza interes prywatny tych przedsiebiorcéw oraz godzi w interes publiczny
odbiorcéw ich ustug.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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5. Uchwata wprost ignoruje kodeks cywilny w zakresie dziatu wtasnosci.

Przypadek nosnika reklamowego na ulicy Dworcowej w Poznaniu, ktére Miasto Poznan
zdemontowato na wtasny koszt z wtasnej nieruchomosci w kwietniu 2018 przy fanfarach mediow i
spotecznikow pomimo faktu, ze przez lata Miasto Poznan

wystawiato na rzecz podmiotu czerpigcego zyski z ekspozycji reklam faktury za bezumowne
korzystanie z gruntu wskazuje, ze Miasto Poznan przez lata tolerowato samowole budowlang z
petng tego Swiadomoscia. Co wiecej, podmiot ten wytoczyt proces cywilny, pozywajac Miasto
Poznan o wydanie nieruchomosci pod montaz zdemontowanego nosnika. Tylko wskutek
nieudolnosci podmiotu czerpigcego korzysci z nielegalnej reklamy znajdujacej sie na terenie
nalezagcym do Miasta Poznania, Sady Administracyjne utrzymaty decyzje PINB W Poznaniu
nakazujaca rozbidrke obiektu budowlanego wybudowanego bez koniecznego pozwolenia.
Identyczny przypadek Miasto Poznan toleruje w przypadku reklamy przy Rondzie Rataje w
Poznaniu. W obu przypadkach pomimo braku wymaganych prawem budowlanym decyzji
administracyjnych na budowe , Miasto Poznan wystawia bgdZ wystawiato faktury za zajecie gruntu
pod niezgodng z prawem budowle.

Zatem to Miasto Poznan wskutek swoich dziatan ponosi odpowiedzialno$¢ za stan wykorzystywania
przestrzeni publicznej i niegodziwym jest aby przerzuca¢ odpowiedzialnos$¢ za obecny rzekomy , zty
stan na osoby wiascicieli nieruchomosci, np. Dariusza Bagkowskiego i jego stynng budke z
kurczakami, lub na wtascicieli firm.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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6. Uchwata wprost gloryfikuje stup reklamowy typu I lub typu Il oraz tzw. citilight w kilku wersjach
technicznych, dla ktérej wspdlng czescig jest tylko wymiar 1.80 m x 1,20 m. W opisie s3 to 3
catkowicie rézne typy konstrukcji reklamowe, ktére generujg catkowicie rézne przychody. Uchwata
zawiera opis miejsc w jakich dopuszcza montaz wyzej wymienionych konstrukcji reklamowych
niezgodny z zasadami logiki i prawa o drogach publicznych. Opisane zasady montazu sg
niebezpieczne dla bezpieczenstwa ruchu drogowego.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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7. Uchwata nakazuje sposéb montazu konstrukcji reklamowych w sposéb wskazujgcy na catkowity
brak podstawowej wiedzy technicznej oraz prawnej w zakresie gdzie jest mozliwy montaz
podswietlanych lub $wiecacych reklam.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.

292

8. Uchwata dopuszcza montaz baneréw na wysiegnikach montowanych prostopadle do fasad
budynkéw w wymyslonych na uzytek tego aktu prawnego, co jest sprzeczne z zasadg
nieingerowania w forme podziatéw architektonicznych budynkéw. Montaz takich baneréow w
skrajni drogowej na stupach o$wietlenia drogowego stwarza niebezpieczenstwo dla ruchu
drogowego.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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Podawane np. w § 6 punkt 1 pp. | zasady umieszczania billboardéw w wersji | na obiektach Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
sportowych lub zabudowanych budynkiem niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 ty$ m2. Przy czym nie wiecej niz 4 urzadzenia reklamowe na skoriczone kazde 0, 5
ha terenu w odlegtosciach nie mniejszej niz:

10 m od pnia drzewa, a dlaczego nie od korony drzewa?

10 m od budynku? 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego, 100 m od zabytku, 50
m od sasiedniego billbordu, 30 m od pylonu numer 3 lub 4, 30 m od krawedzi drogi publicznej, 30
metrow od stupa sg wprost nielogiczne.

Ewidentnie podawanie takich wymogow jest skutkiem braku inwentaryzacji istniejacych obiektéw
takiego typu. Powigzanie wielkosci obiektu w wielkoscig nieruchomosci na ktérej sie ten obiekt
znajduje jest nieprecyzyjne, bowiem zawsze jest tak ,ze dany obiekt zajmuje kilka dziatek
geodezyjnych a teren wokdt niego znajduje sie na innych dziatkach geodezyjnych.

Kucyka z rzedem za interpretacje takich zapisow uchwaty.

293

Reasumujac, BILLBORDY ( kazdy typ emituje $wiatto) wolnostojace nie moga z przyczyn Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
konicznego zachowania odlegtosci od krawedzi jezdni byé budowane w zaleznosci od obszaru , do
12 metréw z uwagi na niebezpieczenstwo zagrazajace ruchowi drogowemu i wynika to z ustawy o
294 drogach publicznych.

Montowanie Citiligtdw na elewacjach budynkdéw zaburzy podziaty architektoniczne fasad
budynkdw.

Stupy reklamowe musza by¢ budowane w minimalnej odlegtosci od krawedzi jezdni, co wynika Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
wprost w ustawy o drogach publicznych.

Wiata przystankowa nie moze by¢ zbiorem citiligtéw tylko musi spetnia¢ zadania wiaty

295 przystankowej wg standardow zachodnioeuropejskich, amerykanskich, azjatyckich czyli mieé 1
panel reklamowy a nie 3.

Uchwala zakazuje budowy urzadzen reklamowych w cenach akceptowalnych i adekwatnych do Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
mozliwosci finansowych Poznaniakéw a dopuszcza konstrukcje niepotrzebne , drogie i
bezsensowne. Uchwata nie ma oparcia w analizie stanu faktycznego czyli ile jest reklam w Poznaniu
i ogrodzen a kreuje wprost nowy ksztatt dziatalnosci i funkcjonowania reklamy zewnetrznej w
Poznaniu. Wprost okresla jak ma wygladac reklama zewnetrzna w Poznaniu oraz kto bedzie miat
wytgczne prawo do stawiania konstrukcji reklamach w Poznaniu. Preferowanie stupa reklamowego i
Citilighta w 3 postaciach w uchwale nie pozostawia jakichkolwiek watpliwosci, ze jedynym

296 beneficjentem proponowanych zapiséw majg by¢ MTP Sp z .o.

W tym miejscu zaznaczam, ze to miasto Poznan nie dbato o stan iloSciowy i jakosciowy wiat
przystankowych od wielu lat a powierzajgc te zadanie wtasne gminy MTP Sp z .0.0 stan zapasci
tylko pogtebi, gdyz firma ta nie ma podstawowej wiedzy ani o funkcjonowaniu rynku reklamy
zewnetrznej ani o prawie budowlanym co udowodnita stawiajgc stupy reklamowe bez wymaganej
prawem decyzji administracyjnej czyli pozwolenia na budowe.

Ksztatt uchwaty jest za daleko idacy i wywota wiele negatywnych skutkéw spotecznych, Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
ekonomicznych i prawnych. Nie mozna sie zgodzi¢ z argumentacja, ze reklama na Rynku Srédeckim
14 kradnie spojrzenia poruszajacych sie w jej sgsiedztwie ludzi. Ze Wspdlnota Mieszkaniowa Rynek
Srédecki 14 okrada w ten sposéb kogokolwiek. Po pierwsze lud Poznania nie jest wtasnoscig
urzednikéw, po drugie to urzednicy sg na stuzbie ludu Poznania, po trzecie Aneta Kreglicka w
reklamach Apartu wygladata przepieknie na tej odrapanej i pstrokatej i nieremontowanej od 25 lat
297 Scianie elewacyjnej a po czwarte przestrzen publiczna Poznania nie nalezy tylko do urzednikéw
miejskich ale jest dobrem publicznym.

W proponowanym ksztatcie uchwata nie zabezpiecza w interesu mieszkaricéw Poznania, a przede
wszystkim jest sposobem na monopolizacje rynku reklamy zewnetrznej i wrecz uniemozliwia
swobode dziatalnosci przedsiebiorcéw i przekazuje prawo do dziatalnosci w tym sektorze MTP Sp z
0.0.

Politechnika jest gotowa do pomocy przy uchwale, i dziataniach po wdrozeniu uchwaty. Proponuje Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
298 tez wspodtprace przy ,,wzmochieniu wizerunku”. 25.04.2019-r.
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Czyje interesy reprezentujemy? Czy poznanskich przedsiebiorstw reklamowych, czy tych wiekszych
(Stoer, AMS)?

Konsultacje
25.04.2019 r.

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu:
Jest to w interesie miasta, bo propozycja uchwaty krajobrazowej to ,,postep cywilizacyjny”,
fad urbanistyczny jest potrzebny.

W pierwszym etapie chcieliSmy sami, bez niczyjej ingerencji, wypracowacé przepisy zeby
nikomu nie ulega¢, zeby zachowac niezaleznos¢. Dopiero w drugim etapie przy
upublicznieniu mozna byto wyrazi¢ zdanie na ten temat, i wynikiem tego jest wypracowanie
tego co jest obecnie 26.04.2019) przedstawiane. Przepisy nie sg robione pod kogos, czy po
podmioty z branzy.

300

Dlaczego 5 0s6b chce ustala¢ o losach catej branzy, czy jest to w interesie miasta? Czy kto$ z tych 5
0s6b pracowat w reklamie?

Konsultacje
25.04.2019 .

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.

301

Co z tymi ktorzy 2yja z tej branzy?

Konsultacje
25.04.2019 .

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu:

Dlatego ustawodawca przewidziat dtuzszy czas na dostosowanie sie (okres przystosowawczy
12 miesiecy), my to chcemy wydtuzy¢, bo wiemy ze ta zmiana bedzie wyzwaniem dla wielu
podmiotéw. Ale tez musimy sie do tych okolicznosci przystosowac. Reklama wraz z
postepem, niegiem lat powinna sie zmienia¢, jesli kto$ nie pdjdzie ze zmianami to przegra.

302

Nasi klienci sg przeciwni temu zeby reklama sie nie zmieniata. Widzg ootrzebe zmiany i
ulorzadkowania tego, co sie z reklamg dzieje. Branza reklamowa czuje, ze klienci tez wybierajg
estetyke jesli chodzi o ich reklamy - chcg zeby byta ekstra a nie musi przy tym mie¢ 18m. Jako
odbiorcy nie jesteSmy w stanie wytapa¢ komunikatéow z reklam; klienci sg Swiadomi wartosci
estetyki reklam. Odchodzg tez od wielkoformowatowych reklam (wg ich sprawozdan rocznych).
Swiadomos¢ wykupujacych reklamy - klienci zdaja sobie sprawe, ze bedzie trudniej o wielki format
wiec juz teraz od niego odchodzg, zeby za chwile nie musie¢ zmieniac reklamy. Nie staé tez ich na
takie formaty (18 i powyzej m2).

Konsultacje
25.04.2019rr.

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.

303

Popracie dla UK, jest wiele gtoséw za zmianami w reklamach, a uchwata jest dla Poznaniakdw.

Konsultacje
25.04.2019rr.

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.

304

Za granicg sg reklamy na budynkach, i wg niego to nikomu nie przeszkadza. Dlaczego nam
przeszkadza? Dlaczego stupy reklamowe przejety MTP? Pod kogo jest robiona ta reklama? Kto
bedzie ponosit koszty za likwidacje reklam? Kto bedzie ,,rozdawat” reklamy, czy mp. AMS czy polscy
przedsiebiorcy?

Konsultacje
25.04.2019 r.

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.

Uchwata krajobrazowa nie przytacza nam zadnego podmiotu zajmujacego sie
wielkoformatowymi reklamami. UK ma trafi¢ do wszystkich; szyldy nie sg zakazane. Szyldy
zgodne z obecnymi przepisami sg na terenie prowadzenia dziatalnosci, a kazdy szyld poza
tym terenem jest reklama - dlatego podlega innym regutom. Zaktadamy ze szyldy tez rzytuja
na przestrzen ulicy. Zadaniem UK jest dazenie, zeby logicznie rozmieszczone nosniki, reklamy
wprowadzaty mniej chaosu; zeby to zachowato tad przestrzenny oraz zeby reklamy byty
poddane regutom. Niema obecnie przepisu o takim porzadku. Ustawa moze sie nie podbad,
ale wprowadza aspekt, ze kazde dziatanie w zakresie reklamy bedzie kontrolowane (co jest
zaletg), wiec nie bedzie przypadkowe. Uchwata dotyka tez MTP. MTP juz teraz opieraja sie na
projekcie UK. Naszym zadaniem jest zagwarantowanie tadu przestrzennego. Staramy sie nie
dazy¢ do bezwzglednych zakazow.

305

Ciekawa reklama przyciagnie klientow i jest potrzebna. Wielki format zdecydowanie do
uporzadkowania, murale na $ciany budynkéw. Murale przyciggajq wzrok i ludzi. Aprobata dla
deklaracji miasta, ze uchwata nie bedzie tak radykalna jak w Krakowie. Uporzadkowanie jest
potrzebne i jest to postep ktory jest potrzebny, a reklamodawcom trzeba pomac, zeby reklama
trafita do klientow.

Konsultacje
25.04.2019 r.

Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
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tad przestrzenny to podstawa. (Watek o wielkoformatowych- kiepska jakos¢ nagrania). Czy Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu:
narzedzia UK sposodujg, ze 200 reklam na Obornickiej zniknie, czy bedzie to ograniczone tylko do 25.04.2019-r. Dotyczy to wdrozenia UK czyli kompetencji WUA, na dzi$ na 100% nie mozemy powiedzieé¢
tego, co jest okreslone w UK (kiepska jakos$¢ nagrania), czy nie bytoby rozsgdne troche mniej czy znikng. Uwazamy, ze narzedzie jakie daje ustawa o mpzp po podjeciu tej uchwaty bedzie
liberalne podejscie do obszaru zurbanizowanego, kiedy mieszka tam najwiecej oséb i zageszczenie narzedziem, ktére nie daje zadna inna uchwata (pada jeszcze ,, decyzja administracyjna,
billboardéw (wg niego) bedzie za duze? bardzo niewyrazZnie nagranie, nie wiem czy dobrze spisatam). Mamy do czynienia z optatg
reklamowa, (niewyrazne, nie da rady spisac.). Bedzie naliczana kara za reklame niezgodng z
306 przepisami UK, wiec trzeba zaznaczyé, ze to bedzie (niewyraznie). Uchwata porusza kazdy
aspekt zwigzany z reklama, nie tylko decyzje pnb, wz, ale tez kazde dziatanie ktdre nie jest
objete w mpzp i innych zapisach. Wszelkie dziatanie niezgodne z zapisami UK jest podstawg
do naliczenia kary. Jest to duza zmiana zebySmy poszli w kierunku tadu przestrzennego; czy
na 100% - zobaczymy.
Czy UK spowoduje, ze jedynym operatorem reklam w pasie drogowym bedg MTP? Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
307 25.04.2019 .
Brak formy przewidzianej dla zwyktych mieszkaricéw, o tym co sie bedzie dziato. Mamy Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
spoteczenstwo ktore stabo sie interesuje takimi rzeczami. Przyktadowo optata z uchwaty, ta kara, 04.06.2019r. Dajemy informacje na stronach internetowych, do pracy, ale dzieje sie jak sie dzieje - jest
308 bedzie szokiem dla ludzi ze jest to 40krotnos¢ dotychczasowej optaty. System poboru optaty mato ludzi. J - prosimy o przekazywanie tej wiedzy dalej przez tez samych zainteresowanych
reklamowej - ludzie nie wiedza o tym ze cos takiego bedzie, i jak oni sie o tym maja dowiedziec¢? zeby dotrzeé do jak najwiekszej ilosci ludzi.
Fasadowos¢ konsultacji, zte ogtaszanie, dlaczego nie ma ludzi ktérzy beda pozbawieni nosnikéw, itp, Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
309 itp... 04.06.2019 .
Mamy kapitalizm. Dlaczego nie mozna wieszac reklam jak sie komu podoba. Prosze pamietac, ze za Konsultacje Odpowiedzi na pytanie udzielono na spotkaniu.
reklamy ptacic sie podatek dochodowy 05.6.2019 r. Dlatego watczyliSmy o ustawe w 2015 roku i stoimy na stanowisku, ze tad przestrzenny jest
wiekszg wartoscig niz konieczno$¢ w ten wtasnie sposdéb poinformowania o prowadzonej
dziatalnosci. Dzisiaj sposobow o prowadzonej dziatalnosci jest bardzo duzo. My w ramach
naszych zapiséw proponujemy tzw. informacje kierunkowa w ramach systemu informacji
miejskiej, takie ujednolicone tablice umieszczone na latarniach, tak jak dzisiaj s informacje
o stadionie miejskim czy szpitali, ze takie rozwigzania komercyjne my tez przewidujemy, ale
ujednolicone, to nie bedzie juz ten baner ale tablica.
310 . . . . S . - S
Nalezy sobie zadaé pytanie na ile informacja np. na przywotanej ulicy Obornickiej jest
skuteczna? Moge zagwarantowad, ze ten chaos, ktdry jest na tej ulicy powoduje, ze mato kto
zwraca uwage na to o czym ta informacja jest. Wychodzimy z zatozenia, ze doprowadzenie
do pewnej sterylnosci w przestrzeni sprawi, ze ta efektywnosé bedzie wieksza i ze bardziej
bedziemy zwracali uwage na system informacji przestrzenne;j.
1) dazac do uksztattowania tadu reklamowego na terenie Miasta uwzglednié propozycje zmian i Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
sugestie Spotdzielni przedstawione w zataczeniu do niniejszego pisma ; Spétdzielnia udostepniajac
od lat powierzchnie reklamowe reklamodawcom kieruje sie zasadg unikania chaosu wizualnego i
311 porzadkowania czy rozmieszczania urzgdzen reklamowych, szyldéw, ogrodzen itd. wedtug
okreslonych schematéw z uwzglednieniem bezpieczenstwa i estetyki,
2) wzig¢ pod uwage istniejgce usytuowania urzadzen reklamowych, szyldéw, ogrodzen, ich gabaryty Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
czy materiaty budowlane, z ktérych sa wykonane i zaakceptowac jezeli nie wprowadzaja chaosu
312 wizualnego i nie sg sprzeczne z ustawga
3) nie negujgc w zaden sposdb zasadnosci wprowadzenia uchwaty krajobrazowej, wzigé pod uwage Pisemnie Nie dotyczy tresci uchwaty.
aspekt ekonomiczny zwigzany z jej wprowadzeniem w zycie; pewnym jest bowiem, ze drastyczne w
krotkim okresie czasu posuniecia wptyng na finanse reklamodawcow, podmiotédw udostepniajacych
313 powierzchnie reklamowe , urzadzenia reklamowe, grunty pod urzadzenia reklamowe itd. ( w tym
Spotdzielni, ale réwniez Miasta)
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4) oprécz kosztow zwigzanych z ksztattowaniem tadu reklamowego , na mocy ustawy o podatkach i
optatach lokalnych pojawig sie zapewne koszty optat reklamowych, ktére wprawdzie moga
zrekompensowac Miastu wydatki, natomiast dla takich podmiotéw, jak Spétdzielnia, bedzie to
dodatkowe obcigzenie lub zmniejszenie dochodowosci.

Pisemnie

Nie dotyczy tresci uchwaty.
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