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W Zwigzku z trwajgcymi negocjacjami z Radg Organizacji Pozytku Publicznego |

pracami nad przedstawionymi dokumentami w ramach wydanego Rozporzadzenia Krajowej

Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 29 kwietnia 2011r.. prosimy o realizowanie biezacych

Kampanii w czasach ustalonych w zaproponowanych Zasadach (dokument w zatgczeniu).
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prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS
0000100879, o numerze identyfikacji podatkowej NIP 521-04-12-987 | Kapitale zakiadowym wptaconym catkowicie w wysokosci 266 596 508 00 2t




1.

ZASADY

Przygotowywania i rozpowszechniania audycji -inforfnujqcych 0 prowadzonej przez

organizacje pozytku publicznego dziatalno$ci nieodptatnej

§ 1

Zasady dotyczg przygotowywania oraz rozpowszechniania audycji prezentujgcych kampanie
Sspoteczne, dostarczonych TVP S.A. przez organizacje pozytku publicznego , jak réwniez
przygotowanych przez TVP S.A. na podstawie § 4 ust 2 Rozporzadzenia KRRIT z dnia 29
kwietnia 2011r w sprawie trybu postgpowania zwigzanego z nieodptatnym informowaniem

W programach jednostek publicznej radiofonii i telewizji o przeprowadzonej przez organizacje
pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego.

Uzyte w niniejszych zasadach okreslenia oznaczajaq:

1)

2)

3)

6)

Ustawa - ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 o dziatalnoéci pozytku publicznego
| 0 wolontariacie (Dz. U. z 2010r. Nr 234, poz. 1536, z pozn zm.);

Rozporzgdzenie — rozporzadzenie KRRIT z dnia 29 kwietnia 2011r. w sprawie trybu
postgpowania zwigzanego z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek
publiczne| radiofonii i telewizji o przeprowadzonej przez organizacje pozytku publicznego
nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego (Dz. U. nr 109, poz. 638);

Organizacja pozytku publicznego — organizacje pozarzgdowe oraz podmioty, o ktérych
mowa w art. 3 ust. 3 Ustawy, ktdry status potwierdzony zostat wpisem do Krajowego
Rejestru Sgdowego:

Nieodptatna dziatalno§¢ - dziatalno$¢ prowadzona przez organizacje pozytku
publicznego, w sferze zadan publicznych, o ktérych mowa w art. 4 Ustawy, za ktore nie
pobierajg one wynagrodzenia :

Kampania spoteczna — przekaz, ktérego celem jest propagowanie spotecznie uzytecznych
dziatan organizacji pozytku publicznego prowadzonych w ramach dziatalnosci
nieodptatne] w sferze zadan publicznych , o ktérych mowa w art. 4 Ustawy; w audycjach
dotyczacych kampanii spotecznej zakazane jest uzywanie marek oraz nazw podmiotow
Innych niz organizacje prowadzace dziatalno$é pozytku publicznego;

Podmiot konkurencyjny — osoba fizyczna, prawna lub jednostka nieposiadajaca
osobowosci prawnej, ktérej odrebne przepisy przyznaja zdolno$é¢ prawna prowadzacg
dziatalnos¢ w zakresie tworzenia i dystrybucji programéw telewizyjnych ,do ktérych
stosuje si¢ Ustawe Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w tym zakresie.

§ 2

VWskazuje si¢ Program 2 TVP S.A. w wymiarze 23 minut oraz Program TVP INFO TVP S.A. w

wymiarze 7 minut, jako wtasciwe do produkowania i rozpowszechniania w szczegolnosci audycji:
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informacyjnych, publicystycznych i dokumentalnych, méwiacych o nieodptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego prowadzonej przez organizacja pozytku publicznego. !

§ 3

Wskazuje sie Program 1 TVP S.A- w wymiarze 30 sekund, jako wiasciwy do przygotowania
‘1 produkcji audycji informujgcej o mozliwosci i zasadach przekazania 1% podatku od oséb fizycznych

organizacjom pozytku publicznego, rozpowszechnianych w okresie od dnia 1 styczhﬁqi_éh do dnia 30
Kwietnia - nie mniej niz 6 minut w dobowym czasie nadawania.
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§ 4

Audycje przygotowywane przez TVP S.A. informujace o mozliwosci i zasadach przekazywania 1%
podatku dochodowego od oséb fizycznych organizacjom pozytku publicznego rozpowszechniane
bedg w okresie od dnia 1 stycznia do dnia 30 kwietnia - nie mniej niz 6 minut w dobowym czasie
nadawania, z czego: m e e

1) w godzinach 06:00 - 12:00
- TVP POLONIA - 1 minuta
- TVP INFO — 1 minuta

2) w godzinach 12:01 - 18:00
- TVP 1 - 30 sekund
- TVP 2 - 30 sekund
- TVP POLONIA - 30 sekund
- OTV - 30 sekund

3) W godzinach 18:01 —22:00
- TVP 1 - 30 sekund
- TVP 2 - 30 sekund

4) w godzinach 22:01 - 02:00
- TVP POLONIA - 30 sekund
- TVP INFO - 30 sekund

§5

Audycje prezentujace kampanie spoteczne przygotowywane | dostarczone do TVP S.A. przez

organizacje pozytku publicznego na podstawie Rozporzadzenia rozpowszechniane sg w okreslonych

.
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1) w godzinach 06:00 - 12:00 o
- TVP 1 -1 minuta

- TVP 2 - 1 minuta

- TVP INFO - 1 minuta

2) w godzinach 12:01 - 18:00
- TVP 1 - 1 minuta

- TVP INFO = 30” minuta

- OTV- 30"

- TVP POLONIA - 1 minuta

3) w godzinach 18:01 —22:00
- OTV - 1 minuta

4) w godzinach 22:01 - 02:00
- TVP INFO — 30” minuta
-TVP 2 - 30"

- TVP POLONIA - 1 minuta

1. Podzial

§ 6

Czasu rozpowszechniania audycji miedzy organizacje pozytku publicznego

prowadzace nieodptatng dziatalnos¢ nastepuje z uwzglednieniem nastepujacych Kryteridw:

1) kolejnosC wptywu audycji prezentujgcych kampanie spoteczne do Telewizji Polskiej S.A.,
w trybie okreslonym w § 5:

2)

tematyki audycji prezentujgcych kampanie spoteczne, w szCzegolnoscl audycje dotyczace
Kampanii spotecznych na rzecz:

a)
o)

g)

promocji Kultury, sztuki, ochrony débr kultury i tradyciji

pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktéw zbrojnych i wojen w Kraju i za
granicg ‘

0SOb niepetnosprawnych

podirzymywania tradycji narodowej, pielegnowania polskosci oraz rozwoju
Swiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowe;j,

ekologii I ochrony zwierzat oraz-ochrony dziedzictwa przyrodniczego,

pomocy spotecznej, w tym rodzinom i osobom w trudnej sytuacii Zyciowe] oraz
wyrownania szans tych rodzin i 0séb,

upowszechnienia i ochrony wolnosci i praw czlowieka oraz swobdd obywatelskich,

a takze dziatan wspomagajgcych rozwéj demokracii

Z zastrzezeniem, ze Telewizja Poilska S.A. ma prawo preferowaé kampanie dotyczace

wigkszych grup spofecznych lub wydarzen i dziet o znacznej wartosci artystyczne;,
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2. Rozpowszechnianie audycn nastepUJe na wnlosia/li_o_rgamzacp pozytku publicznego, ktérego

wzor stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszych Zasad. po wczesnrejszej akceptacji Rady
Dzna’ralnosm Pozytku Publicznego. J

3. Audycja rozpowszechniona przez TVP S.A. moze byC ponownie rozpowszechniona wytacznie

W przypadku, gdy TVP S.A. dysponuje wolnym czasem nadawania w godzinach, o ktérych

mowa w § 6 pkt 2 ze wzgledu na brak wnioskéw o rozpowszechnianie dotyczacych innych
audycii.

§7

Tres¢ audycji dotyczacej kampanii spoteczne] musi byé zgodna z zadaniami publicznej

telewizji okreslonymi w art. 21 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji
| powinna dotyczyé w szczegdblnoscei:

1) popierania twérczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej;
2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim;

3) dziatan stuzacych rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem

polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego:

4) dziatan stuzgcych umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu

patologii spotecznych.
2. Tres¢ audyciji, o ktdérej mowa w ust. 1 nie moze:
1) propagowaé dziatan Sprzecznych z prawem i polskg racja stanu:
2) propagowa¢ postaw i pogladow sprzecznych z moralnoscig i dobrem spotecznym,
W szczegolnosci tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, ptec lub narodowosé:
3) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu lub bezpieczenstwu:
4) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym srodowisku naturalnemu:

O) narusza¢ obowiazku szanowania przekonan religijnych odbiorcéw, a zwiaszcza

chrzescijanskiego systemu wartosci

6) nawotywac do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy etnicznym:
7) promowac bezposrednio lub posrednio podmiotow konkurencyjnych.

3. Telewizja Polska S.A. ma prawo odmowi¢ rozpowszechniania audycji z powodow

merytorycznych, o ktérych mowa w § 7 pkt 1 o ile nie spetnia ona wymogéw okreslonych
w§ 7 ptk. 1-2.

§ 8

Whioski o rozpowszechnianie audycji dotyczacych kampanii spotecznych skiada sie
W terminie co najmniej 30 dni przed sugerowang data ich emisji na formularzu, o ktérym

mowa w § 6 pkt 3 niniejszych Zasad. Do wniosku zaiacha' sie spot filmowy w formacie
DVD oraz odpis z KRS organizacji.

2. TVP S.A. rozpatruje wnioski z uwzglednieniem kryteribw, o ktérych mowa w § 5.
O terminie, godzinie i kolejnosci emisji audycji decyduje TVP S.A..
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W przypadku, gdy dostarczony wniosek nie odpowiada warunkom, o i&térych mowa w § 6,

Telewizja Polska S.A. wzywa pisemnie do usumec:la usterek | dostarczenia poprawionego
wniosku w terminie 2 dni. |

O przyjeciu audycji lub odmowie przyjecia danego wniosku oraz terminie emisji audycji
organizacja pozytku publicznego zawiadamiana jest w formie pisemne;.

§9

Audycja zakwaliflkowana do emisji dotyczaca kampanii spoteczne] musi by¢é dostarczona

oswiadczenie, ktorego wzér stanowi Za{acznlk nr 2 do Zasad oraz metryke praw

autorsklch
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D%ugosc audycji, o ktérej mowa w pkt. 1 nle moze przekraczac 30 sekund

"

Audycje, o ktore] mowa w pkt. 1 nalezy dostarczyé przesy%kq polecona, Kurierem lub
osobiscie na adres: Komisja ds. Kampanii Spofecznych, ul. Woronicza 17 00-999
Warszawa, zabezpieczong przed zapisem i oZnaczong w sposob trwaty nazwa organizacii
bedgcej autorem audycji najpdzniej na 48 godzin przed jego emisja.

W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktérych mowa w § 8
lub § 7 ust 1 - 6, badz przekracza czas nadawania w godzinach, o ktorﬁlﬁ_ﬁhn':aowa w§ 4
lub § 5, TVP S.A. wzywa pisemnie do usuniecia wskazanych usterek i dostarczenia
poprawionego materiatu, najpozniej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisji audyciji.
W przypadku niedostarczenia audycji, w trybie i terminach okreslonych w ust. 3 i 4 czas
przeznaczony na emisje audycji przepada.

§ 10

Przyjgcie przez TVP S.A. audycji dotyczacej kampanii spotecznej do rozpowszechnienia
nastepuje w dwoch etapach:

1) na podstawie analizy wniosku, o ktérym mowa w § 8 Zasad, po spefnieniu warunkéw.

o ktérych mowa w § 6 i 7 niniejszych Zasad.

2) na podstawie analizy dostarczonego do Telewizii Polskiej S.A. nagrania audycji,

1.

PO spetnieniu wymogow technicznych, o ktérych mowa w § 9 niniejszych Zasad.

§ 11

TVP S.A. zastrzega sobie prawo zmiany niniejszych Zasad. po wymaganej konsultaciji
z Radg Dziatalnosci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 2.
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2. Konsultacji, o ktérej mowa w ust. 1 nie wymaga wydtuzenie czasu nadawania audycji,
0 ktorym mowa w § 8 ust. 1 |
3. W sprawach nieregulowanych niniejszych Zasad zastosowanie bedg miaty odpowiednie

przepisy Rozporzadzenia, ustawy o radiofonii | telewizji oraz inne powszechnie
obowigzujgce przepisy prawa.

§ 12

Do Kompetenciji- Komisji ds. Kampanii Spotecznych Telewizji Polskiej — Spéiki Akeyjnej nélezy
akceptacja, prowadzenie araz koordynowanie Kampanii ‘Spotecznych na wszystkich Antenach TVP
S.A. Do kompetencji Biura Kaordynacji Programowe; __Telewizji Polskiej — Spotki Akcyjnej nalezy

=

| Telewizji.




