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UCHWALANR ............cc [.......
RADY MIASTA POZNANIA
zdnia ..o e, r.

w sprawie  zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie

Poznania.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j.
Dz. U. z 2023 r. poz. 40) oraz art. 37 a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o0 planowaniu
I zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 503, zm. poz. 1846, 2185, 2747)

uchwala sig, co nastepuje:

§1

Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, a takze ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowiazujace w catym Poznaniu, z
wytaczeniem terenow zamknietych ustalonych przez inne organy niz ministra wiasciwego do

spraw transportu.

§2

llekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:
1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonana
z tkaniny, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych;
2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe potaczone
trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji reklamy na wspolnej

konstrukcji nosnej w uktadzie poziomym, o wysokosci sytuowania dolnej krawedzi
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powierzchni ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nastgpujacych

wersjach:

a) wersja | — o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m? do 9 m? i wysokosci
urzadzenia nie wiekszej niz 6 m;

b) wersja Il — o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 17 m? do 18 m?
I wysokosci urzadzenia nie wiekszej niz 10 m;

3) budynku kultury — nalezy przez to rozumie¢ ogolnodostepny obiekty kulturalny,
budynek muzeum lub biblioteki;

4) budynku oswiaty — nalezy przez to rozumie¢ budynek szkoty lub instytucji badawczej;

5) citylighcie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace lub umieszczone na obiekcie
budowlanym urzadzenie reklamowe o jedno- lub dwustronnej podswietlonej
powierzchni ekspozycji reklamy lub w formie wyswietlacza w uktadzie pionowym,
o0 dopuszczonej jednostronnej powierzchni ekspozycji reklamy do 2,2 m? i wysokosci
do3m;

6) ekspozytorze — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
niepotaczone trwale z gruntem, przeznaczone do czasowej promocji (balony, powtoki
pneumatyczne itp.);

7) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe jednobrytowe przestrzenne,
bez wypetnienia, z mozliwoscia podswietlania;

8) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ forme reklamy wykonang technikami
plastycznymi  stanowigcg indywidualng kompozycje¢ artystyczng w postaci
wielkoformatowej grafiki;

9) nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomos¢ zgodnie z art. 46 § 1 ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U z 2022 r. poz. 1360);

10) obiekcie sportu — nalezy przez to rozumie¢ budynek kultury fizycznej, boisko lub
budowle sportows;

11) odleglosci — nalezy przez to rozumie¢ odcinek mierzony pomiedzy punktami, ktore sa
rzutami pionowymi najblizszych skrajnych elementow obiektow, a w przypadku drzewa
— od pnia, mierzony na wysokosci 1 m nad poziomem terenu;

12) ogrodzeniach azurowych — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenia, w ktorych udziat
przeswitow stanowi nie mniej niz 40% powierzchni pojedynczego przesta;

13) pasie ekspozycyjnym — nalezy przez to rozumie¢ czgs¢ elewacji zamykajaca si¢ miedzy
gorna krawedzig otworéw okiennych lub drzwiowych w parterze a gzymsem

wienczacym pierwsza kondygnacje nadziemng lub — w razie braku gzymsu — dolng



krawedzig otworéw okiennych lub drzwi pierwszego pietra, a w przypadku budynkow
parterowych gorna krawedzig elewacji;

14) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace, przenosne urzadzenie reklamowe
0 wysokosci nie wiekszej niz 0,9 m i szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m, sktadajace si¢ z
dwoch prostokatnych tablic zitgczonych wzdiuz goérnej krawedzi, ktorych tgczna
powierzchnia ekspozycji reklamy jest nie wigksza niz 1 m?;

15) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potaczone
trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozycji reklamy w uktadzie pionowym z
wyltaczeniem wyswietlaczy, dopuszczone w nastepujacych wymiarach:

a) rozmiar 1 — szerokos¢ do 0,8 m i wysokos¢ do 2 m wiacznie,

b) rozmiar 2 — szerokos$¢ do 1 m i wysokos¢ od 2 m do 3 m wiacznie,

c) rozmiar 3 — szerokos¢ do 2,5 m i wysokos¢ od 3 m do 8 m wigcznie,

d) rozmiar 4 — szeroko$¢ do 5,5 m i wysoko$¢ od 8 m do 15 m wiacznie oraz tgczna
powierzchnia ekspozycji reklamy nie wigksza niz 60 m2,

e) rozmiar 5 — szerokos¢ do 7 m i wysokos¢ od 15 m do 25 m wiacznie oraz taczna
powierzchnia ekspozycji reklamy nie wigksza niz 85 m?;

16) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe,
prezentujace ceng, potaczone trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozycji
reklamy z dopuszczeniem wyswietlacza (ktorego powierzchnia nie przekroczy 2 m2),
dopuszczony w dwoch wersjach:

a) wersja A — o szerokosci do 1 m i wysokosci od 2 m do 3 m wiacznie,
b) wersja B — 0 szerokosci od 2 m do 3 m i wysokosci od 3,5 m do 8 m wiacznie;

17) stupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
w ksztatcie walca o wysokosci od 3 m do 4,5 m i srednicy od 1,25 m do 1,75 m oraz
powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m? do 13 m?, dopuszczone w dwaoch wersjach:

a) wersja A — bez podswietlonej powierzchni ekspozycji reklamy;
b) wersja B — z pods$wietlona powierzchnia ekspozycji reklamy;

18) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system
informacji, obejmujacy tablice i urzadzenia, stanowiace elementy systemu informacji
adresowej, kierunkowej oraz turystycznej — inne niz znaki drogowe;

19) szerokosci — nalezy przez to rozumie¢ szerokos¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy

reklamowej, w tym szyldu;



20) scianie slepej — nalezy przez to rozumie¢ $ciang bez otworow okiennych lub
drzwiowych albo z otworami okiennymi lub drzwiowymi, ktoérych powierzchnia nie
przekracza 5% powierzchni tej sciany;

21) tablicy systemowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie
wigkszej niz 0,15 m i powierzchni ekspozycji reklamy jednej strony nie wiekszej niz
4 m?, dopuszczone w dwaoch wersjach:

a) wersja A — potaczone trwale z gruntem, wolno stojace o jedno- lub dwustronnej
powierzchni ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym na wspdlnej konstrukcji
nosnej i wysokosci urzadzenia nie wiekszej niz 3,5 m,

b) wersja B — o jednostronnej powierzchni ekspozycji, umieszczane na elewacji
budynku;

22) wysokosci — nalezy przez to rozumie¢ wysokos¢ urzadzenia reklamowego wolno
stojacego lub tablicy reklamowej wolno stojacej, w tym szyldu;

23) wyswietlaczu — nalezy przez to rozumie¢ elektroniczne urzadzenie, ktorego

powierzchnia stuzy do wyswietlania obrazu.

§3

1. Wyznacza si¢ nastepujace obszary o réznych regulacjach dotyczacych zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) obszar staromiejski, oznaczony na zatacznikach nr 1 i 2 symbolem OS;

2) centrum i historyczne dzielnice, oznaczone na zatacznikach nr 1 i 2 symbolem CHD;

3) obszar zurbanizowany, oznaczony na zatacznikach nr 1 i 2 symbolami Z1, Z2;

4) obszar przyrodniczy, oznaczony na zatacznikach nr 1 i 2 symbolami P1, P2, P3, P4, P5,
P6, P7.

2. Opis okreslajacy granice wyznaczonych obszaréw stanowi zatacznik nr 1, a przedstawienie
graficzne opisu granic stanowi zatacznik nr 2 do uchwaty.

3. Informacje o rozpatrzeniu nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Poznania uwag

whniesionych do wytozonego projektu uchwaty stanowi zatacznik nr 3 do uchwaty.

§4

Obszar staromiejski



1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga byé¢ wykonane:

1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb niezakrywajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
i numerami porzagdkowymi budynkoéw,

b) zastosowanie materiatow, takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, beton, a w przypadku baneréw reklamowych — réwniez tworzywa
i tkaniny sztuczne;

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m? i grubosci nie wigkszej niz
0,1 m lub tablicy o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m?, umieszczonej roéwnolegle
do s$ciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,

b) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujacego sie w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, z wylaczeniem wyswietlaczy,
w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od wewngtrznej strony szyby i powierzchni
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% powierzchni okna,

c) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony szyby o tagcznym formacie nie wiekszym
niz A dla jednego lokalu niemieszkalnego,

d) w formie muralu reklamowego na $cianie $lepej budynku o powierzchni ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 5% jego powierzchni,

e) w formie baneru reklamowego:

- umieszczonego pionowo na elewacji budynku kultury objetego ochrong
konserwatorska, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 5 m?
mocowanego w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m od sciany, rownolegle lub
prostopadle, o wysiegu zewngtrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,7 m, przy czym
nie wigcej niz dwa banery reklamowe na budynku,

- umieszczonego rownolegle do elewacji budynku kultury nieobjetego indywidualng
ochrong konserwatorska, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz
10% powierzchni tej elewacji, mocowanego w odlegtosci nie wiekszej niz 0,1 m

od sciany,



) w formie nadrukoéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z elewacja budynku, z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowac wigcej niz 30% powierzchni siatki ochronnej i moze
by¢ umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a ponowne umieszczenie nie moze
nastapi¢ wczesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego zakonczonego okresu trwania
robot budowlanych,

g) w formie masztu o wysokosci nie wigkszej niz 8 m z banerem reklamowym
0 powierzchni nie wigkszej niz 3 m? i wysiegu nie wigkszym niz 1 m, w liczbie nie
wigkszej niz cztery maszty na terenie nieruchomosci zabudowanej budynkiem
kultury, budynkiem oswiaty badz obiektem sportu, z wytaczeniem ptyty Starego
Rynku,

h) w formie citylightow stanowigcych element wiat przystankowych, w liczbie nie
wigkszej niz trzy dla pojedynczej wiaty i nie wigkszej niz sze$¢ na jeden peron
przystankowy,

1) w formie baneréw reklamowych o powierzchni nie wigkszej niz 2 m? i wysiggu nie
wigkszym niz 0,7 m, mocowanych na latarniach wzdtuz ul. E. Estkowskiego, przed
wydarzeniem odbywajacym si¢ na obszarach przestrzeni publicznych i w czasie jego
trwania, jednoczesnie nie dtuzej niz 14 dni,

J) w formie stupow reklamowych:

- w wersji A zlokalizowanych w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od innego stupa
reklamowego i nie mniejszej niz 30 m od citylightu,

- w wersji B zlokalizowanych wzdtuz drog gtownych oraz zbiorczych w odlegtosci
nie mniejszej niz 50 m od innego stupa reklamowego i nie mniejszej niz 30 m od
citylightow,

z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit. d,

k) wystawiane w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego:

- w formacie A3 do wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m, przy czym nie wigcej niz
jeden na lokal,

- w formie potykacza, przy czym nie wigcej niz jeden na lokal,

I) w formie ekspozytoréw umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego sig¢
w przestrzeni publicznej,

m) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej, wzdtuz ulicy Podwale,

n) w formie naklejek lub nadrukow o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 5%

ptaszczyzny, na Kktorej sa umieszczone, na bankomatach, biletomatach,



wplatomatach, automatach sprzedajacych, automatach przechowujacych przesyiki
lub automatach stuzacych do wykonywania innego rodzaju ustug,

o) w formie nadrukow na lambrekinach parasoli stanowiacych wyposazenie
sezonowych ogrodkow gastronomicznych;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) w innych formach niz dopuszczone w pkt 2, z wyjatkiem historycznych form reklam
poprzez ich odtworzenie w zakresie gabarytéow, materiatow, kolorow, chyba ze
inaczej okreslono w przepisach odrebnych,

b) na terenach zieleni z dopuszczeniem pkt 2 lit. k oraz |,

¢) na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych,

d) w formie stupow reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa
citylighty.

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustala sig:

a) sytuowanie szyldow w sposob niezakrywajacy istotnych elementow i detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz
stolarki okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi
budynkow,

b) zachowanie tej samej wysokosci poszczegolnych form szyldéw umieszczanych na
budynku, kiosku ulicznym i pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,
pylonie lub tablicy,

¢) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ w piwnicy lub w parterze budynku,
kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej lokalizacj¢ nie wiecej niz dwaoch
form szyldow dopuszczonych w pkt 2, przy czym taczna ich liczba nie moze
przekroczy¢ 10 sztuk,

d) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ poza piwnica lub parterem budynku
lokalizacje jednego szyldu o powierzchni nie wigkszej niz 0,2 m?, umieszczonego
przy wejsciu do budynku w formie:

- tablicy o wymiarach nie wigkszych niz 2 m wysokosci i 0,8 m szerokosci,
- zwartej kompozycji szyldow o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 1,6 m?,
- pojedynczej tablicy systemowej;

2) dopuszcza sie szyldy:



a) w formie tablic i kasetonow mocowanych prostopadle do sciany budynku, na
wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, 0 wysiegu zewnetrznej krawedzi nie
wigkszym niz 0,7 m, grubosci nie wigkszej niz 0,06 m i tacznej powierzchni
dwustronnej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1,4 m2, w odlegtosci nie mniejszej
niz 3 m od siebie,

b) w formie ptaskich liter lub znakéw mocowanych rownolegle do sciany badz
wykonanych bezposrednio na scianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci nie wiekszej niz
80% jednej elewacji i wysokosci nie wiekszej niz 0,8 m,

c) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony szyby lokalu niemieszkalnego
znajdujacego sie¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, na powierzchni nie wiekszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

d) w formie kasetonéw lub neonéw umieszczanych w oknach lub drzwiach lokalu
niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej po wewnetrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢
wigksza niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

e) przestrzennych liter lub znakow umieszczanych w oknach lub drzwiach lokalu
niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 20% powierzchni
okna lub drzwi,

f) w formie liter lub znakéw o grubosci nie wiekszej niz 0,06 m i tacznej powierzchni
nie wiekszej niz 5 m2, umieszczanych na elewacjach budynkow kultury i budynkow
hoteli rownolegle lub prostopadle, o wysi¢gu nie wigkszym niz 0,7 m od sciany, przy
czym nie wiecej niz jedno urzadzenie tego typu na elewacji,

g) w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewnetrznej
krawedzi jezdni w formie:

- pojedynczej tablicy umieszczonej na peinej czesci ogrodzenia, w jego obrysie,
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 0,2 m?,

- pylonu w rozmiarze 1 umieszczonego przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

h) w formie nadrukéw na lambrekinach markiz znajdujacych sie w parterach budynkow,

i) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow

gastronomicznych.



§5

Obszar centrum i historycznych dzielnic

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga byé¢ wykonane:

1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb niezakrywajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
i numerami porzagdkowymi budynkow,

b) zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, beton, a w przypadku baneréw reklamowych — réwniez tworzywa
i tkaniny sztuczne;

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty:

- 0 powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m? i1 grubosci nie wigksze] niz 0,1
m umieszczonej réwnolegle do $ciany budynku przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego lub

- 0 powierzchni nie wigkszej niz 1 m? i grubosci nie wigkszej niz 0,1 m umieszczonej
rownolegle do sciany, przy wejsciu do budynku handlowo-ustugowego o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? lub stacji paliw,

b) w formie tablicy o powierzchni nie wiekszej niz 0,5 m? umieszczonej rownolegle do
sciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,

c) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujgcego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od
wewnetrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 30%
powierzchni okna,

d) po wewnetrznej stronie szklanej elewacji budynku niemieszkalnego, w odlegtosci nie
wigkszej niz 0,2 m od szyby i powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%

tej elewacii,



e) w formie wyklejenia od wewnetrznej strony szyby lokalu niemieszkalnego,
znajdujacego sie¢ w parterze budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, na powierzchni nie wigkszej niz 20% tacznej powierzchni okna lub drzwi,

f) w formie muralu reklamowego:

- na scianie slepej budynku,

- na dachach ptaskich lub dachach, ktorych potacie dachowe sa nachylone pod katem
nie wigkszym niz 10 stopni,

g) w formie baneru reklamowego umieszczonego pionowo na elewacji budynku kultury,
0 powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 5 m?, mocowanego w odlegtosci
nie mniejszej niz 0,1 m od Ssciany, rownolegle lub prostopadle, o wysi¢gu
zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m, przy czym nie wigcej niz dwa banery
reklamowe na budynku,

h) w formie nadrukéw na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwiagzanych z elewacja budynku, z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowac wigcej niz 30% powierzchni siatki ochronnej i moze
by¢ umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a ponowne umieszczenie nie moze
nastapi¢ wczesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego zakonczonego okresu trwania
robot budowlanych,

I) umieszczane na ogrodzeniu placu budowy, w jego obrysie, na okres nie dtuzszy niz 2
lata, przy czym powierzchnia ekspozycji nie moze przekracza¢ 50% powierzchni
tego ogrodzenia,

Jj) w formie citylightow:

- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego,
w liczbie nie wiekszej niz dwa na jednej elewacji, z wytaczeniem budynkow
indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku zlokalizowanego na
nieruchomosci zabudowanej budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 15 tys. m?, w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od siebie, z wytaczeniem
budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

- wolno stojacych potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym, przy czym nie wiecej niz cztery urzadzenia na kazde 0,5

ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,



- wolno stojacych potozonych przed budynkami kultury, w liczbie nie wigkszej niz
cztery, w odlegtosci nie mniejszej niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 30 m od
stupa reklamowego,

- wolno stojgcych potozonych wzdtuz drog publicznych w odlegtosci nie mniejszej
niz 3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego, pylonu lub
citylightu,

- stanowiacych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla
pojedynczej wiaty i nie wickszej niz szes¢ na jeden peron przystankowy,

- umieszczanych na $cianach przej$¢ podziemnych, kioskow ulicznych i toalet
publicznych,

k) w formie wyswietlaczy:

- umieszczanych na $cianach przejs¢ podziemnych,

- 0 wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, na dtugosci nie wiekszej niz 80% jednej
elewacji umieszczanych w obrebie najnizszej kondygnacji obiektu sportu
0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 5 tys. m?,

- sytuowanych zgodnie z pkt 2 lit. ¢ oraz d,

I) w formie masztow o wysokosci:

- nie wigkszej niz 8 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wiekszej niz 3 m?
I wysiggu nie wigkszym niz 1 m, zlokalizowanych bezposrednio przed
budynkami kultury lub budynkami oswiaty badZ obiektami sportu, w liczbie nie
wigkszej niz cztery maszty na terenie jednej nieruchomosci, lub

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wiekszej niz 5 m?
I wysiegu nie wiekszym niz 1 m, zlokalizowanych na nieruchomosci
zabudowanej co najmniej jednym budynkiem o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m?, przy czym nie wiecej niz szes¢ urzadzen tego typu
umieszczonych przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

m) w formie billboardéw w wersji | lub 11, usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz gtéwnych droég ruchu przyspieszonego, z wylaczeniem
odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie
wigkszej niz 16 m od zewngetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej
niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,



- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego,

n) w formie pylonu w rozmiarze 3 na nieruchomosci zabudowanej co najmniej jednym
budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego oraz billboardu, przy czym nie wigcej niz
cztery pylony na nieruchomosci,

0) w formie banerow reklamowych o powierzchni nie wigkszej niz 2 m? i wysiggu nie
wigkszym niz 0,7 m, mocowanych na latarniach wzdtuz ul. F.D. Roosevelta, ul. K.
Putaskiego do ul. F. Nowowiejskiego, ul. F. Nowowiejskiego do ul. Solnej, ul.
Solnej, ul. Wolnica, ul. Mate Garbary, ul. E. Estkowskiego, ul. S. Wyszynskiego,
ronda Srodka, ul. Jana Pawla Il, ronda Rataje, fragmentu ul. Bolestawa
Krzywoustego od ronda Rataje w kierunku zachodnim, ul. Krolowej Jadwigi, ul. S.
Matyi oraz wzdtuz ul. Sw. Marcin od ronda Kaponiera do ul. F. Ratajczaka, przed
wydarzeniem odbywajacym si¢ na obszarach przestrzeni publicznych i w czasie jego
trwania, jednoczesnie nie dtuzej niz 14 dni,

p) w formie stupoéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie
mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,
- 30 m od billboardu, pylonu lub citylightu,
z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d,

r) w formie pylonu cenowego w wersji A zlokalizowanego bezposrednio przy zjezdzie
na teren stacji paliw,

s) w formie tablic systemowych w wersji B w uktadzie poziomym, o jednakowych
wymiarach, umieszczonych na elewacji budynku handlowo-ustugowego
o0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m?, w liczbie nie wickszej niz trzy
tablice na budynku,

t) w formie naklejek lub nadrukéw o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 5%
ptaszczyzny, na ktorej sa umieszczone na bankomatach, biletomatach,
wplatomatach, automatach sprzedajacych, automatach przechowujacych przesyiki
lub automatach stuzacych do wykonywania innego rodzaju ustug,

u) wystawiane w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego:



- w formacie A3 do wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m, przy czym nie wigcej niz
jeden na lokal,
- w formie potykacza, przy czym nie wigcej niz jeden na lokal,

v) w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego sie na
obszarach przestrzeni publicznych,

w) w formie nadrukéow na lambrekinach parasoli stanowiacych wyposazenie
sezonowych ogrodkow gastronomicznych,

X) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej wzdtuz ulicy Hetmanskiej,
ul. S. Przybyszewskiego, ul. S. Zeromskiego, ul. Niestachowskiej oraz ul. Prymasa
A. Hlonda;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) w innych formach niz dopuszczone w pkt 2, z wyjatkiem historycznych form reklam
poprzez ich odtworzenie w zakresie gabarytéw, materiatow, kolorow, oraz
przepisow odrgbnych,

b) na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych,

¢) na terenach objetych formami ochrony przyrody,

d) w formie stupow reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sg

citylighty.

2. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldow, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustala sig:

a) sytuowanie szyldow w sposob niezakrywajacy istotnych elementow i detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz
stolarki okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi
budynkow,

b) zachowanie tej samej wysokosci poszczegolnych form szyldow umieszczanych na
budynku, kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,
pylonie lub tablicy,

c) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ na nieruchomosci lokalizacje nie
wigcej niz dwoch form szyldow dopuszczonych w pkt 2, przy czym taczna ich liczba
nie moze przekroczy¢ 10 sztuk;

2) dopuszcza sie szyldy:



a) w formie jednej tablicy albo dwoch tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich
tablic, o tacznej szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokosci nie wiekszej niz
2 m, umieszczonych rownolegle do sciany przy wejsciu do budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

b) w formie tablic, neonow lub kasetonow mocowanych prostopadle do $ciany budynku
na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, 0 wysiegu zewngtrznej krawedzi
nie wigkszej niz 0,8 m, o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tacznej powierzchni
dwustronnej ekspozycji nie wiekszej niz 1,6 m2, w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m
od siebie,

c¢) w formie neonow, ptaskich liter lub znakow, mocowanych réwnolegle do sciany badz
wykonanych bezposrednio na $cianie budynku, pawilonu ulicznego lub kiosku
sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na diugosci obejmujacej nie
wiecej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wiekszej niz 0,8 m,

d) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie wigkszej
niz 0,15 m, mocowanych réwnolegle do s$ciany budynku, kiosku ulicznego lub
pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci
obejmujacej nie wigcej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wiekszej niz 0,8 m,
z wylaczeniem budynkow indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

e) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakow:

- umieszczonych w oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewnetrznej
strony w gtebokosci ich oscieza lub po wewngtrznej stronie szyby, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wieksza niz 20% powierzchni okna lub drzwi
lub

- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i wysokosci nie wigkszej niz 0,8
m umieszczonych w podcieniach budynku, réwnolegle do elewacji, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wieksza niz 1,5 m?, z wytaczeniem budynkow
indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m umieszczonych na czesci elewacji zamykajacej
sie¢ migdzy gorna krawedzig otworéw okiennych lub drzwiowych a gzymsem lub
gorng krawedzig elewacji parterowego budynku handlowo-ustugowego o
powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? o powierzchni tego urzadzenia

nie wiekszej niz 4 m?,



) w formie przestrzennych liter lub znakéw o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i tacznej
powierzchni nie wigkszej niz 5 m?, umieszczanych na elewacjach budynkoéw kultury
I budynkow hoteli rownolegle lub prostopadle, o wysiegu nie wigkszym niz 0,8 m
od sciany, przy czym nie wiecej niz jedno urzadzenie tego typu na elewacji,

g) w formie neonu, ptaskich lub przestrzennych liter albo znakéw umieszczonych
rownolegle do elewacji w obrebie ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego
na dtugosci nie wigkszej niz 60% dtugosci tej kondygnacji o wysokosci nie wigkszej
niz 20% wysokosci budynku, jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m,

h) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakow umieszczonych na dachu budynku,
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, zadaszeniu lub wiacie,
z wylaczeniem niskich budynkéw jednorodzinnych, na diugosci obejmujacej nie
wiecej niz 60% dtugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wigkszej niz
20% wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
zadaszenia lub wiaty, jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m,

1) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji lub
dachu budynku,

j) skoncentrowane w jednym miejscu lub dwoch miejscach elewacji budynkéow
0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m? o0 lacznej powierzchni
ekspozycji nie wiekszej niz 30% powierzchni tej elewacji i jednoczesnie nie wigkszej
niz 100 m2,

K) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakow o wysokosci nie wigkszej
niz 2,5 m zlokalizowanych przed budynkami handlowo-ustugowymi, budynkami
kultury oraz obiektami sportu,

I) w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wiekszej niz 6 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej tablicy lub dwach tablic o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci
nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych na petnej czgsci ogrodzenia, w jego obrysie,
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosc,

- zwartej kompozycji o szerokosci nie wiekszej niz 1 m oraz wysokosci nie wiekszej
niz 2 m, umieszczonej na petnej czesci ogrodzenia, w jego obrysie, bezposrednio
przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

- pylonu w rozmiarze 2 zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na
nieruchomos¢, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego

citylightu;



m) w formie nadrukéw na lambrekinach markiz znajdujacych sie w parterach
budynkow,
n) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow

gastronomicznych.

§6

Obszar zurbanizowany

1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob niezakrywajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
I numerami porzadkowymi budynkow,

b) zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, beton, a w przypadku baneréw reklamowych — rowniez tworzywa
i tkaniny sztuczne;

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty o powierzchni nie wickszej niz 2 m? i grubosci nie wiekszej niz 0,1

m:
- umieszczonej rownolegle do sciany budynku, w ktorym prowadzona jest wytacznie
dziatalnos¢ gastronomiczna badz przy wejsciu do lokalu gastronomicznego, lub
- umieszczonej rownolegle do sciany, przy wejsciu do budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? lub stacji paliw;

b) w formie tablicy o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m? umieszczonej rownolegle do
sciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,

c) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujgcego sie w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od
wewnetrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%

powierzchni okna,



d) po wewnetrznej stronie szklanej elewacji budynku niemieszkalnego, w odlegtosci nie
wigkszej niz 0,2 m od szyby i powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
tej elewacii,

e) w formie wyklejenia szyb lokalu niemieszkalnego znajdujacego si¢ w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej na powierzchni nie
wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

f) w formie muralu reklamowego:

- na slepej scianie budynku lub
- na dachach ptaskich lub dachach, ktorych potacie dachowe sg nachylone pod katem
nie wigkszym niz 10 stopni,

g) w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z elewacja budynku, z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowac wiecej niz 30% powierzchni siatki ochronnej i moze
by¢ umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a ponowne umieszczenie nie moze
nastapi¢ wczesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego zakonczonego okresu trwania
robot budowlanych,

h) umieszczane na ogrodzeniu, w jego obrysie, placu budowy na okres nie dtuzszy niz
2 lata, przy czym powierzchnia ekspozycji nie moze przekracza¢ 50% powierzchni
tego ogrodzenia,

i) umieszczane na elewacji budynku handlowo-ustugowego, przemystowego
I magazynowego, z wytaczeniem banerow reklamowych, o tacznej powierzchni
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% powierzchni jednej elewacji, przy czym
powierzchnia jednego urzadzenia nie moze przekraczac¢ 12 m2,

j) umieszczane na slepej scianie budynku na wysokosci nie wigkszej niz 20
m i odlegtosci od zewngtrznej krawedzi jezdni drogi gtownej ruchu przyspieszonego
oraz gtéwnej nie wigkszej niz 30 m, o tacznej podswietlanej powierzchni ekspozycji
reklamy nie wigkszej niz 36 m?,

K) umieszczane na elewacji budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 10 tys. m?, o tacznej podswietlonej powierzchni ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 20% powierzchni jednej elewacji,

[) w formie citylightow:

- wolno stojgcych potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem

handlowo-ustugowym, przy czym nie wiecej niz cztery urzadzenia reklamowe



na kazde skonczone 0,5 ha terenu, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m stupa
reklamowego,

- wolno stojacych potozonych przed budynkami kultury, obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej
niz 5 m od siebie i nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego,

- wolno stojacych potozonych wzdtuz drog publicznych w odlegtosci nie mniejszej
niz 3 m od budynku, nie mniejszej niz 30 m od stupa reklamowego , pylonu lub
citylightu,

- stanowigcych element wiat przystankowych w liczbie nie wiekszej niz trzy dla
pojedynczej wiaty i nie wigkszej niz szes¢ na jeden peron przystankowy,

- umieszczonych na scianach przejs¢ podziemnych, kioskéw ulicznych i toalet
publicznych,

m) w formie wyswietlaczy:
- umieszczanych na scianach przejs¢ podziemnych,
- sytuowanych zgodnie z pkt 2 lit. c oraz d,

n) w formie masztow o wysokosci:

- nie wiekszej niz 8 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 3 m?
I wysiggu nie wigkszym niz 1 m, zlokalizowanych bezposrednio przed
budynkami kultury lub budynkami oswiaty badz obiektami sportu, w liczbie nie
wigkszej niz szes¢ masztow na terenie jednej nieruchomosci,

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m?
I wysiggu nie wiekszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz Ssto masztow
zlokalizowanych na nieruchomosci zabudowanej obiektem sportu o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m?,

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m?
I wysiegu nie wigkszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz szes¢ masztow
zlokalizowanych bezposrednio przed wejsciem do budynku handlowo-
ustugowego, przemystowego i magazynowego,

- nie wiekszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m?
I wysiegu nie wiekszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz trzy maszty
zlokalizowane bezposrednio przed wejsciem do budynku o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 200 m?, w ktérym prowadzona jest wytacznie
dziatalnos¢ gastronomiczna,

0) w formie tablic systemowych:



- w wersji A umieszczonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m?, przy
czym nie wigcej niz trzy tablice na kazde 0,5 ha terenu,

- w wersji B, o jednakowych wymiarach, umieszczonych na elewacji budynku
0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 200 m?, w ktérym prowadzona jest
wylacznie dziatalnos¢ gastronomiczna lub budynku handlowo-ustugowym
o0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m?, w liczbie nie wigkszej niz
trzy tablice na budynku,

p) w formie billboardow w wersji I, potozonych na nieruchomosci zabudowanej
budynkiem niemieszkalnym lub obiektem sportu o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 15 tys. m?, przy czym nie wiecej niz cztery urzadzenia reklamowe tego
typu na kazde skonczone 0,5 ha terenu w odlegtosci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 50 m od sasiedniego billboardu,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4 potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od krawedzi jezdni drogi publicznej,

- 30 m od stupa reklamowego,

r) w formie billboardéw w wersji I, usytuowanych prostopadle do osi jezdni, potozonych
wzdtuz drog gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtéwnych, z wytaczeniem
odcinkow drog przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie
wigkszej niz 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej
niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,

- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego,



s) w formie billboardow w wersji | lub Il usytuowanych prostopadle do osi jezdni,
potozonych wzdtuz drég gtownych ruchu przyspieszonego oraz gtoéwnych,
0 minimum dwoch pasach ruchu w kazdym kierunku, z wytaczeniem odcinkow drog
przebiegajacych przez tereny parkow oraz skwerow, w odlegtosci nie wigkszej niz
20 m od zewnetrznej krawedzi jezdni oraz w odlegtosci nie mniejszej niz:

- 10 m od pnia drzewa,

- 1 m od ogrodzenia,

- 10 m od budynku,

- 25 m od niskiego budynku mieszkalnego jednorodzinnego,

- 100 m od budynku lub obszaru indywidualnie wpisanego do rejestru zabytkow,
- 200 m od sasiedniego billboardu, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub 4, potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,
- 30 m od stupa reklamowego,

t) w formie pylonu w rozmiarze 4 zlokalizowanego wzdtuz drog gtownych ruchu
przyspieszonego oraz gtéwnych, o minimum dwoch pasach ruchu w kazdym
kierunku, w odlegtosci nie wigkszej niz 15 m od zewnetrznej krawedzi jezdni, 20 m
od sciany najblizszego budynku handlowo-ustugowego oraz w odlegtosci nie
mniejszej niz:

- 100 m od sasiedniego pylonu w rozmiarze 4 lub 5,
- 30 m od billboardu i wolno stojacego citylihgtu,

u) w formie stupéw reklamowych w wersji A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie

mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 30 m od billboardu, pylonu w rozmiarze 3 lub citylightu,
z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit d,

v) w formie pylonu cenowego w wersji A lub B zlokalizowanego bezposrednio przy
zjezdzie na teren stacji paliw,

w) w formie naklejek lub nadrukow o tacznej powierzchni nie wiekszej niz 5%
ptaszczyzny, na Kktorej sa umieszczone, na bankomatach, biletomatach,
wptatomatach, automatach sprzedajacych, automatach przechowujacych przesyiki
lub automatach stuzacych do wykonywania innego rodzaju ustug,

X) wystawiane w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego:

- w formacie A3 do wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m, przy czym nie wigcej niz

jeden na lokal,



- w formie potykacza, przy czym nie wiecej niz jeden na lokal,

y) w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego si¢ na
obszarach przestrzeni publicznych,

z) w formie nadrukéw na lambrekinach parasoli stanowigcych wyposazenie sezonowych
ogrodkoéw gastronomicznych,

za) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) innych niz dopuszczone pkt 2,

b) na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych,

¢) na terenach objetych formami ochrony przyrody,

d) w formie stupow reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa
citylighty.

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytéw oraz liczby:
1) ustala sig:

a) sytuowanie szyldow w sposob niezakrywajacy istotnych elementow i detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz
stolarki okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi
budynkow,

b) zachowanie tej samej wysokosci poszczegolnych form szyldéw umieszczanych na
obiekcie, budynku, kiosku ulicznym i pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu,
wiacie, pylonie lub tablicy,

c) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ na nieruchomosci lokalizacje nie
wigcej niz trzech form szyldow dopuszczonych w pkt 2, przy czym taczna ich liczba
nie moze przekroczy¢ 10 sztuk;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a) w formie jednej tablicy albo dwach tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich
tablic, o tacznej szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokosci nie wigkszej niz
2 m, umieszczonych rownolegle do sciany przy wejsciu do budynku, kiosku
ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu,

b) w formie zwartej kompozycji tablic w jednym miejscu lub dwoch miejscach na
elewac;ji budynku handlowo-ustugowego lub przemystowego, o tacznej powierzchni
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20% powierzchni tej elewacji i jednoczesnie nie

wiecej niz 100 m?,



c¢) w formie tablic, neonéw lub kasetonow mocowanych prostopadle do sciany budynku
lub obiektu sportu, na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, 0 wysiegu
zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,9 m, grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i
tacznej powierzchni dwustronnej ekspozycji nie wiekszej niz 2 m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 3 m od siebie,

d) w formie neonéw, ptaskich liter lub znakow, mocowanych réwnolegle do $ciany badz
wykonanych bezposrednio na s$cianie budynku, kiosku ulicznego, pawilonu
sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu, w obrg¢bie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci
nie wiekszej niz 80% jednej elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m,

e) w formie tablicy, kasetonu, przestrzennych liter lub znakéw, o grubosci nie wigkszej
niz 0,15 m, umieszczonych réwnolegle do sciany:

- budynku, kiosku ulicznego, pawilonu sprzedazy ulicznej lub obiektu sportu
w obrebie pasa ekspozycyjnego, na dtugosci nie wigkszej niz 80% jednej
elewacji i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m z wylaczeniem budynkow
indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkéw, lub

- na czesci elewacji zamykajacej sie miedzy gorna krawedzig otworow okiennych
lub drzwiowych a elementem architektonicznym takim jak np. gzyms, gorna
krawedz elewacji parterowego budynku handlowo-ustugowego o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? o powierzchni urzadzenia reklamowego nie
wiegkszej niz 4 m2.

f) w formie przestrzennych liter, znakoéw lub neonéw:

- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,4 m i wysokosci nie wigkszej niz 5 m, mocowanych
rownolegle do $ciany budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy
nie mniejszej niz 15 tys. m2, na wysokosci nie mniejszej niz 2,5 m od poziomu
terenu,

- 0 tacznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 900 m? umieszczonych
na obiekcie sportu o powierzchni zabudowy nie mnigjszej niz 15 tys. m?, przy
czym powierzchnia jednego szyldu nie moze by¢ wigksza niz 600 m?,

- umieszczonych w obrgbie ostatniej kondygnacji budynku niemieszkalnego na
dtugosci obejmujacej nie wigcej niz 30% dtugosci tej kondygnaciji,

g) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakoéw umieszczonych w oknach
lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze budynku, kiosku ulicznego lub

pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewngtrznej strony w gtebokosci ich oscieza lub po



h)

wewnetrznej stronie szyby, przy czym powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza
niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakow umieszczonych
w podcieniach budynku lub obiektu sportu, z wytagczeniem budynkow indywidualnie
wpisanych do rejestru zabytkow, przy czym powierzchnia szyldu nie moze:

- by¢ wigksza niz 20% powierzchni pojedynczego otworu podcienia,

- wystawacé poza obrys elewacji,

i) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw umieszczonych:

- na dachu budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
z wylaczeniem niskich budynkow jednorodzinnych, na dtugosci obejmujacej nie
wigcej niz 30% dtugosci dachu, o wysokosci nie wigkszej niz 20% wysokosci
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, jednoczesnie nie
wiegkszej niz 3 m,

- na dachu budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 15 tys. m?, na dlugosci obejmujacej nie wigcej niz 30% jednej elewacji
i wysokosci nie wigkszej niz5 m,

- na zadaszeniu lub wiacie na diugosci obejmujacej nie wiecej niz 30% dtugosci
zadaszenia lub wiaty, o wysokosci nie wiekszej niz 20% zadaszenia lub wiaty,

jednoczesnie nie wigkszej niz 3 m,

j) w formie ptaskich liter lub znakéw na dtugosci nie wiekszej niz 80% jednej elewacji

i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m mocowanych réwnolegle do $ciany badz
wykonanych bezposrednio na scianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, stanowisk stuzacych obstudze pojazdéw, myjni i budynkow

gastronomicznych umozliwiajacych bezposredni zakup z samochodu,

K) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji lub

dachu budynku,

I) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakow o wysokosci nie wigkszej

niz 3 m, zlokalizowanych przed budynkami uzytecznosci publicznej,

m) w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewnetrznej

krawedzi jezdni w formie:
- jednej tablicy lub dwaoch tablic, o szerokosci nie wiekszej niz 1 m oraz wysokosci
nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych na petnej czgsci ogrodzenia, w jego obrysie,

bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,



- zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie wigkszej
niz 2 m, umieszczonej na petnej czesci ogrodzenia, w jego obrysie, bezposrednio
przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomos¢,

- pylonu w rozmiarze 2 zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na
nieruchomos¢, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego
citylightu,

n) w formie pylonow:

- w rozmiarze 3 potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym lub przemystowym i magazynowym, przy czym nie wiecej niz dwa
pylony na nieruchomosci, w odlegtosci nie mniejszej niz 30 m od stupa
reklamowego, billboardu i wolno stojacego citylightu,

- w rozmiarze 4 potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej 10 tys. m?, w liczbie nie
wigkszej niz dwa pylony na jednej nieruchomosci, w odlegtosci nie mniejszej niz
100 m od pylonu w rozmiarze 4 lub 5 i nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego
citylightu,

- w rozmiarze 5 potozonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-
ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 15 tys. m?, w odlegtosci
nie mniejszej niz 30 m od wolno stojacego citylightu, przy czym odlegtosé¢
pomiedzy sasiednimi pylonami w rozmiarze 5 nie moze by¢ mniejsza niz 350 m,
a liczba pylonéw w rozmiarze 4 lub 5 nie moze by¢ wigksza niz dwa na jednej
nieruchomosci,

0) w formie nadrukow na lambrekinach markiz znajdujacych si¢ w parterach budynkow,
p) umieszczane na meblach, ogrodzeniach oraz obiektach matej architektury
stanowiacych wyposazenie sezonowych ogrédkoéw gastronomicznych, przy czym

powierzchnia pojedynczego szyldu nie moze przekroczy¢ 0,4 m?,
§7
Obszar przyrodniczy
1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

niebedacych szyldami, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow

materialow budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane:



1) ustala sig:

a) sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb niezakrywajacy
istotnych elementow i detali architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia,
balustrady, balkony oraz stolarki okienne i drzwiowe, a takze tablice z nazwami ulic
i numerami porzagdkowymi budynkoéw,

b) zastosowanie materiatow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty
kompozytowe, a w przypadku banerow reklamowych — rowniez tworzywa i tkaniny
sztuczne;

2) dopuszcza sie tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe:

a) w formie gabloty o powierzchni nie wickszej niz 1 m? i grubosci nie wiekszej niz 0,1
m:

- umieszczonej rownolegle do sciany budynku, w ktorym prowadzona jest wytgcznie
dziatalnos¢ gastronomiczna lub przy wejsciu do lokalu gastronomicznego, lub

- umieszczonej rownolegle do sciany, przy wejsciu do budynku handlowo-
ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? lub stacji paliw,

b) w formie tablicy o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m? umieszczonej roéwnolegle do
sciany na elewacji budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,

c) w oknie lokalu niemieszkalnego znajdujgcego si¢ w parterze budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od
wewnetrznej strony szyby i powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 30%
powierzchni okna,

d) po wewnetrznej stronie szklanej elewacji budynku niemieszkalnego, w odlegtosci nie
wigkszej niz 0,2 m od szyby i powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%
tej elewaciji,

e) w formie wyklejenia szyb lokalu niemieszkalnego znajdujacego sie w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej na powierzchni nie
wigkszej niz 20% powierzchni okna lub drzwi,

f) w formie nadrukow na siatkach ochronnych umieszczanych na rusztowaniach na czas
trwania robot budowlanych zwigzanych z elewacja budynku, z zastrzezeniem, iz
reklama nie moze zajmowac wiecej niz 30% powierzchni siatki ochronnej i moze
by¢ umieszczona na okres nie dtuzszy niz rok, a ponowne umieszczenie nie moze
nastapic¢ wczesniej niz po uptywie 5 lat od ostatniego zakonczonego okresu trwania

robot budowlanych,



g) umieszczane na ogrodzeniu, w jego obrysie, placu budowy na okres nie dtuzszy niz
2 lata, przy czym powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze przekracza¢ 50%
powierzchni tego ogrodzenia,

h) w formie citylightow:

- umieszczanych na elewacji w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego,
w liczbie nie wigkszej niz dwa na jednej elewaciji,

- wolno stojacych, potozonych przed budynkami kultury i obiektami sportu oraz
budynkami o$wiaty, w liczbie nie wigkszej niz cztery, w odlegtosci nie mniejszej
niz 5 m od siebie i 30 m od stupa reklamowego,

- stanowiacych element wiat przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla
pojedynczej wiaty i nie wigkszej niz szes¢ na jeden peron przystankowy,

- umieszczanych na $cianach przej$¢ podziemnych, kioskow ulicznych i toalet
publicznych,

1) w formie wyswietlaczy:

- 0 powierzchni ekspozycji nie wiekszej niz 200 m?, zlokalizowanych na
nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej niz 10 ha, zabudowanej obiektem
sportu w liczbie nie wiekszej niz jedno takie urzadzenie na nieruchomosci,

- sytuowanych zgodnie z pkt 2 lit. c oraz d,

J) w formie masztow o wysokosci:

- nie wigkszej niz 8 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 3 m?
i wysiggu nie wigkszym niz 1 m, zlokalizowanych bezposrednio przed
budynkami kultury lub budynkami o$wiaty badz obiektem sportu, w liczbie nie
wigkszej niz osiem masztow na terenie jednej nieruchomosci,

- nie wigkszej niz 12 m, z banerem reklamowym o powierzchni nie wigkszej niz 5 m?
i wysiegu nie wiekszym niz 1 m, przy czym nie wigcej niz sto masztow
zlokalizowanych na nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej niz 10 ha,
zabudowanej obiektem sportu,

k) w formie stupow reklamowych typu A oraz B zlokalizowanych w odlegtosci nie
mniejszej niz:

- 50 m od innego stupa reklamowego,

- 30 m od pylonu w rozmiarze 3 lub citylightu,

z zastrzezeniem ust. 1 pkt 3 lit e,

I) w formie tablic systemowych:



- w wersji A umieszczonych na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 10 tys. m?, przy
czym nie wigcej niz trzy tablice na kazde skonczone 0,5 ha terenu,

- w wersji B, o jednakowych wymiarach, umieszczonych na elewacji budynku
0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 200 m?, w ktérym prowadzona jest
wylacznie dziatalnos¢ gastronomiczna, lub budynku handlowo-ustugowym
o0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m?, w liczbie nie wigkszej niz
trzy tablice na budynku,

m) w formie pylonu cenowego w wersji A lub B zlokalizowanego bezposrednio przy
zjezdzie na teren stacji paliw,

n) w formie naklejek lub nadrukoéw o tacznej powierzchni nie wigkszej niz 5%
ptaszczyzny, na ktoérej sa umieszczone, od poziomu terenu, na bankomatach,
biletomatach, = wplatomatach, automatach  sprzedajacych, automatach
przechowujacych przesyiki lub automatach stuzacych do wykonywania innego
rodzaju ustug,

0) wystawiane w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego:

- w formacie A3 do wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m, przy czym nie wigcej niz
jeden na lokal,

- w formie potykacza, przy czym nie wiecej niz jeden na lokal,

p) w formie ekspozytorow umieszczanych na terenie wydarzenia odbywajacego sie na
obszarach przestrzeni publicznych,

r) w formie baneréw reklamowych umieszczanych na elementach infrastruktury lub
obiektach sportu, zlokalizowanych na nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej
niz 10 ha, zabudowanej obiektem sportu, w czasie wydarzenia odbywajacego si¢ na
tej nieruchomosci,

s) w formie nadrukow na lambrekinach parasoli stanowiagcych wyposazenie sezonowych
ogrodkow gastronomicznych,

t) umieszczane na elementach Systemu Informacji Miejskiej;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) w innych formach niz dopuszczone w pkt 2,

b) na zbiornikach wodnych i wodach ptynacych,

¢) w lasach, z dopuszczeniem pkt 2 lit. a, b, c, h tiret trzeci oraz lit. k,

d) na terenach objetych formami ochrony przyrody,



e) w formie stupow reklamowych na przystankach, na ktorych zlokalizowane sa

citylighty.

2. W zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow, ich gabarytow oraz liczby:
1) ustala sig:

a) sytuowanie szyldow w sposob niezakrywajacy istotnych elementow i detali
architektonicznych, takich jak: gzymsy, obramienia, balustrady, balkony oraz
stolarki okienne i drzwiowe, tablice z nazwami ulic i numerami porzadkowymi
budynkow,

b) zachowanie tej samej wysokosci poszczegolnych form szyldow umieszczanych na
budynku, kiosku ulicznym lub pawilonie sprzedazy ulicznej, zadaszeniu, wiacie,
pylonie lub tablicy,

c) dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnos¢ na nieruchomosci lokalizacje nie
wigcej niz dwoch form szyldow dopuszczonych w pkt 2 przy czym taczna ich liczba
nie moze przekroczy¢ 10 sztuk;

2) dopuszcza si¢ szyldy:

a) w formie jednej tablicy albo dwoch tablic lub zwartej kompozycji kilku ptaskich
tablic, o tacznej szerokosci nie wigkszej niz 0,8 m oraz wysokosci nie wiekszej niz
2 m, umieszczonych réownolegle do sciany przy wejsciu do budynku, kiosku
ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,

b) w formie tablic, neonéw lub kasetonow mocowanych prostopadle do $ciany budynku
na wysokosci od 2,5 m do 4 m od poziomu terenu, 0 wysiegu zewngtrznej krawedzi
szyldu nie wiekszym niz 0,9 m, grubosci nie wiekszej niz 0,15 m i tacznej
powierzchni dwustronnej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 2 m?, w odlegtosci nie
mniejszej niz 3 m od siebie,

c) w formie ptaskich liter lub znakéw na dtugosci nie wigkszej niz 80% jednej elewacji
i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m mocowanych réwnolegle do $ciany badz
wykonanych bezposrednio na scianie budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, stanowisk stuzacych obstudze pojazdow, myjni i budynkow
gastronomicznych umozliwiajacych bezposredni zakup z samochodu,

d) w formie tablicy o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m, mocowanej réwnolegle do sciany
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa

ekspozycyjnego, na diugosci obejmujacej nie wigcej niz 80% jednej elewacji



i wysokosci nie wiegkszej niz 0,8 m, z wylgczeniem budynkéw indywidualnie

wpisanych do rejestru zabytkow,

e) w formie kasetonu, neonu, przestrzennych liter lub znakéow:

- umieszczonych w oknach lub drzwiach lokalu niemieszkalnego w parterze
budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej, od zewnetrznej
strony w gtebokosci ich oscieza lub po wewngtrznej stronie szyby, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wigksza niz 20% powierzchni okna albo drzwi
lub

- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m mocowanych rownolegle do sciany budynku,
kiosku ulicznego Ilub pawilonu sprzedazy ulicznej w obrebie pasa
ekspozycyjnego, na diugosci obejmujacej nie wiecej niz 80% jednej elewacji
i wysokosci nie wigkszej niz 0,8 m, lub

- 0 grubosci nie wigkszej niz 0,15 m i wysokosci nie wiekszej niz 0,8
m umieszczonych w podcieniach budynku, réwnolegle do elewacji, przy czym
powierzchnia szyldu nie moze by¢ wieksza niz 1,5 m?, z wytaczeniem budynkéow
indywidualnie wpisanych do rejestru zabytkow,

- 0 grubosci nie wiekszej niz 0,15 m umieszczonych na czesci elewacji zamykajacej
si¢ migdzy gorna krawedzig otworow okiennych lub drzwiowych a elementem
architektonicznym takim jak np. gzyms, gorna krawegdz elewacji parterowego
budynku handlowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m? o
powierzchni urzadzenia reklamowego nie wigkszej niz 4 m?,

f) w formie neonu, ptaskich liter lub znakow umieszczonych w obrgbie ostatniej
kondygnacji budynku handlowo-ustugowego lub biurowego na dtugosci nie
wigkszej niz 30% dtugosci tej kondygnacji,

g) w formie neonu, przestrzennych liter lub znakéw o grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,
umieszczonych na dachu budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy
ulicznej, zadaszeniu lub wiacie, z wytaczeniem niskich budynkéw jednorodzinnych,
na dtugosci obejmujacej nie wiecej niz 30% dtugosci dachu, zadaszenia lub wiaty, o
wysokosci nie wigkszej niz 1/5 wysokosci budynku, kiosku ulicznego lub pawilonu
sprzedazy ulicznej, zadaszenia lub wiaty, jednoczesnie nie wiekszej niz 3 m,

h) indywidualnie wpisane do gminnej ewidencji zabytkow, umieszczone na elewacji lub

dachu budynku,



i) w formie przestrzennych, wolno stojacych liter lub znakéw o wysokosci nie wiekszej
niz 2,5 m, zlokalizowanych przed budynkami handlowo-ustugowymi, budynkami
kultury oraz obiektami sportu,

J) w formie muralu reklamowego na $cianie slepej budynku, o powierzchni ekspozyciji
reklamy nie wigkszej niz 20% jego powierzchni,

k) w przypadku budynku potozonego w odlegtosci wigkszej niz 6 m od zewnetrznej
krawedzi jezdni w formie:

- jednej tablicy lub dwach tablic, o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci
nie wigkszej niz 2 m, umieszczonych na petnej czgsci ogrodzenia, w jego obrysie,
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosg,

- zwartej kompozycji o szerokosci nie wigkszej niz 1 m oraz wysokosci nie wigkszej
niz 2 m, umieszczonej na petnej czesci ogrodzenia, w jego obrysie, bezposrednio
przy wejsciu lub wjezdzie na nieruchomosé,

- pylonu w rozmiarze 2, zlokalizowanego przy wejsciu lub wjezdzie na
nieruchomosc,

I) w formie pylonu w rozmiarze 3, na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym,  zlokalizowanego wzdtuz drég gtéwnych  ruchu
przyspieszonego oraz gtéwnych, w odlegtosci nie wigkszej niz 15 m od zewngtrznej
krawedzi jezdni, 20 m od najblizszego budynku handlowo-ustugowego oraz w
odlegtosci nie mniejszej niz:

- 100 m od sasiedniego pylonu potozonego wzdtuz tej samej strony drogi,

- 30 m od stupa reklamowego,

m) w formie nadrukéw na lambrekinach markiz znajdujacych sie w parterach
budynkow,

n) umieszczane na meblach stanowigcych wyposazenie sezonowych ogrodkow

gastronomicznych.

§8

W zakresie zasad i warunkow usytuowania obiektow malej architektury, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych, z jakich moga byé
wykonane, w obszarach: staromiejskim, centrum i historycznych dzielnic,
zurbanizowanym oraz przyrodniczym ustala sie:

1) lokalizowanie obiektéw matej architektury o wysokosci nie wigkszej niz 5 m;



2) stosowanie powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, w szczegoélnosci szkia,

kamienia, betonu, tworzyw sztucznych, drewna, metali i ich kompozytow.

§9

W zakresie zasad i warunkéw usytuowania ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakosciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
w obszarach: staromiejskim, centrum i historycznych dzielnic, zurbanizowanym oraz
przyrodniczym:

1) ustala si¢ sytuowanie ogrodzen:

a) azurowych nie wyzszych niz 2,2 m lub ogrodzen petnych nie wyzszych niz 1,2 m dla
terenéw zabudowanych oraz ogrodéw dziatkowych,

b) azurowych:

- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1 m, zabezpieczajacych place zabaw,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 0,5 m, zabezpieczajacych niska zielen,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1 m dla ogréodkow gastronomicznych,

c) w strefie ochrony konserwatorskiej oraz dla terenow i obiektow wpisanych do rejestru
zabytkow nawiazujacych wysokoscig oraz stopniem azurowosci do ogrodzen
historycznych i zabytkowych;

2) dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen:
a) wyzszych niz wymienione w pkt 1 lit. a dla:
- obiektow sportu,
- terenow ogrodow zoologicznych,
- terenow schronisk dla zwierzat,
- terenow nieruchomosci zabudowanych, o powierzchni nie mniejszej niz 20 ha,
- terenow stanowigcym magazyny zewnetrzne towarzyszace budynkom handlowo-
ustugowym, ktorych powierzchnia zabudowy przekracza 10 tys. m?,
- terenow, ktorych sposob ogrodzenia uregulowany jest w przepisach odrebnych,

b) na terenach lasow, zgodnie z planem urzadzenia lasu,

¢) na terenach zwigzanych z prowadzeniem gospodarki rolnej,

d) stuzacych zapewnieniu bezpieczenstwa infrastruktury technicznej,

e) dla niskich budynkow o funkcji mieszkalnej wielorodzinney;

3) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen:

a) na obszarze przyrodniczym, z wylaczeniem pkt 1 oraz pkt 2 lit. a,



b) na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wytaczeniem pkt 1 b, pkt 2 lit. e oraz
zabezpieczajacych wybiegi dla zwierzat i obiekty sportu,

C) ciggow pieszych i pieszo-rowerowych,

d) naterenach zieleni, z wytgczeniem ogrodzen zabezpieczajacych wybiegi dla zwierzat,
place zabaw, niskg zielen, ogrodki gastronomiczne oraz tereny ogrodow
dziatkowych, ogrodow botanicznych i ogrodéw zoologicznych;

4) zakazuje sig¢ stosowania:

a) prefabrykowanych betonowych prze¢set,

b) tworzyw sztucznych, z wylgczeniem imitujgcych materialy naturalne,
0 podwyzszonej odpornosci na oddziatywanie czynnikow zewnetrznych,

c) elementow refleksyjnych, odblaskowych.

§10

1. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu wejscia w zycie
uchwaty i niezgodnych z jej przepisami ustala sie termin dostosowania do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale na 12 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty.
2. Dostosowanie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do zgodnej z ustaleniami
uchwaty moze nastapi¢ poprzez zmiane formy, zmiane wielkosci, w tym usunigcie czgsci
tablicy reklamowej lub wurzadzenia reklamowego, wymiane materiatu, usuniecie
oswietlenia, a w sytuacji niezgodnosci w zakresie lokalizacji przesuniecie tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami uchwaty albo
usunigcie, z zachowaniem przepisow prawa budowlanego.
3. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1, okresla si¢
nastgpujace warunki dostosowania do zakazéw, zasad i warunkow zawartych w uchwale:
1) dopuszcza si¢ maksymalne odstepstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegolnych
rozmiarow;

2) w przypadku niespetnienia zasad i warunkow uzaleznionych od wzajemnego
dostosowania tablic reklamowych Ilub urzadzen reklamowych pierwszenstwo
w dostosowaniu do przepisow uchwaty maja tablice reklamowe lub urzadzenia
reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:
a) niespetniajace pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w uchwale,
b) niestanowigce elementu wiaty przystankowej,

¢) 0 wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,



d) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,
e) znajdujace si¢ w mniejszej odlegtosci od najblizszego skrzyzowania drog lub
przejazdu kolejowego;
3) w przypadku koniecznosci usuniecia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niespetniajgcych wymogow nalezy usuna¢ takze elementy mocujace lub konstrukcyjne,
a miejsce mocowania lub posadowienia nalezy przywroci¢ do stanu pierwotnego.
4. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow w niej okreslonych.
5. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzenia nie wymagaja dostosowania do
zakazow, zasad lub warunkow w niej okreslonych.
6. Zwolnienie, o ktorym mowa w ust. 5, nie dotyczy ogrodzen petnych, wykonanych
z prefabrykowanych betonowych przeset lub blachy, dla ktorych termin dostosowania

ustala si¢ na 5 lat od dnia wejscia w zycie uchwaty.
§11
Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Poznania.
§ 12

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym

Wojewodztwa Wielkopolskiego.



