Projekt uchwaty w sprawie zasad 1 warunkow sytuowania obiektéw mate;j
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen na
terenie Poznania.

Kwiecien 2023 r.

SEOWNIK POJEC

Ilekro¢ w dalszych przepisach uchwaty jest mowa o:

1) banerze reklamowym - nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg wykonang
z tkaniny, tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe potaczone
trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej powierzchni ekspozycji reklamy na wspdélnej
konstrukcji no$nej w uktadzie poziomym, o wysoko$ci sytuowania dolnej krawedzi
powierzchni ekspozycji reklamy nie mniejszej niz 2,2 m, dopuszczone w nast¢pujacych
wersjach:

a) wersja | — o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m? do 9 m? i wysokosci
urzadzenia nie wigkszej niz 6 m;

b) wersja Il — o pojedynczej powierzchni ekspozycji reklamy od 17 m2 do 18 m?2
I wysokosci urzgdzenia nie wigkszej niz 10 m;

3) budynku kultury — nalezy przez to rozumie¢ ogoélnodostepny obiekty kulturalny,
budynek muzeum lub biblioteki;

4) budynku o$wiaty — nalezy przez to rozumie¢ budynek szkoty lub instytucji badawczej;

5) citylighcie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace lub umieszczone na obiekcie
budowlanym urzadzenie reklamowe o jedno- lub dwustronnej podswietlonej
powierzchni ekspozycji reklamy lub w formie wyswietlacza w uktadzie pionowym,
0 dopuszczonej jednostronnej powierzchni ekspozycji reklamy do 2,2 m? i wysokos$ci
do3m;

6) ekspozytorze — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe
niepolaczone trwale z gruntem, przeznaczone do czasowej promocji (balony, powtoki
pneumatyczne itp.);

7) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe jednobrytowe przestrzenne,
bez wypehnienia, z mozliwos$cig pod$wietlania;

8) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ formg¢ reklamy wykonang technikami
plastycznymi  stanowigcg indywidualng kompozycje artystyczng w  postaci

wielkoformatowej grafiki;



9) nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ nieruchomos$¢ zgodnie z art. 46 § 1 ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U z 2022 r. poz. 1360);

10) obiekcie sportu — nalezy przez to rozumie¢ budynek kultury fizycznej, boisko lub
budowle sportows;

11) odleglosci — nalezy przez to rozumie¢ odcinek mierzony pomiedzy punktami, ktore sg
rzutami pionowymi najblizszych skrajnych elementow obiektow, a w przypadku drzewa
— od pnia, mierzony na wysokosci 1 m nad poziomem terenu;

12) ogrodzeniach azurowych — nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenia, w ktorych udziat
przeswitoOw stanowi nie mniej niz 40% powierzchni pojedynczego przesta;

13) pasie ekspozycyjnym —nalezy przez to rozumiec czes$¢ elewacji zamykajacg si¢ migdzy
gorng krawedzig otwordéw okiennych lub drzwiowych w parterze a gzymsem
wienczacym pierwsza kondygnacje nadziemng lub — w razie braku gzymsu — dolng
krawedzig otworow okiennych lub drzwi pierwszego pigtra, a w przypadku budynkow
parterowych gorng krawedzig elewacji,

14) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace, przenosne urzadzenie reklamowe
o wysokosci nie wigkszej niz 0,9 m 1 szerokosci nie wigkszej niz 0,7 m, sktadajace si¢ z
dwoch prostokatnych tablic zlagczonych wzdhuz goérnej krawedzi, ktorych taczna
powierzchnia ekspozycji reklamy jest nie wigksza niz 1 m?;

15) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe, potgczone
trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozycji reklamy w uktadzie pionowym z
wylaczeniem wyswietlaczy, dopuszczone w nastepujacych wymiarach:

a) rozmiar 1 — szeroko$¢ do 0,8 m i wysokos¢ do 2 m wilacznie,

b) rozmiar 2 — szeroko$¢ do 1 m i wysokos¢ od 2 m do 3 m wiacznie,

c) rozmiar 3 — szerokos$¢ do 2,5 m i wysokos$¢ od 3 m do 8 m wilgcznie,

d) rozmiar 4 — szeroko$¢ do 5,5 m i wysoko$¢ od 8 m do 15 m wilgcznie oraz tgczna
powierzchnia ekspozycji reklamy nie wigksza niz 60 m?,

e) rozmiar 5 — szeroko$¢ do 7 m 1 wysoko$¢ od 15 m do 25 m wlacznie oraz taczna
powierzchnia ekspozycji reklamy nie wigksza niz 85 m?;

16) pylonie cenowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzagdzenie reklamowe,
prezentujace cene, potgczone trwale z gruntem, o jedno- lub dwustronnej ekspozyciji
reklamy z dopuszczeniem wyswietlacza (ktérego powierzchnia nie przekroczy 2 m?),
dopuszczony w dwéch wersjach:

a) wersja A — o szeroko$ci do 1 m i wysokosci od 2 m do 3 m wiacznie,

b) wersja B — o szerokosci od 2 m do 3 m i wysokosci od 3,5 m do 8 m wlgcznie;



17) shupie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzgdzenie reklamowe
w ksztalcie walca o wysokos$ci od 3 m do 4,5 m i $rednicy od 1,25 m do 1,75 m oraz
powierzchni ekspozycji reklamy od 6 m2 do 13 m2, dopuszczone w dwoch wersjach:

a) wersja A — bez pod$wietlonej powierzchni ekspozycji reklamy;

b) wersja B — z podswietlong powierzchnig ekspozycji reklamy;

18) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicony system
informacji, obejmujacy tablice i urzadzenia, stanowiace elementy systemu informacji
adresowej, kierunkowej oraz turystycznej — inne niz znaki drogowe;

19) szerokosci — nalezy przez to rozumie¢ szerokos$¢ urzadzenia reklamowego lub tablicy
reklamowej, w tym szyldu;

20) Scianie Slepej — nalezy przez to rozumie¢ $ciang bez otworow okiennych lub
drzwiowych albo z otworami okiennymi lub drzwiowymi, ktorych powierzchnia nie
przekracza 5% powierzchni tej $ciany;

21) tablicy systemowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe o grubosci nie
wigkszej niz 0,15 m i powierzchni ekspozycji reklamy jednej strony nie wigkszej niz
4 m2, dopuszczone w dwaéch wersjach:

a) wersja A — potagczone trwale z gruntem, wolno stojgce o jedno- lub dwustronnej
powierzchni ekspozycji reklamy w uktadzie poziomym na wspdlnej konstrukcji
no$nej i wysokos$ci urzadzenia nie wigkszej niz 3,5 m,

b) wersja B — o jednostronnej powierzchni ekspozycji, umieszczane na elewacji
budynku;

22) wysokosci — nalezy przez to rozumie¢ wysokos¢ urzadzenia reklamowego wolno
stojacego lub tablicy reklamowej wolno stojacej, w tym szyldu,

23) wyswietlaczu — nalezy przez to rozumie¢ elektroniczne urzadzenie, ktorego

powierzchnia stuzy do wyswietlania obrazu.



