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Podsumowanie otrzymanych uwag, komentarzy, opinii POZN Elﬁk
do upublicznionych propozycji zapisow do uchwaty krajobrazowej

Szanowni Panistwo,

Zalezy nam, aby uchwata krajobrazowa, nad ktérg pracujemy, zostata przygotowana
w sposob jak najlepszy. Dlatego opublikowalismy propozycje zapiséw do uchwaty, aby da¢ szanse
wypowiedzenia sie kazdemu, dla ktérego temat matej architektury, ogrodzen czy tablic i urzadzen
reklamowych jest wazny.

Serdecznie dziekujemy wszystkim Mieszkaricom, Przedsiebiorcom, Stowarzyszeniom oraz firmom
reklamowym za zaangazowanie i czas poswiecony na przeanalizowanie propozycji zapiséw do
uchwaty krajobrazowej dla miasta Poznania i sformutowanie uwag/komentarzy, ktére zostaty do
nas skierowane.

OtrzymaliSmy blisko 230 uwag (27 pism) i odbylismy 24 spotkania indywidualne
(spis w dalszej czesci opracowania).

Obecnie analizujemy otrzymany materiat.

Wszystkie aktualnosci zwigzane z uchwatg dostepne sg na stronie:

www.poznan.pl/krajobrazowa

Mozna rowniez napisa¢ do nas maila:

krajobrazowa@um.poznan.pl

Piotr Libicki, Pethomocnik Prezydenta ds. estetyki Miasta, oraz
Alicja Bogalecka-Pabisiak, specjalista ds. estetyki Miasta

Wydziat urbanistyki i architektury
Urzad Miasta Poznania


www.poznan.pl/krajobrazowa
mailto:krajobrazowa@um.poznan
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. Rok 2017 - przygotowanie materiatow

Pod koniec roku 2016 Zarzadzeniem nr 741/2016/P Prezydenta Miasta Poznania z dnia 24 pazdziernika 2016
r. powotany zostat Zespét ds. przygotowania uchwaty krajobrazowej’. W roku 2017 odbyto sie pie¢ jego
spotkan, podczas ktdrych omawiane byly rozwigzania wypracowane przez waski zespét roboczy, dziatajgcy
przy Wydziale Urbanistyki i Architektury, pod kierownictwem Petnomocnika Prezydenta ds. Estetyki Miasta,
Piotra Libickiego.

Za posrednictwem Zespotu ds. przygotowania uchwaty krajobrazowej, od poczatku 2017 roku,
wypracowywane zapisy na biezgco konsultowane byty z miejskimi jednostkami i wydziatami. Otrzymali$my20
pism ze 122 komentarzami, od:

— Poznaniskie Osrodki Sportu i Rekreacji (za posrednictwem Wydziatu Sportu lub bezposrednio)

— Woydziat Gospodarki Nieruchomosciami

— Port Lotniczy tawice Sp. z 0.0.

— Radny tukasz Mikuta

— Termy Maltanskie

— Poznanskie Towarzystwo Budownictwa Socjalnego (za posrednictwem Biura Nadzoru
Wiascicielskiego)

— Zarzad Komunalnych Zasobéw Lokalowych (za posrednictwem Biura Nadzoru Wtascicielskiego)

— Aquanet

— Zarzad Drég Miejskich

—  Wydziat Kultury

— Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.

— Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne

Z uwagi na wczesny etap pracy nad uchwatg krajobrazowg, czes¢ otrzymanych uwag od jednostek miejskich
jest juz nieaktualna (zmiana zapiséw, zmiana granic i nazw obszaréw, stownik pojec). Niektdore zostaty
uwzglednione i wprowadzone do materiatu upublicznionego na stronach internetowych w listopadzie 2017 r.

Komentarze/uwagi (tres¢) jednostek miejskich

W Tablice i urzadzenia
reklamowe, w tym szyldy (91)
Wdrozenie i obstuga uchwaty (3)
m Ogrodzenia (16)

m Granice stref (7)

Mata architektura (5)

' Tres¢ zarzgdzenia, w tym sktad zespotu, dostepny jest na stronie http://bip.poznan.pl/bip/zarzadzenia-prezydenta/8/
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Il. LISTOPAD 2017 - LUTY 2018
ETAP ZBIERANIA OPINII (przed ustawowy)

W okresie od 1 listopada 2017 r. do 28 lutego 2018 r. otrzymaliSmy 27 pism, zawierajgcych tacznie
227 komentarzy.

Najwiekszym zainteresowaniem upublicznionymi propozycjami do zapisbw do uchwaty krajobrazowej
wykazaty sie firmy oraz operatorzy reklamowi, stowarzyszenia i osoby prywatne.

Pisma - nadawcy

osoby prywatne (6 pism)
m Stowarzyszenia (4 pisma)
®m Miodziezowa Rada Miasta (1 pismo)
PSM Winogrady (1 pismo)
Radny (1 pismo)
m Zaktad Zagosp. Odpaddw Poznaniu (1 pismo)
m OIGR (1 pismo)

firmy reklamowe (12 pism)

Wykres 1. Autorzy pism
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Najwieksze emocje wywotaty dozwolone wielkosci billboardéw (w przygotowanych przez Miasto wytycznych
— do 18 m?, w przestanych uwagach — do 48m?) oraz ich rozmieszczenie. Jestesmy w trakcie analizowania i
przygotowywania nowej siatki ulic, opracowane] na bazie klasy drég ze Studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego Miasta Poznania.

Przed nami do rozwigzania pozostajg kwestie zwigzane z iloscig i rozmieszczeniem citylightow, stupéw
informacyjno-ogtoszeniowych oraz reklamowych, a takze parametry i lokalizacje szyldow.

Ponownie przeanalizowane zostang granice stref.

Komentarze/uwagi (tresc)

M Tablice i urzadzenia reklamowe, w tym szyldy
(178)
Wdrozenie i obstuga uchwaty (24)

H Inne (7)

m Ogrodzenia (6)

W Granice stref (7)

Mata architektura (5)

Wykres 2.Tres¢ komentarzy.

Ponizej szczegoétowe zestawienia:

- pism (zatgcznik nr 1)

- uwag/komentarzy/opinii (zatacznik nr 2)
- odbytych spotkan (zatgcznik nr 3)
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Zatacznik 1.

Szczegbtowe zestawienie pism

LISTOPAD 2017 - LUTY 2018

Data

Whioskodawca

Sposob zgtoszenia

1 |9 listopada 2017 osoba prywatna mail

2 |10 listopada 2017 osoba prywatna mail

3 12 listopada 2017 osoba prywatna mail

4 |13 listopada 2017 Mtodziezowa Rada Miasta mail

(Beata Szeszuta, sekretarz)

5 |16 listopada 2017 osoba prywatna mail

6 | oraz uzupetnienie z 21 listopada 2017 mail

7 22 listopada 2017 osoba prywatna mail

8 | pismo z 27 pazdziernika 2017 r. Stowarzyszenie Spoteczna Inicjatywa Wyborcza mail

(wptyneto 29 listopada 2017 r.) Poznaniacy
(Anna Wachowska-Kucharska)
9 pismo z 18 stycznia 2018 r. Braughman Group Media Sp. z o0.0. Sp. k. mail
(tukasz Pladzyk, specjalista ds. Rozwoju)
10 | pismo z 22 stycznia 2018 r. (wptyneto | Big Group Sp. z 0.0. Sp. k. punkt
23 stycznia 2018 r.) (Filip Rozrazewski, cztonek Zarzadu informacyjny +
Jacek Szwelc, cztonek Zarzadu) pismo ztozone
przez kancelarie
11 | pismo z 30 stycznia 2018 . Cityboard Media Sp. z o.0. pismo (kancelaria
(Edyta Biedron, petnomocnik Zarzadu) UA) + mail
12 | oraz uzupetnienie z 27 lutego 2018 r. pismo (kancelaria
(data wptywu 1 marca 2018 r.) UA)
13 | pismo z 31 stycznia 2018 r. (data Stroer Polska Sp. z o.0. pismo (kancelaria
wptywu 31 stycznia 2018 r.) (Tamara Widerak, dyrektor ds. Kontaktow UA)
z Administracjg Samorzadowa)

14 | pismo z 5 lutego 2018 r. osoba prywatna punkt
informacyjny +
pismo ztozone
przez kancelarie

15 | pismo z 1 lutego 2018 r. (data wptywu | Uisses sp. z 0.0. pismo (kancelaria

5 lutego 2018 r.) (Dariusz Gorczynski, Prezes Zarzadu) UA)
16 | mail z 8 lutego 2018 r. Radny mail
Michat Boruczkowski
17 | pismo z 16 lutego 2018 (data wptywu | Stowarzyszenie Prawo do Reklamy mail
20 lutego 2018 r.) (Karolina Borkowska-Pelc)
18 | pismo z 16 lutego 2018 (data wptywu | Stowarzyszenie Prawo do Reklamy pismo (kancelaria

20 lutego 2018 r.)

(mail -Karolina Borkowska-Pelc
pismo - Zbigniew Borkowski, Prezes Stowarzyszenia
Prawo do Reklamy)

UA) + mail
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pismo z 16 lutego 2018 r.
(data wptywu 21 lutego 2018

r.)

Stowarzyszenie Prawo do Reklamy

(mail - Justyna Rybak - Borkowski Poznan Outdoor

pismo- Zbigniew Borkowski, Prezes Stowarzyszenia Prawo
do reklamy)

pismo (kancelaria
UA) + mail

20 | pismo z 20 lutego 2018 . Ruch S.A. pismo (kancelaria
(data wptywu 22 lutego 2018 | (Marek Podstawa - cztonek zarzadu, UA)
r.) Bogumita Rak - cztonek zarzadu)
21 | pismo z 21 lutego 2018 r. KKS LECH Poznan s.a. Inea Stadion ul. Bufgarska mail
(data wptywu 26 lutego 2018 | (Karol Klimczak - Prezes Zarzadu KKS Lech Poznan S.A,
r.) Jacek Marzoch - Prezes Zarzadu Marcelin Management Sp. z
0.0.
Stawomir Mrowinski - Wiceprezes Zarzadu Marcelin
Management Sp. z o.0.
22 | pismo z 27 lutego 2018 (data | Ogblnopolska Izba Gospodarcza Reklamy pismo (kancelaria
wptywu 27 lutego 2018 r.) Wielkoformatowej UA) + mail
(Mateusz Kowalski - petnomocnik)
23 | pismo z 28 lutego 2018 (data | Zaktad Zagospodarowania Odpadow w Poznaniu sp. z 0.0. | mail
wptywu 28 lutego 2018 r.) (Stanistaw Keska - Prezes Zarzadu)
24 | pismo z 28 lutego 2018 (data | Poznanska Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Winogrady" w mail
wptywu 28 lutego 2018 r.) Poznaniu,
(Jan Marciniak - Prezes Zarzadu,
Marek Gasiorowski - Zastepca Prezesa ds. eksploataciji)
25 | pismo z 26 lutego 2018 r. McDonald's Polska Sp. z o.0. pismo (kancelaria
(data wptywu 28 lutego 2018 | (Maja Trojanowska-Beben, Property Coordinator) UA)
r.)
26 |27 lutego 2018 (data wptywu Euroexim Levchenko sp.k (wtasciciel sieci BiatoNiebieska) pismo (kancelaria
28 lutego 2018 r.) reprezentowany przez radce prawnego Agate Legat z UA)
oraz uzupetnienie z 12 marca | Ziemski&Partners)
2018 r. (formalnosci)
27 |12 marca 2018 r. AMS S.A mail

(Wojciech Zdanowicz, Dyrektor Oddziatu Regionalnego)
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Zatacznik nr 2

Szczegoétowe zestawienie uwag

l.p. | Uwagi/propozycje Sposadb Kome
rozpatrzeni | ntarz
a uwagi:

PISMO NR 01

9 listopada 2017 r. (osoba prywatna)

1 Ograniczenie wszelakich reklam ze szczegdlnym uwzglednieniem catkowitego zakazu

tzw. reklam LED
2 Ograniczenie ptacht reklamowych wywieszanych na budynkach i ptotach
PISMO NR 02

10 listopada 2017 r. (osoba prywatna)
3 Zadnych reklam

PISMO NR 03

12 listopada 2017 r. (osoba prywatna)

4 Usuniecie wszelkich swietlnych nosnikéw reklamowych (wyswietlaczy, reklam
podswietlanych);

5 Usuniecie wszelkich bilborddw i tablic reklamowych z elewac;ji budynkow;

6 Usuniecie potykaczy, tj. tablic reklamowych stawianych na chodnikach, przyczepianych
do znakéw drogowych;

7 Usuniecie bilborddw i tablic reklamowych z petli tramwajowych i autobusowych,

PISMO NR 04

13 listopada 2017 r. (Mtodziezowa Rada Miasta)

8 W imieniu Mtodziezowej Rady Miasta Poznania pragne wyrazi¢ naszg rados¢ w zwigzku z

zaprezentowaniem projektu uchwaty krajobrazowej. Zalezy nam, by nasze miasto
zyskato na estetyce. Bardzo cieszg nas planowane na 22 listopada debaty, niemniej
godziny tych debat juz tak nie napawajg entuzjazmem. Dyskusje o reklamach i o szyldach
odbywaja sie w godzinach zupetnie nie osiggalnych dla przecietnego poznaniaka. Zalezy
nam, by wzig¢ w nich udziat, ale nie moze to sie odbywa¢ kosztem obowigzkdéw
szkolnych (zwtaszcza, iz wielu z nas jest w klasie maturalnej). Podobnie z osobami
pracujgcymi - watpimy, by ktos wziagt w pracy urlop tylko po to, by przyjs¢ na dyskusje.
Czym Panstwo kierowali sie wyznaczajac te godziny debat? O wiele lepszym
rozwigzaniem bytoby roztozenie tego wydarzenia na trzy dni w godzinach
popotudniowych, dostepnych dla wszystkich. Rozumiemy, ze w przypadku godzin
popotudniowych urzednicy sg zmuszeni pracowac po godzinach, niemniej jest to bardzo
wazny projekt uchwaty dla catego miasta, dlatego tez dostep do tych dyskusji nie
powinien by¢ ograniczany poprzez wczesne godziny. Z pewnoscig uchwata bedzie jeszcze
konsultowana, lecz debaty majg tez wymiar edukacyjny. W polskich szkotach nie
wystepuje pojecie estetyki, totez ludziom niewyksztatconym w tym kierunku zazwyczaj
nie przeszkadza chaos reklamowy (a nawet twierdzg, ze dzieki temu tatwiej im co$
dostrzec). Wazne jest, wiec, by przy okazji uchwaty skupic sie na edukacji (a taki wtasnie
charakter maja debaty - osoba niedoswiadczona w temacie moze sie z nim kompleksowo
zapoznac i wyrobic opinie). Mamy nadzieje, ze uchwata zapoczatkuje zaréwno proces
porzgdkowania przestrzeni miejskiej jak i edukowania od jak najmtodszego wieku nt.
estetyki w miescie.

PISMO NR 05
16 listopada 2017 r. (osoba prywatna)
9 Billboard, citylight, pylon — brak jest ograniczenia jasnosci ekranéw. Konieczne jest

okreslenie dopuszczalnych norm w lumenach (nie luksach!).
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10 Stup ogtoszeniowo-reklamowy — wskazane opisanie dopuszczalnego zastosowania — np.
do naklejania plakatow. Moze sie, bowiem zdarzy¢, ze stup ogtoszeniowo-reklamowy w
formie walca bedzie podswietlany od srodka niczym citylight.

11 Obszar Staromiejski (szczegdlnie) i pozostate obszary:

- siatki ochronne podczas remontéw nie powinny stuzy¢ innej reklamie, niz tylko firmy
prowadzacej remont; konieczne jest tu ograniczenie powierzchni do np. 3 m2. Zupetnie
niedopuszczalne jest pozwolenie na umieszczenie reklamy na okres do roku! W interesie
wszystkich remont powinien trwac jak najkrécej. Ewentualne obnizenie kosztéw
inwestycji lub remontu przez odjecie zysku z reklamy jest zwykle pozorne i nieuczciwe.
Koszty reklamy muszg by¢ przez kogos kiedys pokryte!

12 Ogrodzenia:

- Konieczne wydaje sie wyrazne okreslenie dopuszczalnej wysokosci muru (do 0,5 m?) i
wyrazny zakaz budowy ogrodzen nie-azurowych (muru wyzszego niz 0,5 m i $cistego
parkanu).

13 Mapa drogowa z bilbordami (i chyba tez z pylonami!) w obszarze zurbanizowanym (str.
61):

- Sie¢ drogowa, przy ktérej miatyby by¢ dozwolone billboardy, jest stanowczo za gesta!
Jesli w ogole gdziekolwiek miatyby by¢ dozwolone, to propozycja takiego miejsca
powinna by¢ oceniana przez obowigzkowa wizytacje kilkuosobowej komisji.

14 Billboardy i pylony nie moga sta¢ na terenie podlegtym opiece Zarzadu Zieleni Miejskiej.

15 Obszar Przyrodniczy - stawianie pylondw powinno by¢ zabronione.

16 »Propozycje” niestety nie odnoszg sie do najbardziej istotnych spraw:

1. stanu prawnego, rodzaju i liczby aktualnie stojgcych wiekszych obiektow reklamowych
trwale potaczonych z gruntem na terenie Miasta;

17 2. udzielania zezwolen na stawianie obiektéw reklamowych w obrebie Poznania —
zatagcznikiem do uchwaty krajobrazowej powinien by¢ wykaz tych urzadzen i obiektow
reklamowych, ktére nie wymagajg zgody Urzedu Miasta Poznania;

18 3. sprawnego usuwania obiektow reklamowych, ktére juz stojg ze zezwoleniem, a beda
niezgodne z uchwatg krajobrazowg;

19 4. sprawnego usuwania obiektodw reklamowych, ktére juz stojg bez stosownego
zezwolenia, a bedg niezgodne z uchwata krajobrazowa

20 5. terminu(-6w) obowigzkowego wyczyszczenia miasta z tych obiektéw niezgodnych z
uchwatg krajobrazows;

21 6. wyegzekwowania usuniecia takiego obiektu przez wtasciciela lub na koszt wtasciciela;

22 7. okreslenia, kto pokryje koszty usuniecia tych obiektéw, co do ktérych nie bedzie
mozna ustali¢ ich wtascicieli lub wtascicieli terenu, na ktérych zostaty postawione;

23 8. sposobow wptyniecia na ujednolicenia ogrodzen w dzielnicach z budownictwem
jednorodzinnym (obecnie, co posesja, to inne ogrodzenie);

24 9. przewidywanych prawnych problemoéw, ktére moga byé spowodowane przez uchwate
krajobrazowg, i okreslenia sposobdw rozwigzania tych probleméw;

25 10. wielkosci utraconych przez Miasto przychoddw, po wprowadzeniu w zycie uchwaty
krajobrazowej, jakie obecnie Miasto otrzymuje z tytutu postawionych wiekszych
obiektéw reklamowych;

26 11. przewidywanych tgcznych kosztow dla Miasta spowodowanych przywréceniem tadu
przestrzennego zgodnie z uchwatg krajobrazowa.

27 Poniewaz obiekty reklamowe z reguty sg stawiane przez przedsiebiorstwa, to konieczne
jest zapewnienie pokrycia kosztow usuniecia obiektu w przypadku, gdy np. to
przedsiebiorstwo zbankrutuje, albo gdy wtasnosc obiektu przejdzie na inng firme lub
osobe, od ktérej nie uda sie Sciggnac kosztéw usuniecia obiektu przez Miasto. To jest
bardzo istotne zwtaszcza, co do duzych obiektow, ktorych koszt usuniecia moze byé
wyzszy niz budowy. Udzielanie zezwolen na obiekty reklamowe nalezy, wiec powigzac z
koniecznoscig wptacenia kaucji i z koniecznoscig jej rewaloryzacji (jakie aktualnie sg
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prawne uwarunkowania takiej kaucji?).

28 Moim zdaniem, nalezy wprowadzié¢ bezwzgledny zakaz wiekszych obiektéw
reklamowych (szczegdlnie pylondw i billboardéw) na posesjach zdomami
jednorodzinnymi.

PISMO NR 06

uzupetnienie pisma z 16 listopada 2017 r., 22 listopada 2017 r. (osoba prywatna)

29 Wijazd na posesje: dla jednej nieruchomosci powinien by¢ dozwolony tylko jeden wjazd,
o okreslonej szerokosci do 4 m, od ulicy. Uzasadnienie: Niektdrzy witasciciele
nieruchomosci w dzielnicach willowych tworzg wjazd lub budujg bramy na catej dtugosci
posesji od strony ulicy, co sprzyja niszczeniu publicznych chodnikéw i uniemozliwia
postdj / parkowanie na publicznej drodze przed ich posesjg

PISMO NR 07

22 listopada 2017 r.(osoba prywatna)

30 Co ze srodkami transportu miejskiego? Nie znalaztem w projekcie nic na ten temat.
Moim zdaniem najlepiej zagospodarowana przestrzen moze by¢ zeszpecona wéweczas,
gdy wjedzie w nig koszmarnie wyklejony reklamami tramwaj.

Przypominam sobie, ze gdy prezydent Jaskowiak obejmowat urzad powiedziat, ze zadba
o to, aby tramwaje i autobusy nie byty stupami reklamowymi. Bardzo by mnie cieszyto,
gdyby reklamy zniknety z tramwajéw i autobusow i przestaty je oszpecac.

PISMO NR 08

27 pazdziernika 2017 r. (wptyneto 29 listopada 2017 r.) Stowarzyszenie Spoteczna Inicjatywa Wyborcza Poznaniacy
31 Zwracamy sie z nastepujacymi propozycjami zapisdw dla tzw. uchwaty krajobrazowej dla
Miasta Poznania:

1. Ograniczenie wysokosci ogrodzenia na spéjnych terenach zabudowy wielorodzinne;j
do metra; dla zabudowy jednorodzinnej lub w typie wielorodzinnej willi miejskiej do
péttora metra/dwdéch metréw.

32 2. Wskazanie koniecznosci stawiania wspdlnych tablic informacyjnych przez firmy na
skrzyzowaniach dojazdowych w miejsce osobnych.

33 3. Umozliwienie stawiania placéw zabaw bez ograniczen do stonowanych koloréow.

34 4. Wprowadzenie ograniczen w tonacji kolorystyki dla wybiegéw dla pséw.

35 5. Zakaz umieszczania biato-czerwonych stupkdw, barierek i innych elementdow tzw.
matej architektury zaréwno na terenach publicznych, nie zaleznie od ich zlokalizowania
na terenie miasta Poznania.

36 6. Wprowadzenie zalecen dla Zarzgdu Drég Miejskich, by w odlegtosci 10 m od
skrzyzowania wprowadzat zielen uniemozliwiajgcg parkowanie przy nim (w miejsce
dotychczasowych stupkow).

37 7. Wprowadzenie zalecen dla Miejskiej Pracowni Urbanistycznej by stosowaty zapisy
ograniczajgce wysokos¢ ogrodzen w planach miejscowych; wprowadzenie zalecenia o
wpisaniu spdjnej i stonowanej kolorystyki elewacji dla sgsiadujgcych obiektow
ustugowych, przemystowych i zabudowy mieszkaniowej; wprowadzenie zalecenia
wrysowywania w projekty planéw miejscowych alei drzew dla kazdego procedowanego
planu miejscowego;

PISMO NR 09
18 stycznia 2018 r. Braughman Group Media Sp. z o.0. Sp. k.

38 Zmiana zapisu o umieszczaniu reklam w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m od
wewnetrznej strony szyby, na mozliwos¢ przysuniecia reklamy (ze wzgledu, iz jest to
kurtyna, a nie ekran) jak najblizej szyby, co pozwoli unikng¢ zataman swiatta, refleksow
Swietlnych do $rodka budynku, co nie bedzie rozpraszato przebywajacych tam oséb.

39 Zmiana zapisu, aby w przypadku instalacji reklam cyfrowych w formie kurtyn LED
powyzej parteru budynku, powierzchnia ekspozycji wynosita maksymalnie 70%
powierzchni szklanej elewacji ze wzgledu na transparentnos¢ proponowanego
rozwigzania.
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POZnan

PISMO NR 10
22 stycznia 2018 r. (wptyneto 23 stycznia 2018 r.) Big Group Sp. z 0.0. Sp.

40

Pytanie nr 1

Prosze wyjasnié, dlaczego projekt uchwaty likwiduje umieszczanie reklam na $lepych
Scianach budynkdéw oraz dopuszcza maksymalne formaty reklamowe nie wieksze niz
18m2 i to we wszystkich obszarach miejskich? O ile mozna zrozumie¢ argument
odstaniania zabytkowych kamienic na terenie Starego Miasta czy Scistego centrum, to juz
nie bardzo da sie to przetozy¢ na tereny zurbanizowane majace charakter przemystowy.
Prosze zauwazy¢, ze inne miasta z G8, ktére wprowadzajg uchwaty krajobrazowe nie
zachowuja sie tak restrykcyjnie (Warszawa, Krakéw, Wroctaw, £6dz).

Propozycja: Nasza propozycja jest taka, by w obszarach zurbanizowanych dopuscié¢
mozliwos¢ stosowania wiekszych tablic oraz siatek na budynkach lub na scianach
technicznych(slepych).

Uzasadnienie: Slepe éciany techniczne budynkdw sg to jedyne fragmenty budynkéw
pozbawione opracowania architektonicznego, a tym samym pozbawione sg wartosci
estetycznych. Dlatego dopuszczenie stosowania siatek reklamowych na tych scianach nie
spowoduje Istotnego pogorszenia, jakosci przestrzeni miejskiej. W obszarach
zurbanizowanych $ciany te powinny by¢ dostepne do wykorzystania na cele reklamowe.
Podobnie, jezeli chodzi o bilbordy wieksze niz 8m2, ktore, jezeli sg dobrze
wkomponowane w teren, to nie muszg pogarszac tadu przestrzennego. (w szczegdlnosci
w obszarach zurbanizowanych). W pozostatych obszarach umieszczanie reklam na
scianach technicznych powinno by¢ mozliwe jedynie dla murali lub przy ograniczeniu do
powierzchni $ciany. W obszarach szczegdlnie wrazliwych dla miasta (obszar staromiejski)
zgadzamy sie z tym, ze powinny by¢ zakazane.

41

Pytanie nr 2

Dlaczego w projekcie w obszarze Staromiejskim maksymalny obszar reklamy na siatce
ochronnej to jedynie 30% (w obszarze zurbanizowanym 50) i s3 mozliwe jedynie przez 1
rokitoraznab5 lat?

Propozycja: Zwiekszenie obszaréw do 70% (90% w obszarze zurbanizowanym) i
wydtuzenie okreséw od 3 lat raz na 5 lat.

Uzasadnienie: W krajach zachodnioeuropejskich procent reklamy zajmuje wiekszy obszar
niz odwzorowania i nie pogarsza to estetyki oraz tadu przestrzennego. Prosze zauwazyg,
ze w przypadku likwidacji reklam wielkoformatowych w centrum oraz wiekszych
billboardéw jedyny sposéb komunikacji wielkoformatowej to wtasnie reklama na
remontowanych budynkach. Jezeli procent bedzie za niski to zupetnie zniecheci to
reklamodawcdw i Poznan pozostanie jedynym miastem, ktéremu odetnie sie mozliwosé
komunikacji z klientami poprzez wielki format. Prosze réwniez zauwazyé, ze reklamy na
budynkach remontowanych pomagajg wtascicielom pozyskaé srodki na remontowanie
budynkow. Im wiekszy procent tym wiecej sg w stanie otrzymac, co moze miec istotny
wptyw na decyzje o przeprowadzeniu remontu a w efekcie i wygladu miasta.

42

Pytanie nr 3
Dlaczego mural moze miec tresci reklamowe maksymalnie do 5% powierzchni sciany?

Propozycja: zwiekszenie 50% powierzchni sciany.

Uzasadnienie: Kompozycje plastyczne, murale, sg jedng z najdrozszych form reklamy.
Jest to spowodowane dtugotrwatym i kosztochtonnym przygotowaniem sciany do efektu
finalnego. Przy wykorzystaniu jedynie 5% powierzchni nie bedzie absolutnie zadnego
zainteresowania tego typu reklamg w miescie. Doprowadzi to do tego, ze zniszczone
$ciany, (ktére mogg by¢ upiekszone muralami) zostang niezagospodarowane i bedg
jedynie pogarszaty szpecity miasta swoim wygladem.
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43 Pytanie nr 4: Jakie bedg okresy przystosowawcze do nowych przepiséw uchwaty?
Propozycja: 5lat

Uzasadnienie: Poniewaz uchwata obejmuje swoim zakresem cate miasto, a wiec dotyczy
wszystkich podmiotéw biznesowych, osdéb fizycznych jak i urzedéw miejskich to okres
przystosowawczy powinien by¢ bardzo dtugi, by wszystkie podmioty miaty mozliwosci
czasowe i finansowe zastosowaé odpowiednie zmiany. Okresy te powinny by¢
konsultowane z opinig publiczna.

44 Pytanie nr 5

Na jakiej podstawie zostato sporzadzone niniejsze opracowanie pod katem podziatu na
obszary oraz czy zostat w tym celu przeprowadzony audyt istniejgcych urzadzen
reklamowych na terenie Poznania?

Propozycja; Przeprowadzenie szczegétowego audytu istniejgcych urzadzen reklamowych.

Uzasadnienie: W celu wykluczenia pdzniejszych prawnych niescistosci, ktére mogtyby
narazi¢ miasto na niepotrzebne spory z wtascicielami powierzchni reklamowych
powinien zosta¢ przygotowany audyt istniejgcych nosnikdw a same obszary powinny
zostac bezspornie podzielone.

45 Pytanie nr 6

Czy projekt uchwaty dopusci powierzchnie reklamowe, na ktére zostaty juz wydane
prawomocne pozwolenia na budowe lub zgody Miasta?

Propozycja: Powierzchnie reklamowe z istniejgcymi pozwoleniami powinny zostaé
utrzymane.

Uzasadnienie: anulowanie istniejgcych pozwolen na budowe nie powinno mie¢ miejsca
w Panstwie prawa. Taka decyzja moze narazi¢ miasto na pozwy o utracone korzysci.
Czes¢ miast zdecydowato sie na respektowanie wydanych pozwolen. (Np. Szczecin)

46 Pytanie nr, 7-Dlaczego w projekcie uchwaty nie ma wyjgtkéw dla marketéw, centrow
handlowych, kin, stacji benzynowych, ktérych charakter dziatalnosci wymaga stosowania
wielkoformatowych reklam?

Propozycja: Wedtug nas stosowne zapisy regulujgce dziatalnos¢ tych szczegdlnych
podmiotéw powinny sie w uchwale znalez¢.

Uzasadnienie: Uchwaty krajobrazowe innych miast wprowadzajg wyjatki dla tego typu
obiektéw z obawy przed upadkiem ich dziatalnosci, co w oczywisty sposdb nie bedzie
pozytywnym efektem wprowadzenia takiej uchwaty

47 Pytanie nr 8

Dlaczego brak jest w projekcie Uchwaty miejsc, w ktérych mozna stawiaé
wielkopowierzchniowe nowoczesne ekrany LED?

Propozycja: Wydzielenie odpowiednich stref lub warunkéw dla tego typu reklam

Uzasadnienie: W przestrzeni miejskiej wielu rozwinietych miast na catym swiecie istnieja
miejsca dla nowoczesnych ekrandw LED. Nosniki te czesto sg skomunikowane z
systemem informacyjnym miasta, wyswietlajg przydatne publiczne informacje, a w razie
zagrozen lub w innych szczegdlnych przypadkach sg wykorzystywane do
natychmiastowego informowania ludzi jak i kierowcéw. Tego typu nosniki charakteryzujg
sie tym, ze bardzo szybko mozna na nich zmieniac tresci. Co za tym idzie wystarczy ich
mniejsza liczba do obstugi znacznie wiekszej ilosci podmiotéw. Cyfrowa rewolucja
ostatnich lat nie pozwala nam zapomniec o tej formie przekazu - ekranach TV, LED,
ekranach projekcyjnych, reklamie swietlnej itp.; te sSrodki komunikacji istniejg i beda
istniaty w przestrzeni publicznej i jezeli pracujemy nad uchwatami porzgdkujgcymi tg
przestrzen to nie wolno nam o tej kwestii nowoczesnej komunikacji wizualnej
zapomnieé. Wedtug nas nalezy pomysle¢ o dopuszczeniu sposobdw nowoczesnej
komunikacji wizualnej.
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48 Pytanie nr9

W jaki sposdb projekt uchwaty poradzi sobie z istniejgcymi reklamami, do ktdrych nikt
sie nie przyznaje? Chodzi o tablice, banery, naklejki i szyldy firm, ktére juz dawno nie
istniejg i nie ma sie czesto, do kogo zwrdci¢ w celu ich usuniecia. Tego typu reklamy
prawdziwie zasmiecajg przestrzen publiczng i jest ich po stokro¢ wiecej niz nosnikéw
duzego formatu; w projekcie niestety nie widaé koncepcji na ich likwidacje. Usuwanie
reklam bez ustalenia wtasciciela bedzie nieefektywne, trwac bedzie bardzo dtugo i
bedzie bardzo kosztochtonne.

Wszystkie pytania, pomysty oraz wnioski napisane zostaty w trosce by reklama w
przestrzeni miejskiej stuzyta mieszkancom i biznesowi, jednoczesnie nie szpecac
krajobrazu, na wzér wielu europejskich miast, liczymy na to, ze uda sie uniknag¢ zapiséow
uchwaty, ktére mogg narazi¢ Miasto na ogromne straty ekonomiczne, zwigzane z
upadkiem wielu podmiotow gospodarczych, jak réwniez znacznie obnizy¢ dochody osdb
fizycznych, witascicieli budynkow czy gruntow, ktére czerpig dochody z reklam.

PISMO NR 11

30 stycznia 2018 r. Cityboard Media Sp. z 0.0.

49 1. Ograniczenie strefy Centrum oraz Dzielnic Historycznych do zgodnych z wytycznymi
Miejskiego Konserwatora Zabytkéw w Poznaniu, bez uwzglednia w propozycji strefy
Zawad i Gérczyna.

50 2. Zachowanie obecnie istniejgcych na terenie catego miasta (gtdownie w strefach
zurbanizowanych) billboardéw w rozmiarze min ,,3" tj. o powierzchni 18 m2 oraz
pylondéw reklamowych w rozmiarze min ,4" o powierzchni 40 m2, ktdre zostaty
wzniesione zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami, jako systemowe
urzadzenia reklamowe posiadajgce wymagane pozwolenia do ich sytuowania.

51 3. Eliminacje na podstawie uchwaty tylko nielegalnie istniejgcych reklam, ktére nie
posiadajg w/w pozwolen oraz niemieszczgcych sie w powszechnie obowigzujgcych w
Polsce i na $wiecie standardach ekspozycji, tj. o wymiarach formatu innych niz 18 m2,
36m’, 48m’, a takze citylightow, ze szczegdlnym uwzglednieniem dominujgcego formatu
18 m’. Reklamy te z sukcesem funkcjonujg na rynku, sg znane i uznawane zaréwno przez
urzedy wydajgce pozwolenia jak i reklamodawcow, wykorzystujgcych je do promocji
swoich produktéw i ustug. Oczyszczenie przestrzeni miejskiej z nielegalnych tablic,
konstrukcji reklamowych oraz baneréw zdecydowanie poprawi jej jakosc.

52 4. Eliminacje dodatkowych (ponad obecnie obowigzujgce w przepisach ustawy o drogach
publicznych, ktdra jest aktem nadrzednym) ograniczen sytuowania urzgdzen
reklamowych, takich jak

np. odlegtosci od skrzyzowan, krawedzi drdg itp. Skrzyzowania czesto znajdujg sie w
odlegtosci

mniejszej niz 50mod siebie, stgd ograniczenie odlegtosci do 30m sytuowania
systemowych reklam

pozwoli na zachowanie tadu przestrzeni miejskie;j.

53 5. Dopuszczenie lokalizowania billboardéw w rozmiarze min. ,3" oraz pylonéw w
rozmiarze min. ,, 4" réwniez wzdtuz drég gminnych i powiatowych, w oparciu o przepisy
ustawy o drogach publicznych.

54 6. Eliminacje ogranicze minimalnej szerokosci pasa drogowego dla lokalizowania w/w
urzadzen reklamowych.

55 7. Ustalenie minimalnych odlegtosci miedzy systemowymi urzgdzeniami reklamowymi z
uwzglednieniem tylko charakteru drogi, przy ktérej sie znajdujg (np. minimum 50m
pomiedzy nosnikami posadowionymi przy drodze, gdzie obowigzuje ograniczenie
predkosci do 50 km/h) oraz minimalnej odlegtosci od krawedzi jezdni wynikajacej z
ustawy o drogach publicznych (np.8m dla drég powiatowych i wojewddzkich). Ponadto
propozycja uchwaty nie precyzuje w tym zakresie, ktdra z tablic znajduje sie w blizszej
odlegtosci w stosunku do innej tablicy.
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56 Zauwazamy rowniez, ze lokowanie matych nosnikow reklamowych o rozmiarach "1" i "2"
przy gtéwnych ulicach miasta moze prowadzi¢ do odwracania uwagi przejezdzajgcych
obok nich kierowcéw od ruchu ulicznego, spowodowanej checia dojrzenia tego, co jest
zapisane na matym nos$niku. Moze to generowac kolizje drogowe. Zasadnym zatem jest
dopuszczenie przy gtéwnych ulicach wiekszych, tym samym bardziej czytelnych urzadzen
reklamowych

PISMO NR 12

(uzupetnienie pisma z 30 stycznia 2018 r.) 27 lutego 2018 r. Cityboard Media Sp. z 0.0.

57 Spétka Cityboard Media sp. z 0.0. uzupetniajaco do ztozonych przez siebie w dniu
30.01.2018 r. uwag do propozycji zapiséw uchwaty, wnosi o wziecie pod uwage
wyjatkéw dla istniejgcych w chwili wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej LEGALNIE
wzniesionych tablic i urzadzen reklamowych podobnie jak to nastgpito:

1. w uchwale krajobrazowej Rady Gminy Kotbaskowo, gdzie w § 7 pkt. 1 wprowadzono
wyjatek od obowigzku dostosowywania do przepiséw uchwaty tablic i urzagdzen
reklamowych powstatych legalnie po 1989 r. na czas ich trwatosci technicznej, a takze

(Ad. 1. Uchwata nr XXXIl/324/2017 Rady Gminy Kotbaskowo z dnia 29 maja 2017
opublikowana w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w dniu 5
lipca 2017 r. poz. 2983 w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie
Gminy Kotbaskowo obiektdw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

§7.

Ustalenia uchwaty nie dotycza:

1) tablic i urzadzen reklamowych sprzecznych z ustaleniami niniejszej uchwaty,
powstatych po dniu 1 stycznia 1989 roku w sposéb legalny: na podstawie zgtoszenia lub
pozwolenia wymaganego w czasie ich wykonania. Zwolnienie z ustalen uchwaty
obowigzuje do czasu ich trwatosci technicznej. Dopuszcza sie wytacznie biezgcg
konserwacje i remont w rozumieniu definicji zawartych w ustawie Prawo budowlane.
Przebudowa, w szczegdlnosci zwigzana ze zwiekszeniem powierzchni tablicy reklamowej
i wysokosci nosnika reklamowego oraz jego oswietleniem, wymaga dostosowania do
ustalen niniejszej uchwaty.)

58 2. w projekcie uchwaty krajobrazowej Gminy Suchy Las, gdzie w § 8 ust. 4 a)
wprowadzono przedtuzony 10-letni termin dostosowania do wymogdéw uchwaty
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych zrealizowanych zgodnie z przepisami
odrebnymi.(Ad. 2 Projekt Uchwaty Rady Gminy Suchy Las w sprawie zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonaneProsimy o wziecie pod uwage ww. regulacji
przy dalszych pracach nad uchwatga krajobrazowa Miasta Poznan i ponizej przytaczamy
ich doktadng tres¢:§84. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, w tym szyldow:

a) 10 lat od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty dla tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych zrealizowanych zgodnie z przepisami odrebnymi,

b) 2 lata od dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty dla tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych zrealizowanych niezgodnie z przepisami odrebnymi.).

PISMO NR 13
31 stycznia 2018 r. (data wptywu 31 stycznia 2018 r.) Stroer Polska Sp. z o.0.
59 I. Reklamy i urzadzenia wspdlne dla wszystkich stref (CLP oraz stupy) (...) Podsumowanie:

a. Nie maja biznesowego uzasadnienia, kierowane przede wszystkim do ruchu pieszego,
stupy reklamowe zlokalizowane zaréwno poza centrum miasta jak i poza miejscami
uspokojenia ruchu przy gtéwnych ciggach komunikacyjnych odlegtych od centrum
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60 b. Mozliwos¢ sytuowania przez roznych inwestoréw CLP w wiatach i stupow jest
pozorna. Wiaty, w demokratycznych panstwach, dotychczas rowniez w Polsce, z uwagi
na wymienione wyzej zalety nieograniczonego sytuowania w miescie, sg przedmiotem
przetargu. Stupy lokalizowane sg w Polsce wedtug zasady , kto pierwszy ten lepszy"

61 c. W ocenie firmy, nieokreslony potencjat zaproponowanego systemu, nie pozwala
ustosunkowac sie do potencjatu zaproponowanych w projekcie na obszarze
zurbanizowanym innych formatéw.

62 II. Klasyfikacja uktadu komunikacyjnego

Przyjete w opracowaniu kategorie drog, nie oddajg na terenie miejskim roli ulic w
uktadzie komunikacyjnym miasta. Przyjete w Studium uwarunkowan i kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego klasy drég bedg lepszym punktem wyjscia do
wskazania ulic, ktdre umozliwiajg lokalizacje tablic i urzadzen reklamowych - klasy G i GP.
63 Ill. Reklamy w obszarze Centrum i dzielnic historycznych

Rozlegtosc¢ strefy Centrum i dzielnic historycznych oraz jej szerokie i czesto
dwujezdniowe ciggi komunikacyjne nie znajdujg uzasadnienia do wprowadzenia
ograniczen charakterystycznych dla zabytkowych centréw miast, ktéorym w Poznaniu jest
Obszar Staromiejski. Uzupetnieniem powinny by¢ tablice reklamowe o powierzchni 9 m2,
zlokalizowane na ulicach klasy G i GP.

64 IV. Reklamy w wybranych ciggach komunikacyjnych - obszaru zurbanizowanego

1. Format12m?’

W wiekszosci wypadkdw (z wyjatkiem czesci tablic naszej firmy sytuowanych na
pojedynczym stupie) sg to tradycyjne, niskiej jakosci billboardy. Preferowanie
»schodzacego" formatu, budowanego powszechnie w latach dziewiecdziesigtych, nie
znajduje uzasadnienia w tworzeniu nowego systemu reklamowego. Ten format nie
bedzie przez firmy outdoorowe rozwijany. Nie bedg wprowadzane nowe technologie

65 2. Format 18 m2

W Polsce format ten uzupetnia formaty mniejsze: CLP, 9m2 i stupy. Sytuowany jest przy
gtéwnych ciggach komunikacyjnych (klasa G i GP). Format 18m2 wystepuje w
standardzie frontlight, backlight lub wyswietlacz LED.

66 3. Proponujemy wykorzystanie formatu 18 m’ jako podstawowego formatu na ciggach
komunikacyjnych klasy G i GP. Po 5 letnim okresie przejsciowym, mozliwe bedzie
catkowite zastgpienie najprostszych tablic tego formatu (frontlight) ekranami typu
backlight lub wyswietlaczami elektronicznymi.

67 4. Zaproponowana lokalizacja formatu 18 m? na ulicach klasy G i GP (a praktycznie na
niektorych ich odcinkach) gwarantuje inwestorom stabilizacje, rozwdj innowacyjnosci,
zapewnienie wysokiego standardu ekspozycji oraz mozliwos¢ wykorzystania nosnikow
reklamowych do komunikacji samorzgdu z mieszkaricami miasta.

68 V. PodsumowanieUdostepnienie zatozen projektowanego systemu reklamowego, bez
wyjasnienia pozostatych jego elementdow, nasuwa wiele pytan i budzi watpliwosci
zwigzane z rzetelnym procedowaniem uchwaty reklamowej.1. Nieznane sg zasady
lokalizacji tablic i urzgdzen reklamowych na terenie gminy (w tym pasa drogowego) i
prywatnych.

69 2. Nieznane sg propozycje terminéw dostosowania do przyjetych zasad.

70 3. Nieznany jest sposéb dostosowania istniejgcych nosnikéw.
71 4. Kiedy zostanie wprowadzona optata reklamowa?

72 5. Jakie stuzby bede egzekwowaty wprowadzone zasady (kontrola w terenie,
prowadzenie postepowan administracyjnych)?

73 MieszkanncOw nurtujg zapewne réwniez inne pytania:
1. Jakie beda wydatki i przychody gminy z tytutu wprowadzenia uchwaty?

74 2. Jaka liczba tablic i urzadzen reklamowych pozostanie, a jak zostanie zdemontowana?
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PISMO NR 14

5 lutego 2018 r. (osoba prywatna)

75 1 Analizujac zagadnienie na gruncie Prawa Budowlanego, stosujgc je nie, wprost ale
odpowiednio, jako ze, ptoty zielone" nie stanowig obiektéw budowlanych w rozumieniu
ustawy z dnia 7 lipca 1994 - Prawo budowlane (Dz. U. z 2016 r. poz. 290, z pdzn. zm.),
stwierdzi¢ nalezy, ze okolicznosci faktyczne zwigzane z bliskoscig przygranicznych
nasadzen w uktadzie zywoptotu i czesto znacznej wysokosci, nie tylko przewyzszajg owe
ustawowe 2,20m, sprzyjajg rowniez lub przede wszystkim powstawaniu immisji (art. 144
kc). Nasadzenia roslinne stanowig bowiem w istocie, wraz z rozlegtoscig gatezi u
podstawy i samej korony, zywoptot towarzyszacy bardzo czesto istniejgcemu ogrodzeniu
statemu, tworzac tym samym zwartg roslinng sciane; roslinne fragmenty tego zywego
ogrodzenia przekraczajg wysokosci regulowane Prawem. Aktualnie coraz czesciej
spotka¢ mozna stanowisko, ze nasadzenia na nieruchomosci stuzgce za ogrodzenie
(zywoptoty) lub dopetnienie statego ogrodzenia, powinny spetnia¢ wymagania ustawy z
dnia 7 lipca 1994 r. - Prawo budowlane (art .30 ust. 1 pkt. 3 z zastrzezeniem art.29 ust. 3
i4).

76 2 Ograniczenie nasadzen gatunkami roslinnymi majgcymi charakter lasotwodrczy na
obszarach nieruchomosci niemajgcych charakteru lesnego, a w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego oznakowanych, jako tereny zabudowy
jednorodzinnej, wolnostojgcej, blizniaczej lub szeregowej niekiedy sg to nawet skupiska
nasadzen drzew jednorodnych, monokulturowych w konfiguracji, wykraczajgcej poza
scisle unormowany katalog uprawnien wtascicielskich regulowany przepisem art., 140 kc,
ktéry wskazuje, ze wtasciciel moze miedzy innymi korzystac rzeczy zgodnie z jego
spoteczno-gospodarczym przeznaczeniem

77 3. Uznanie, iz miejsce sadzenia drzew i krzewdw na gruncie winien wyznaczaé zasieg
korzeni tych drzew i krzewdw w stosunku do gruntu sgsiedniego (wyrok Sadu
Najwyzszego z 6 lutego 2003 r., sygn. IV CKN 1731/00).

78 4 Wprowadzenie nie tyle szczegétowych ile ramowych zasad obowigzujacych przy
zagospodarowaniu i korzystaniu z nieruchomosci. Istotne sugestie do wykorzystania
(moze nie wszystkie) zawarte sg w par. 47 - par. 54 Regulaminu Rodzinnego Ogrodu
Dziatkowego uchwalonego przez Krajowa Rade Polskiego Zwigzku Dziatkowcéw w dniu 1
pazdziernika 2015 r. Celowym bytoby réowniez powigzanie dodatkowo wysokosci
nasadzen przygranicznych z ich odlegtoscig od granicy dziatki (np. wysoko$¢ drzewa,
krzewu = 1,5-krotna odlegto$¢ od granicy, chyba ze strony - sgsiedzi uzgodnig odmienng
forme uksztattowania pokroju roslin)

79 5 Wprowadzenie ograniczen dla roslinnosci zagrazajgcych bezpieczeristwu konstrukcji
budynkow mieszkalnych i budowli. Ograniczenia wysokosciowe czy tez odlegtosciowe,
jako narzucona norma prawna, uchronityby wiele obiektéw od zagrozen wynikajgcych z
dominujacego sgsiedztwa owych nasadzen, a widac¢ juz, ze zmiany klimatyczne i
wzrastajgca potega wiatrow beda stanowity coraz czesciej wyzwanie dla witascicieli
nieruchomosci.

PISMO NR 15
z 1 lutego 2018 r. (data wptywu 5 lutego 2018 r.) Ulisses sp. z o.0.

80 W odpowiedzi na prowadzone konsultacje w zakresie wprowadzanych zmian
dotyczacych uchwaty krajobrazowej, dziatajac, jako firma Ulisses sp. z 0.0. z siedzibg w
Poznaniu (...), chcieliby$my przedstawic¢ nasze uwagi oraz stanowisko w tej sprawie.
Jestesmy lokalng firmg, ktéra od Wielu lat prowadzi dziatalnos¢ w zakresie reklamy
zewnetrznej wykonywanej wyfacznie na terenie miasta Poznan. Tutaj tez sie rozliczamy.
Tak radykalne zmiany w przestrzeni reklam, proponowane w tej uchwale, spowoduja
problemy w funkcjonowaniu naszej spétki. Zmiany te doprowadzg do utraty ptynnosci
finansowych a w konsekwencji do likwidacji naszej firmy. Na to nie mozemy sie zgodzié.
Uchwata Krajobrazowa w tej formie i z takimi ograniczeniami jest dla nas nie do
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POZnan

przyjecia.

Analizujgc tres¢ uchwaty mozna wywnioskowac, ze Zesp6t powotany zarzadzeniem nr
741/2016/P chce wprowadzi¢ monopol reklamy zewnetrznej pod przykrywka
porzgdkowania miasta od reklam. Zapisy tej uchwaty ewidentnie wprowadzg monopol
na rynku reklamy zewnetrznej w naszym miescie Poznan. Jako lokalna firma nie
zgadzamy sie na takie praktyki, ktore prowadzg do dyskryminacji oraz eliminacji
przedsiebiorcow z branzy reklamowej. Przestrzen miejska jest naszym wspdlnym
dobrem, a zdrowa konkurencja warunkiem prawidtowego rozwoju ustug w danym
sektorze.

Uwazamy, ze podmioty takie jak nasza firma, muszg mie¢ zagwarantowane prawo
funkcjonowania oraz prowadzenia dziatalnosci w naszym miescie. Nasza dziatalno$¢ w
reklamie zewnetrznej nie jest w zadnym stopniu problemem dla poznaniakéw. Gro
obiektéw reklamowych wpisato sie w przestan miejskg wrecz nierozerwalnie i nie
wyobrazamy sobie azeby jednym zapisem ustawowym zostaty one wyeliminowane z
naszego miasta.

Jestesmy swiadomi obecnego ,,chaosu reklamowego" i zgadzamy sie w petni, iz problem
ten nalezy rozwigzac poprzez uporzadkowanie przestrzeni miejskiej. Jednakze
sugerowane rozwigzania nie zmierzajg do uporzadkowania ,lasu reklam" a do jego
wyciecia nie patrzac na konsekwencje. W zamian miasto zatatwi sobie wytgcznos¢ na
reklame zewnetrzng a ograniczajac formaty reklam wyeliminuje prywatne grunty z rynku
reklam, ktére nie s3 w bezposrednim kontakcie z mieszkaricami tak jak przystanki,
deptaki, chodniki czy skwery i place.

W zwigzku z tym sugerujemy rozpoczecie prac od zobligowania wtascicieli nieruchomosci
do ograniczenia ilosci reklam na swoim terenie, ich usystematyzowania oraz do ich
ujednolicenia. Na przyktad na jednej nieruchomosci dopuszczalna moze by¢ tylko jedna
konstrukcja reklamowa. Przy wiekszych terenach mozna wprowadzi¢ dopuszczalne
odlegtosci pomiedzy obiektami reklamowymi. Bytby to duzy i wystarczajgcy krok w
uporzadkowaniu miasta Poznan od nadmiernej ilosci reklam, wiekszos¢ firm
reklamowych ze zrozumieniem przyjetaby takie propozycje i dotozy wszelkich staran
realizujgc takie ograniczenia. Chcemy ponadto zwrdci¢ uwage, ze duza ilos¢ miejsc
reklamowych w sposéb naturalny zostata w ostatnich latach zlikwidowana i nadal bedzie
likwidowana z powodu licznie prowadzonych inwestycji budowlanych w naszym coraz
piekniejszym miescie Poznan.

Chcielibysmy zwrdci¢ uwage na fakt, iz jesteSmy gotowi do rozméw i negocjacji razem z
innymi, podobnymi podmiotami, w celu znalezienia kompromisu. Chcielibysmy otrzymac
mozliwos¢ dostosowania sie i dalszego funkcjonowania w naszej branzy, jednakze na
realnych i mozliwych do spetnienia warunkach

PISMO NR 16
8 lutego 2018 r. - przestane przez Radnego Michata Boruczkowskiego

81

1. W mojej ocenie, podzielenie tresci na 4 odrebne rozdziaty ("Staromiejski" - "Centrum i
dzielnice historyczne" - "Zurbanizowany" - "Przyrodniczy") jest nieczytelne. Powinniscie
Panstwo to zrobi¢ w sposob tabelaryczny, gdzie w pierwszej kolumnie znajdowataby sie
tres¢ wspodlna dla wszystkich czterech obszaréw (o ile taka by byta), a w kolejnych
czterech kolumnach, bytyby wypisane rdznice. To pozwolitoby z jednej stronie
skondensowa¢ uwage na rdzeniu regulacji (cze$¢ wspadlna), a z drugiej, na rdznicach dla
poszczegdlnych obszarow (dyferencje). Zas obecnie, przy multiplikowaniu takiej ilosci
tresci, de facto w duzym stopniu, technicznej, trudno krytycznie zanalizowa¢
przedstawione rozwigzania
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82 2. Spod rygoréw uchwaty krajobrazowej powinny zosta¢ wytgczone wszelkie materiaty
wyborcze, ktéry zostajg zaprezentowane w przestrzeni publicznej miedzy poczatkiem 6
tygodnia przed datg wyboréw, a koncem 2 tygodnia po dacie wyboréw. To pozwoli, z
jednej strony stosowaé, wypracowane w dojrzatych demokracjach, narzedzia kampanii
wyborczej (np. plakaty, potykacze, transparenty), zas z drugiej strony nie bedzie przez
zbyt dtugi czas (8 tygodni) razi¢ osdb, ktdre nie rozumiejg koniecznosci dotarcia z
informacjg o kandydacie do wyborcéw.

83 3. Wydaje mi sie, ze propozycje odnosnie szyldéw zostaty przeregulowane. Powinno sie
zostawi¢ wiecej swobody odnosnie szyldow.

PISMO NR 17
z 16 lutego 2018 r. Stowarzyszenie Prawo do Reklamy

84 Podziat na obszary. Proponowany podziat miasta na obszary jest sprzeczny z logika. Jest
to podziat sporzadzony na potrzeby wprowadzenia kurialnych rozwigzan i utopijnych
pomystow.Teren zurbanizowany to wg autoréw koncepcji zaréwno Szczepankowo,
Krzesiny jak i Osiedle Piastowskie, Osiedle Polanka.Grunty rolne zostaty zaklasyfikowane
jako tereny zurbanizowane. Jest to wprost nielogiczne i sprzeczne z zasadami dobrego
stanowienia prawa.

85 Wezet komunikacyjny Poznan Lubon /Zjazd z A2 to jest obszar przyrodniczy. Wezet
drogowy Antoninek to jest rowniez obszar przyrodniczy. Uczen 1 klasy szkoty
geodezyjnej wie, ze wezty drogowe to jest pas pasa drogowego a nie obszar
przyrodniczy.

Park Cytadela w zacnym projekcie nie jest obszarem przyrodniczym? Z uwagi na ilos¢
drzewostanu zgtaszamy swadj postulat, aby zostat ujety jako obszar przyrodniczy a nie
historyczny. Znajduje sie tam réwniez cmentarz wojskowy. Jest to przeoczenie autoréw
projektu uchwaty.

86 Obszar Staromiejski mozna uznac za uzasadniony w swoim zakresie.

87 Jednakze obszar nazwany Centrum i dzielnice historyczne nie ma nic wspélnego ani z
Centrum ani z historig. Nie ma uzasadnienia do takiego podziatu. Rejon ulicy Gtéwnej,
Battyckiej nie ma zadnych waloréw krajobrazowych, aby zyskac status Centrum lub
dzielnicy historycznej. No chyba, ze dzielnicy stynacej z wysokiej przestepczosci.

88 Podziat na obszary jest tak samo nielogiczny i niespdjny jak wykaz drdg, przy ktérych
mozna miedzy innymi budowac tablice o formacie w Polsce niewystepujacym, czyli 9 m’.
Jezeli intencjq autoréw projektu jest wyeliminowanie reklam, szyldéw, potykaczy,
sponsorow imprez masowych i postawienie citiligtéw w kazdym obszarze to mozna to
powiedziec¢ jasno, a nie kry¢ sie pod rzekomo czystymi intencjami odkrywania Poznania.

PISMO NR 18
16 lutego 2018 r. (data wptywu do kancelarii 21 lutego 2018 r.) Stowarzyszenie Prawo do Reklamy

89 Zurbanizowany

W tym obszarze murale reklamowe muszg poszukac $cian szczytowych o wysokosci 12
m. Na jakich zasadach projektodawca uchwaty dokonat takiego zapisu i czy nie wystepuja
w europejskim kregu kulturowym murale na $cianach o wysokosci 8 metréw na
peryferiach Berlina czy Lipska?

90 Zaktadane powierzchnie tablic na budynkach handlowych ograniczona do 36 m2 na
jednej elewacji i maksymalnej powierzchni 12 m2 eliminuje np. wszystkie nosniki
reklamowe z elewacji centrum handlowego Posnania, nalezgcego do firmy Absys, tak jak
w obszarze Centrum nie dopuszcza nosnikow reklamowych na elewacjach centrum
handlowego Avenida czy Kupca Poznanskiego.

91 W tym obszarze projekt dopuszcza nieistniejgcy format billboardu o powierzchni 9 m2.
Najblizszym miastem gdzie taki format billboardu wystepuje jest Frankfurt nad Odrg, ale
tam nie jest montowany na wysokosci dolnej j ramy od poziomu gruntu na 2,2 m. tylko
na wysokosci 0,5 metra. Propozycja zapisu jest catkowicie nieprzystajgca do
rzeczywistosci ekonomicznej w Polsce.
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92 W punkcie 10 widnieje zapis wprost kuriozalny. Budowa nosnikow reklamy przy drogach
wojewaddzkich, krajowych, powiatowych o powierzchni 12 m? lub 9 mzwprowadzaja
zapisy sprzeczne z ustawg o drogach publicznych. Kazda kategoria drogi posiada inng
odlegtos¢ sytuowania urzagdzen niezwianych z ruchem drogowym od krawedzi jezdni.

93 Nosniki reklamowe o powierzchni 18 m2 sg dopuszczone tylko przy drogach krajowych i
wojewddzkich. W obu w przypadkach dopuszczalne jest umieszczanie urzadzen
reklamowych tylko z 1 strony ulicy. W wiekszosci wymienione s3 ulice gdzie MPZP
zakazujg umieszczania nosnikdw reklamowych. Istniejgcy pas drogowy ulicy Gtogowskiej
jest tak wytyczony, ze nie ma technicznej mozliwosci umieszczenia w trakcie tej ulicy
zadnego nosnika zgodnie z propozycjg brzmienia uchwaty. Wszystkie nosniki wzdtuz ulicy
Gtogowskiej znajdujg sie na prywatnych dziatkach.

94 Dopuszczalny format dotyczacy Ulicy Szwedzkiej czyli 9/12 m2 nie przystaje do analizy
architektonicznej, bowiem znajduje sie przy tej ulicy 7 nosnikéw 18 m2 i 1 nosnik 48 m2.
Znajduja sie tam réwniez dwa gigantyczne maszty kratownicowe w logo Centrum
Handlowego M1 o wysokosci 43 metréw. Zatem po tzw. okresie przejSciowym mogg przy
tej ulicy funkcjonowad nosniki o potowe mniejsze, ale za to ustawione, co 100 metrow.

95 Uchwata krajobrazowa po nawet pobieznej analizie dopuszczalnych miejsc pod nosniki
reklamowe w proponowanym ksztatcie nie bierze pod analize plandw MPZP, szerokosci
pasa drogowego oraz ograniczen wynikajacych z przepiséw prawa o drogach
publicznych. Rzeczywistos¢ proponowana przez urzednikdw miejskich to 6 ulic w
Poznaniu gdzie teoretycznie co 100 metréw bedg staty nosnik reklamowe, tylko nie
analizuje z uwagi na brak dialogu spotecznego, ze nikt tych nosnikow nie bedzie chciat
budowac z uwagi na brak popytu i zainteresowania klientéw

96 Kazda w wymienionych ulic, przy ktérych uchwatodawca dopuszcza mozliwosé
instalowania nosnikow reklamowych uniemozliwia wykorzystania zapiséw uchwaty z
uwagi ha jego nieprecyzyjne zapisy.

Pas drogowy Alei Solidarnosci na catej jej dtugosci wynosi srednio 4 metry od krawedzi
jezdni, zatem wszystkie nos$niki reklamowe istniejgce znajdujg sie na terenach Spétdzielni
Mieszkaniowej Winogrady.

W sSwietle zapisdw proponowanej uchwaty nie bedg mogty sie tam znajdowad i musza
by¢ zdemontowane.

Podane na mapie ulice, przy ktérych Plastyk Miasta okresla dopuszczalnos¢ umieszczanie
nosnikow reklamowych w 80 procentach nie dopuszczajg lokowania tam zadnych tego
typu urzadzen.

Tym bardziej, ze dla kazdego nosnika jest konieczne uzyskanie pozwolenia na budowe,
co w praktyce legislacyjnej UM Poznania jest niewykonalne z uwagi na niewydawanie
nowych pozwolen na budowe nosnikow reklamowych.

W praktyce zapisy chwaty eliminujg standardowe, europejskie formaty reklamy sieciowej
z Poznania.

Kazde prawo lokalne musi uwzgledniac interesy spotecznosci lokalnej. Projekt zapisow
uchwaty reklamowej jest antyspoteczny i nastawiony na promocje nosnika typu citilight,
pomija i naraza mieszkancow Poznania na wielomilionowe straty finansowe oraz
catkowicie oddala Poznan od standardéw europejskich.

PISMO NR 19
z 16 lutego 2018 r. (data wptywu do kancelarii 20 lutego 2018 r.) Stowarzyszenie Prawo do Reklamy

97 I. Stownik pojec.

1. Billboard jest pojeciem nieadekwatnym do istniejgcych w $wiecie nosnikow
reklamowych.

Billboard jest nosnikiem montowanym do istniejgcych obiektow budowlanych. Czyli
budynkow, ptotow, muréw. Nie jest to urzgdzenie reklamowe bedgce budowlg w swietle
pojec prawa budowlanego. Nie posiada wiasnej konstrukcji nosnej i jest adaptacja
istniejgcej budowli umozliwiajacy prezentowanie przekazu wizualnego. Billboard moze
posiadaé oswietlenie zewnetrzne.

Freeboard jest to konstrukcja nosna wraz z powierzchnig przeznaczong pod
prezentowanie przekazu wizualnego. Jest to obiekt budowlany w Swietle prawa
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budowlanego. Zazwyczaj nosnik taki posiada oswietlenie powierzchni ekspozycyjnej.
Backlight jest to konstrukcja nosna wraz z systemem mocujgcym, za pomocg, ktérego
prezentowany jest podswietlany od wewnatrz przekaz wizualny. Jest to budowla w
Swietle prawa budowlanego.

98 Projekt pomija catkowicie podstawowe typy nosnikéw reklamowych istniejgcych w
Poznaniu. Definicja billboardu opisana w ksigzeczce nie dotyczy billboardu a freeboardu
lub backlighta i ta w sposéb chaotyczny z uwagi na podang wysokos¢ dolnej krawedzi nie
podajgc od czego? Mozna sie domyslec, ze od poziomu gruntu, ale nie jest to jasno
wskazane w projekcie zapisanym w ksigzeczce.

Podana minimalna wysokos¢ 2,2 m dolnej krawedzi $wiadczy o braku wykonanego
audytu istniejgcych reklam w Poznaniu i braku elementarnej wiedzy na temat konstrukgcji
urzadzen reklamowych tego typu.

Podawanie minimalnych wysokosci dolnej krawedzi na 2,2 jest zagrozeniem dla
bezpieczenstwa ruchu drogowego i zagrozeniem zycia dla ludzi.

Jest to propozycja martwego zapisu. Billboard w standardzie Swiatowym montowany jest
na wysokosci do 1 m na poziom gruntu.

Propozycja okreslajgca maksymalng wysokos¢ tablicy reklamowej w zaleznosci od jej
powierzchni wprowadza propozycje chaosu w krajobrazie.

Zapis dotyczacy rozmiaru 2 i rozmiaru 3 wskazuje dwie wysokos$ci maksymalne nosnika
raz na 6 metrow raz na 8metrow.

S3 to zapisy proponujace rozwigzanie nieistniejgce w rzeczywistosci. Nosniki reklamowe
majg rézne wysokosci dolnej krawedzi od poziomu gruntu zaleznie od lokalizacji.
Minimalna wysokos¢ wynosi 3 metry z uwagi na bezpieczenstwo i zachowanie odlegtosci
skrajni drogowej oraz zachowania proporcji urzadzenie reklamowego. Maksymalna
wysokos¢ dolnej krawedzi wynosi 5 metréw od poziomu

gruntu. Zatem catkowita wysokos¢ nosnika wraz z ramg wynosi 9 metréw?2
kwadratowych.

Propozycje zapisane w ksigzeczce nie okreslaj powierzchni wraz z ramami no$nymi.
Skoro definicja méwi o urzagdzeniu reklamowym to brakuje w nim zapisu o szerokosciach
ram oraz ich kolorystyce.

99 Definicja citilighta jest sprzeczna ze Swiatowg norma klasyfikacji tego typu nosnika.
Citilight ma jasno okreslone wymiary: wysokos¢ 1,80 m i szerokos¢ 1,20m. Nie ma innych
wymiardw tego typu nosnika. Z informacji uzyskanych w ZDM w Poznaniu, wtasnie takie
nosniki istniejg w wiatach przystankowych. Czyli ich powierzchnia wynosi 2,16 m’. Firma
AMS SA posiada mniejsze nosniki tego typu o powierzchni 2,07 m’. Maksymalna
wysoko$¢ citilighta nie moze wynosi¢ 2,7m. Z uwagi na lokalizowanie tego typu no$nikéw
w kazdej ze stref, dla kazdej z nich winien by¢ okreslona odlegtosé od powierzchni
gruntu, a nie maksymalna wysokosc¢. Nie ma citilighta o powierzchni 3m?i jest to préba
wprowadzenia nosnikanieistniejgcego.W Poznaniu istniejg dwa citilighty wolnostojgce,
oba nalezace do Clear Channel Poland, znajdujg sie przy budynku Izby Rzemieslniczej.
Jeden od ulicy Nieztomnych, drugi od alei Niepodlegtosci. Oba sg nielegalne i kazdy z nich
ma wysokos$¢ catkowity 2,2 m.

100 | W stowniku pojeé brakuje wyszczegdlnienia reklam na rowerach miejskich, toaletach
miejskich brak jest okreslenia wygladu kioskow z nosnikami reklam, otokéw, automatach
sprzedajgcych, autobusach i tramwajach komunikacji miejskie;j.

101 | Definicja stupa ogtoszeniowego reklamowego nie rozréznia dwdch réznych typow
stupow. Stup ogtoszeniowy z do naklejania plakatéw oraz stup reklamowy do
prezentowania plakatow reklamowych. Stupy tego typu sg podswietlane od wewnatrz i
taki typ stupa wykorzystuje w Warszawie firma AMS SA. Stupy ogtoszeniowe stuzgce
mieszkaricom w Poznaniu obstuguje na dziwnych zasadach firma USI. Jest ich
zdecydowanie za mato jak na potrzeby pétmilionowego miasta.

102 | Ponadto w typach nosnikéw nie ma nosnikéw elektronicznych, najnowszej generacji,
ktére sg powszechne w kazdym europejskim miescie.
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103 | Nie ma nosnikdw informacyjnych dla mieszkancéw, dzielnic, osiedli, na ktorych
mieszkaricy mogg umieszczac i czytac ogtoszenia i informacje dotyczace spraw lokalnych.
Takie powierzchnie informacyjne istniejg w Warszawie i Krakowie. Sg takie nosniki
powszechne w kazdym europejskim miescie.

104 | Brakuje w stowniku pojeé ramek ekspozycyjnych umieszczanych na skrzynkach
elektrycznych i telekomunikacyjnych, ktére wykorzystuje sie pod cele reklamowe na
zachodzie Europy.

105 | Brakuje w definicji murala reklamowego jasnej definicji wykorzystywania wielkich i
bedacych z ztym stanie technicznym scian tzw. slepych budynkéw. Jeden mural na
Srédce, ktdry jest artystycznie udany, wiosny nie czyni. Wykluczanie wykorzystania
innych form artystycznych do adaptowania slepych scian pod inne formy techniczne jest
kolejnym znaczgcym brakiem propozycji ksztattu uchwaty. Ponadto zakazywanie

innych form plastycznych i zmuszanie wtascicieli Scian do malowidet jest wstecznictwem
cywilizacyjnym.

106 | Definicja pasa ekspozycyjnego, jako czesci elewacji jest niedopuszczalna, nie jasna i
nieodpowiadajgca warunkom technicznym znacznej czesci obiektow budowlanych w
Poznaniu.

107 | Ogrodzenie azurowe i jego definicja nie odpowiada przepisom prawa budowlanego.
Prawo budowlane okresla jasno zasady stawiania ptotow i ogrodzen.

108 | II. Staromiejski.

Uwagi do propozycji dotyczgcych tablic i urzadzen reklamowych.

Podswietlana gablota o powierzchni do 0,5 m’i grubosci o 1 m lub tablica o powierzchni
0,7m2 nie odpowiadajg potrzebom restauratoréw. A sposdb ich montazu przedstawiony
na stronie 29 broszury pokazuje jak mozna montowac tablice informacyjne wbhrew
podziatom architektonicznym budynku.

Kazdy budynek ma inne linie podziatu i okreslanie odgérnie ich powierzchni jest
niezgodne z zasadami logiki i do$wiadczenia zyciowego. Inne sg na ulicy Wroctawskiej,
inne na ulicy 23 kutego.

109 | Dlaczego w oknach lokalu ustugowego, (czyli nie restauracji) zabronione jest uzywanie
informacji za pomoca nosnikéw cyfrowych? Czy Plastyk Miasta potrafi uzasadnic,
dlaczego papier moze by¢ a no$nik LCD nie? Jak o ma sie do dbania o krajobraz? Forma
naklejania informacji w maksymalnym formacie A4 uniemozliwia przekazywanie
informacji nie tylko o honorowanych kartach kredytowych, ale réwniez o gwiazdkach
Michelin, posiadania Free WiFi czy innych koniecznych informacjach.

110 | W Poznaniu nie istniaty banery reklamowe montowane na elewacjach budynkéw.
Szerokos¢ 0,7 metra uniemozliwia prezentowanie jakiejkolwiek czytelnej i zrozumiatej
tresci wizualne;j.

111 |Jaki algorytm matematyczny zastosowany przez Plastyka Poznania podat, ze siatke
reklamowa wielkoformatowa na rusztowaniu mozna umieszczac raz na 5 lat na okres
roku? Jest to dowdd na catkowity brak wiedzy, ze prace remontu elewacji trwaja
maksymalnie krétko z uwagi na wysoki koszt wykosztowania rusztowania elewacyjnego.
W Poznaniu nie ma przypadkéw celowego stawiania rusztowan w celu eksponowania na
nim sitek reklamowych wielkoformatowych. Poznan nie jest atrakcyjnym rynkiem
reklamowym.

112 | Ustalanie maksymalnej ilosci 4 masztow reklamowych jest niepotwierdzone zadnym
audytem architektonicznym.

113 | W strefie staromiejskiej citilighty muszg by¢ zakazane. Przystanki komunikacji miejskiej
majg po dwa lub trzy podwdjne panele reklamowe, ktére ingerujg w przestrzen
publiczng. Nie spetniajg te przystanki funkcji przystankéw z uwagi na maksymalna
szeroko$¢ zniszczonej taweczki na dwie i to szczupte osoby.
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114 | Zgoda na umieszczanie citilightow jest faworyzowaniem firm AMS SA. i Clear Channel
Poland.

115 | Ponadto dopuszczenie citilightéw na scianach kioskdw ulicznych a ograniczenie
restauratorom, sklepom i punktom ustugowym jest nierdwnym traktowaniem
podmiotéw gospodarczych i oséb fizycznych.

116 | Umieszczanie banerdéw na latarniach oswietlenia ulicznego znajdujacych sie w skrajni
drogowej jest sprzeczne z ustawg o drogach publicznych.

117 | Umieszczanie ekspozytordw w przestrzeni publicznej jest nieprecyzyjne i dajace
dowolno$¢ interpretacji tego zapisu.

118 | W obszarze staromiejskim jest Muzeum Narodowe, ktére wykorzystuje baner reklamowy
w celach informacyjnych. Proponowane rozwigzania nie sg standardem europejskim,
gdzie obiekty muzealne wykorzystujg wiele wielkoformatowych nosnikéw informacji
wizualnej przy znakomicie lepszej jakosci przestrzeni publicznej. Polecam przyktad
Gemalden Galerie w Berlinie, Bode Museum w Berlinie czy Muzeum Pergamonskie tez w
Berlinie.

119 | Proponowane rozwigzania dotyczgce umieszczanie szyldoéw sg kolejnym przyktadem na
wytwarzanie pomystéw na sucho. Nie istniejg rozwigzania proponowane przez Plastyka
miasta Poznania w rzeczywistosci.

120 | Zapis dotyczacy matej architektury wprowadza propozycje ograniczenia wysokosci do 3,5
metra. Kazda fontanna zlokalizowana na Starym Rynku w Poznaniu jest wyzsza. Na czym
bedzie polegato dostosowanie tek konkretnej matej architektury do zapiséw uchwaty
krajobrazowej?

121 | Ogrodzenia.

Prawo budowlane stanowi, ze ogrodzenia do 2,2 mogg by¢ wykonane bez pozwolenia na
budowe, bez ograniczenia, przy jakich obiektach sg stawiane. Proponowany zapis jest
sprzeczny z ustawa.

122 | Centrum i dzielnice historyczne.

Zmiana w dziale tablice i urzadzenia reklamowe w odniesieniu do obszaru
staromiejskiego wystepujg oczywiscie w punkcie 7dotyczgcym citilightéw.

123 | Znacznie poszerza sie zakres ich umieszczania. Oprécz przystankéow komunikacji miejskiej
pojawiaja sie elewacje budynku handlowego i ustugowego, przy czym odniesienie ilosci
citilightéw do powierzchni zabudowy obiektu ustugowego na 15 000 m2 jest bez
zastosowania w Poznaniu.

124 | Dlaczego na kazde pot hektara terenu moze by¢ zamontowanych 4 citilighty? A dlaczego
nie 15 sztuk?

125 | Projekt catkowicie pomija kwestie ilosci stron tego uprzywilejowanego nosnika. Jest to
dziatanie celowe czy niedopatrzenie?

126 | lle owych citiligtéw Plastyk Poznania dopuszcza w wiatach przystankowych? Jezeli na pét
hektara powierzchni centrum handlowego moze maksymalnie by¢ posadowionych 4
citilighty to na przystanku komunikacji miejskiej, ktéry ma powierzchnie 8 metrow
kwadratowych ile sztuk?Plastyk w swoim projekcie celowo pomija te kwestie. Standardy
europejskie sg jasne t1 przystanek, jeden panel citilighta. W projekcie brzemienia
uchwaty nie ma tego ani w tresci ani w nieczytelnej broszurce.

127 | Dopuszczenie citilightéw wzdtuz drogi nie okresla, wzdtuz jakich drég? Drég publicznych
powiatowych, wojewddzki, krajowych? Na czyim terenie? Miejskim, spoétdzielczym,
prywatnym lub innej instytucji?

128 | Zapis w tresci dopuszczajgcy lokowanie citiligtéw wzdtuz drég w tym obszarze pomija
catkowicie zapisy ustawy o drogach publicznych. Nie ma podanych odlegtosci od
krawedzi jezdni, czy nosnik ten dopuszczony jest do budowy w pasie rozdziatu? Czy
uwzgledniona jest kwestia budowy przytgcza energetycznego, koniecznego do
funkcjonowania tego typu nosnika?
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129 | Zadna stacja paliw w Poznaniu nie spetnia wymogdw do posiadania 4 pylonédw w obrebie
dziatki, na ktérej sie znajduje.

130 | Dopuszczenie banerdw na latarniach jest sprzeczne z ustawg o drogach publicznych.

131 | Zakaz umieszczania tablic reklamowych typu billbard, freebard, backlight a preferowanie
citilightow jest sprzeczne z zapisami ustawy krajobrazowej i preferuje w sposéb wprost
obrzydliwy citilighty

132 | Uwagi do propozycji regulacji do uchwaty krajobrazowe;j

*Respektowanie legalnie posadowionych konstrukcji reklamowych

133 | Proponowany projekt, zgodnie z Ustawg o zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze
wzmochieniem narzedzi ochrony krajobrazu, ingeruje w prawa nabyte. Zatem podwaza
zaufanie obywateli do stanowionego prawa.

Ustawa krajobrazowa jest sprzeczna bezposrednio z artykutem 2 Konstytucji RP, ktéry
stanowi: ,, Rzeczpospolita Polska jest demokratycznym panstwem prawnym,
urzeczywistniajgcym zasady sprawiedliwosci spotecznej".

Zasada poszanowania praw nabytych wigze sie bezposrednio z wiarygodnoscig wtadzy.
W mysl zapiséw uchwaty, przyktadowo, w strefie zurbanizowanej wtasciciel bedzie
zmuszony zdemontowac legalnie ustawiong tablice bgdz urzgdzenie reklamowe o
powierzchni reklamowej 48 m2, zas no$nik o powierzchni 9m2 ustawiony nielegalnie
bedzie mdgt pozostaé¢ w obecnym miejscu.

134 | *Uwzglednienie max. 48m2 formatu reklam.

Niezrozumiate jest ustalenie w strefie zurbanizowanej maksymalnej powierzchni reklamy
okreslonej na 18m2. Zgodnie ze standardami przyjetymi w Polsce najwiekszy format
standardowej reklamy zewnetrznej to 48m?2.

Dlatego powinien by¢ uwzgledniony format do 48 m2, ktéry jest stosowany na rynku i w
kazdym domu mediowym w Polsce

135 | *Wysokosc¢ konstrukcji reklamowe;j

Maksymalna wysokos$¢ powinna by¢ ograniczona jedynie wysokoscig okreslong w planie
miejscowym. Wysoko$¢, na ktérej znajduje sie powierzchnia reklamowa w duzej mierze
okresla jej skutecznosc..

8 metrow w przypadku tablic o powierzchni 18m?’, oraz 6 metrow w przypadku tablic o
powierzchni od 9m’ do 12 m’, a takze do 9m’ - w wielu przypadkach moze by¢
wysokoscig zbyt mata.

Kwestie wysokosci konstrukcji winny by¢ pozostawione doswiadczeniu i decyzji
inwestora, przy poszanowaniu zapiséw planéw miejscowych.

136 | * 4 obszary

Podziat Miasta Poznania na 4 obszary o réznych zasadach t;j.

Staromiejski

Centrum i dzielnice historyczne

Zurbanizowany

Przyrodniczy

powinien zosta¢ w znacznym stopniu skorygowany.

Nasze watpliwosci dotyczg zakreslone w projekcie granice pomiedzy obszarami: Centrum
i dzielnice historyczne, Zurbanizowany oraz Przyrodniczy w wielu przypadkach
nadinterpretowane.

Proponujemy pomniejszy¢ obszary: Centrum oraz Przyrodniczy na korzys¢ obszaru
Zurbanizowanego.
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137 | * Obszar ZurbanizowanyW obszarze Zurbanizowanym dopuszcza sie sytuowanie reklam i
urzadzen reklamowych w rozmiarze 1,2 i 3 Scisle zakreslajgc ich potozenie:- wzdtuz drog
wojewddzkich, krajowych, a takze powiatowych o szerokosci pasa drogowego nie
mniejszej niz 40 metrow,- nie wiekszej niz 15 metréw od zewnetrznej krawedzi jezdni,- z
zachowaniem odlegtosci od skrzyzowan (nie mniejszej niz 50 metréw),- z zachowaniem
odlegtosci nie mniejszej niz 100 metréw od sgsiedniego urzgdzenia tego samego- z
zachowaniem odlegtosci nie mniejszej niz 10 metréw od $ciany najblizszego budynku.
Mamy w zwigzku z tym pytania: czy zamiarem Uchwaty krajobrazowej w Poznaniu jest
wyeliminowanie reklam i urzadzen reklamowych z terenéw prywatnych?

138 | Czy reklamy i urzadzenia reklamowe w rozmiarze 1,2,3 dajg dowolnos¢ w zastosowaniu
wymiaru ograniczajgc sie tylko do wymiaréw: do 9m2, od 9-12m2, od 12-18 m2, nie
zakreslajgc wysokosci i szerokosci tablic?

139 | Czy okreslenie zachowania odlegtosci nie mniejszej niz 100 metréw od sasiedniego
urzadzenia tego samego typu nie spowoduje dostawiania reklam np. o rozmiarze 1 do
rozmiaru 2 i 3 w niewielkiej odlegtosci?

140 | * Odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni

Koncepcja Uchwaty krajobrazowe] okresla zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych z okreslong maksymalng odlegtoscig od zewnetrznych krawedzi jezdni, w
tej odlegtosci musi zmiescic sie caty nosnik reklamowy.

Przy sytuowaniu budowli inwestora obowigzuje rowniez Ustawa o drogach publicznych.
W artykule 43 ust.1, zostaty okreslone graniczne odlegtosci od drogi, w ktorych moga by¢
sytuowane obiekty.

Przypadku pozostawienia proponowanych zapisow przy drodze krajowej w terenie
zabudowanym nie bedzie mozna posadowi¢ konstrukcji o powierzchni 18 m’ (3x6m).
Powstaje, zatem pytanie, jaka jest intencja takich zapiséw? Proponujemy, aby
pozostawié¢ zasady okreslone w obowigzujgcej Ustawie o drogach publicznych.

141 | Wnioskujemy o nieograniczenie mozliwosci eksponowania reklam wielkoformatowych
na $cianach szczytowych pozbawionych otwordéw okiennych.

PISMO NR 20

20 lutego 2018 r. (data wptywu 22 lutego 2018 r.) RUCH S.A.

Proponowane rozwigzanieWe wszystkich strefach dopuszczalne bedzie wyklejanie szyb
okien i drzwi wyklejkami o formacie nieprzekraczajagcym rozmiaru A4 i jednoczes$nie
bedzie to mogta by¢ jedna wyklejka na lokal.Jako przyktad wyklejek podano informacje o
mozliwosci ptatnosci kartg czy informacja o ochronie obiektu.W zwigzku z powyzszym w
tym miejscu nalezy zwrdcié uwage na réznice miedzy reklamg a informacja, ktéra
powinna zostaé wytgczona spod planowanej regulacji.Proponowana zmiana wraz z
uzasadnieniemZgodnie z art. 37a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (dalej Ustawa) uchwata Rady Gminy moze okresla¢ m.in. zasady i warunki
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, przy czym pojecia te sg

142 | zdefiniowane w Ustawie (odpowiednio w art.2 pkt. 18 b) ic), poprzez odwotanie do
definicji reklamy. Reklama oznacza natomiast (zgodnie z art. 2 pkt. 18a) Ustawy)
upowszechnianie w jakikolwiek wizualnej formie informacji promujgcej osoby,
przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne. Oznacza to, ze
definicja reklamy zawazona zostata przez ustawodawca jedynie do informacji promujacej
m.in. okreslone towary czy przedsiebiorstwa.W Swietle powyzszego zasadne jest zatem
wytgczenie z kategorii reklamy tego rodzaju informacji, ktére nie majac charakteru
perswazyjnego i promujgcego dane towary/ ustugi majg na celu zasadniczo jedynie
poinformowanie o dostepnosci danego rodzaju towarow badz ustug w lokalu.
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143 | Nalezy podkresli¢, ze na niewielkich obiektach, typu kiosk czysto umieszczane sg
tablice/naklejki, na ktérych zamieszcza sie informacje o dostepnych ustugach - w tym w
szczegolnosci ustugach z zakresu uzytecznosci publicznej lub o szczegdlnym znaczeniu dla
miasta, a takze komunikatéw majgcych znaczenie dla konsumentéw (np. informacje
dotyczace biletdw komunikacji miejskiej, mozliwosci ptatnosci kartg lub dostepnosci
ustug pocztowych - np. mozliwosci odbioru paczki w kiosku).Nalezy podkresli¢, ze tego
rodzaju tablice nie petnig funkcji reklamowej; majg charakter zasadniczo
informacyjny.Jak wynika z utrwalonego orzecznictwa wojewddzkich sadow
administracyjnych oraz Naczelnego Sgdu Administracyjnego, dla odrdznienia tresci
reklamowych od informacyjnych, kluczowe znaczenie ma to, czy dane oznaczenia majg
na celu tylko informowaé o prowadzonej dziatalnosci, czy tez zawierajg sformutowania
majgce ma celu wptywanie tez na ksztattowanie sie popytu, zwiekszenie zbytu,
rozszerzenie klienteli (wyrok NSA z dnia 30 maja 2005 roku, OSK 1096/04). Z powyzszego
wynika, ze w przypadku, gdy komunikat jest pozbawiony elementéw perswazyjnych,
majgcych na celu przekonanie klienta do zakupu okreslonego towaru lub ustugi, nie
mozna zaklasyfikowa¢ go jako reklamy. Takg interpretacja potwierdzit Naczelny Sad
administracyjny w wyroku z dnia 14 listopada 2002 roku, w ktérym stwierdzono, ze
Informacja, w przeciwienstwie do reklamy, jest pozbawiona wszelkich elementéw
zachety do kupna, aprobaty opisywanego towaru, chwalenia kogo$ lub czego$ (I SA/Wr
628/02).Tak jak wskazano powyzej, w przypadku kioskow stosuje sie tablice stuzgce do
informowania o mozliwosci nabycia biletéw komunikacji miejskiej, odbioru paczki
pocztowej czy dostepnosci w kiosku terminali do ptatnosci karta.

Przyktadowa tablica informacyjna stosowana przez RUCH S.A stanowi zatgcznik A do
niniejszego dokumentu.

Nalezy podkresli¢, ze przy tak matych gabarytach obiektu, nie ma innej mozliwosci
poinformowania konsumenta o dostepnosci okreslonych ustug, niz wiasnie poprzez
zamieszczenie tej informacji na tablicy informacyjnej na $cianie obiektu, jednoczesnie
zakomunikowanie informacji istotnych zaréwno dla konsumentow (mozliwosé ptatnosci
kartg, ustugi pocztowe) jak i dla funkcjonowania miasta (sprzedaz biletéw miejskich i
prasy samorzgdowej) ma istotne znaczenie dla codziennego funkcjonowania
mieszkarnicdw Poznania i dla ich komfortu.W zwigzku z powyzszym tego rodzaju
informacje nie powinny by¢ traktowane jako reklama i nie powinno sie wytgczaé
mozliwosci lokowania tablic zawierajgcych tego rodzaju informacje. Zatem w celu
rozwiania watpliwosci, co do mozliwosci sytuowania tego rodzaju informacji
niestanowigcych reklamy proponujemy rozbudowanie katalogu definicji poje¢
stosowanych w uchwale o definicja tablicy informacyjnej np. w ponizej podanym
brzmieniu:tablica informacyjna - nalezy przez to rozumiec tablice o wymiarach o
wymiarach nieprzekraczajgcych 830mm x 665mm, na ktérej zamieszcza sie informacje o
dostepnych ustugach, w tym w szczegdlnosci majgcych znaczenie dla miasta, jego
spotecznosci lub uzytecznych publicznie, informacje o dostepnej prasie lokalnej, a takze
informacje wymagane przepisami prawa, takie jak w szczegdlnosci informacje o ustugach
pocztowych, ptatniczych, informacje o zakazie sprzedazy wyrobdw tytoniowych itp.,
prezentowanych w formie plakatéw, naklejek zawierajacych logo ustugi, piktograméw,
ogtoszen itp. tablice informacyjne nie stanowig urzadzen reklamowych.
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144 | Proponowane rozwigzanie. Planowanym postanowieniem jest umieszczanie tablic w
oknach lokali znajdujacych sie na parterze w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m od
wewnetrznej strony szyby. Powierzchnia ekspozycji nie bedzie mogta przekracza¢ 30%
powierzchni okna. Proponowana zmiana wraz z uzasadnieniemZ uwagi na konstrukcje
kiosku taka forma umieszczania reklam z biezgca ofertg, tj. od strony wewnetrznej okna,
jest w przypadku matych obiektéw ustugowo handlowych niepraktyczna, gdyz
konsument nie bedzie miat szansy sie z nig zapozna¢.Umieszczenie tablic i urzadzen
reklamowych na obiekcie jest, wiec jedyng mozliwoscig na poinformowanie klientéw o
produktach i ustugach dostepnych w takim punkcie.Umieszczenie reklamy tego typu na
matym obiekcie, nie wptynie na krajobraz degradujgco, a przy okazji zapobiegnie
negatywnym skutkom usuniecia tych nosnikéw dla konsumentéw oraz przedsiebiorcéow
prowadzacych w tych strefach dziatalnosé gospodarcza, takich jak koniecznos¢
wczesdniejszego rozwigzania uméw marketingowych, ktére sg waznym zrédtem
finansowania ich dziatalnosci i decydujg niekiedy o ich rentownosci.Reasumujac,
proponujemy dopuszczenie umieszczenia do trzech tablic reklamowych na matych
obiektach handlowo-ustugowych do 0,4m’.

145 | Proponowane rozwigzanie

W stosunku do podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ gospodarcza w piwnicy lub na
parterze budynku proponowane zapisy dopuszczajg maksymalnie dwie formy szyldéw w
tym:

- wyklejenie szyb okien lub drzwi wejsciowych lokalu ustugowego znajdujgcego sie w
parterze budynku, na powierzchni nie wiekszej niz 20% tgcznej powierzchni
pojedynczego okna lub drzwi,

Proponowana zmiana wraz z uzasadnieniem

Szyld w formie wklejenia okna

Przede wszystkim szyld umieszczony na przeszkleniu w otworze okiennym lub
drzwiowym nie bedzie mogt przekraczac 20%.

Taka regulacja sprawia, ze w niektérych przypadkach ze wzgledu na mate wymiary
obiektdéw, szyld moze by¢ zbyt maty, aby by¢ czytelnym, w zwigzku, z czym bedzie on
niewidoczny dla konsumentdw, a przez to nie bedzie takze w sposdb nalezyty petnié
swojej funkcji polegajacej na informowaniu konsumentow o prowadzonej w danym
obiekcie dziatalnosci.

W swietle powyzszego zasadne jest zatem zwiekszenie proponowanej powierzchni
szyldu np. o 30%.

146 | Dopuszczalna liczba szyldéw

Ponadto planowane przepisy nie zawierajg rozwigzania stosowanego na kioskach - szyld
na attyce zajmujgcy dtugos¢ catej elewacji. W przypadku obiektéw budowlanych takich
jak kioski, z przestrzeni publicznej widoczne sg wszystkie cztery elewacje. Aby szyldy na
kiosku mogty w sposdb nalezyty petni¢ swojg podstawowa funkcje, jaka jest
informowanie o prowadzonej w danym punkcie dziatalnosci, szyldy powinny zosta¢
dopuszczone na kazdej widocznej z przestrzeni publicznej elewaciji, tak aby byty dobrze
widoczne dla konsumentow.

W zwigzku z tym, z uwagi na specyfike obiektéw jakimi sg kioski uliczne, zasadnym jest
takie skonstruowanie zapiséw uchwaty, aby dopuscié¢ sytuowanie szyldéw na kazdej
widocznej elewacji w przypadku obiektéw budowlanych o widocznych wiecej niz dwéch
elewacjach (zazwyczaj 4 elewacjach w przypadku kioskéw).
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147 | 5zyld na attyce

W kontekscie powyzszego zatozenia do uchwaty nie przewidujg szyldu w formie
kasetonu sytuowanego prostopadle do powierzchni elewacji w tym na attyce tj. gérnym
pasie elewac;ji.

Przy tej formie szyldéw nalezy z kolei uwzglednié ich charakterystyczne usytuowanie na
kioskach ulicznych. Z uwagi bowiem na samg konstrukcje obiektu budowlanego jakimi sg
kioski konieczne jest charakterystyczne umiejscowienie szyldu na attyce obiektu. Aby
szyld sytuowany na attyce wygladat estetycznie zasadne jest jego kazdorazowe
wkomponowanie w powierzchnie attyki. Usytuowanie szyldu o powierzchni mniejszej
od powierzchni attyki sprawi, iz tak umiejscowiony szyld bedzie wyglgdat nieestetycznie,
co wptynie negatywnie na krajobraz miejski. Ponadto nalezy zwréci¢ uwage na fakt, iz
tego rodzaju obiekty budowlane, do ktérych zaliczane sg kioski uliczne sg usytuowane w
réznych strefach miasta i majg takg samg, jednolitg konstrukcje oraz rozmiar szyldéw.
Stad uzaleznianie rozmiaru szyldu od poszczegdlnych stref miasta przy tego typu
dziatalnosci bedzie sie wigzato z poniesieniem dodatkowych kosztow zwigzanych z
koniecznoscig dostosowania szyldéw do poszczegdlnych stref, w ktorych mieszczg sie
kioski.

Z uwagi na powyzsze nalezy w postanowieniach uchwaty uwzgledni¢ charakterystyczne
usytuowanie szyldu w formie kasetonu na kioskach ulicznych i dopusci¢ sytuowanie
szyldu kazdorazowo wkomponowanego w attyke (powinno sie w tym wypadku
zrezygnowac z okre$lania maksymalnych gabarytéw/nie okresla¢ maksymalnych
gabarytéw w sposdb niewystarczajacy dla zachowania estetyki szyldu) w ramach kazdej
strefy, niezaleznie od przyjetego w ramach uchwaty podziatu na strefy.

Przyktadowy szyld na attyce stosowany przez RUCH S.A. stanowi zatgcznik B do
niniejszego dokumentu.

PISMO NR 21
21 lutego 2018 r. (data wptywu 26 lutego 2018 r.)KKS LECH Poznan s.a.

(...) lll. Uwagi, wnioski i propozycje do projektu uchwaty krajobrazowej

W swietle powyzszych ustalen, w ocenie Konsorcjum, projekt postanowien przysztej
uchwaty krajobrazowej (w swym aktualnym ksztatcie) nie uwzglednia specyfiki
funkcjonowania obiektéw typu INEA Stadion. Projekt ten w zadnym miejscu nie
wymienia bowiem stadionu jako obiektu, ktéry miatby podlegac innym zasadom czy
warunkow niz te, ktore zostaty przewidziane dla innych obiektow z tzw. Obszaru
Zurbanizowanego.

Powyzsza okoliczno$¢ moze okazaé sie tym bardziej problematyczna, ze w projekcie
uchwaty proponuje sie wprowadzenie terminu ,Budynek obiekt sportu”, ktére ma miec
nastepujacg definicje: ,,budynek kultury fizycznej przeznaczony dla imprez sportowych
oraz budowle sportowe i rekreacyjne". Uchwata nie zawiera jednakze jasnej definicji
,Stadionu" - takiej definicji nie ma rowniez w przepisach rangi ustawowej. W judykaturze
przyjmuje sie natomiast, ze stadion jest budowlg. W tym kontekscie mozliwe bytoby
zatem przyjecie, ze INEA Stadion zaliczany bedzie do ,,Budynkéw obiektéw sportu”,
poniewaz mozna go zaliczy¢ do ,,budowli sportowych". Zatem, Stadion miatby podlega¢
warunkom przewidzianym dla wszystkich obiektéw sportu w tzw. Obszarze
Zurbanizowanym.

148

W opinii Konsorcjum taki stan rzeczy bytby bardzo niekorzystny dla dalszego
funkcjonowania Stadionu. W zwigzku z powyzszym, kierujac sie dbatoscig o nalezyte
funkcjonowanie Stadionu oraz terenéw do niego przylegtych, a ponadto uwzgledniajac
jego specyfike oraz przeznaczenie spoteczno-gospodarcze, niniejszym pozwalamy sobie
przedstawic¢ uwagi, wnioski i propozycje (postulaty zmian) do zaprezentowanych
propozycji postanowien przysztej uchwaty krajobrazowej. Celem zapewnienia jasnosci
zgtaszanych uwag, wskazujemy, ze postulaty zostang podzielone na: ogélne i
szczegotowe.
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1. Postulat ogdlny nr 1: proponujemy wytaczenie Stadionu (lub w ogdlnosci: obszarow
czy obiektéw sportowych) spod zakresu zastosowania przepiséw projektowanej
uchwaty.

Postulat ten motywowany jest faktem, ze - w ocenie Konsorcjum - specyfika
funkcjonowania Stadionu powoduje, iz obiekt ten nie powinien podlegaé ograniczeniom,
w zakresie sytuowania na nim reklam lub innych nosnikdéw.

149 | 2. Postulat ogdlny nr 2: Proponujemy wyodrebnienie Stadionu (lub w ogélnosci:
obszardéw czy obiektow sportowych), jako oddzielnego obszaru, ktéry podlegat bedzie
innym zasadom, niz pozostate czesci tzw. Obszaru Zurbanizowanego.

150 | W tym zakresie przedstawiamy przyktadowe postulaty szczegétowe:

1) Uchwata nie powinna regulowac sposobu sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych usytuowanych na terenie zajetym na potrzeby wydarzenia sportowego,
kulturalnego badz spotecznego, w szczegdlnosci w czasie jego trwania, o ile odbywa sie
ono w przestrzeni dostepnej publicznie (takie rozwigzanie przyjeto np. w projekcie
uchwaty krajobrazowej w Warszawie):

151 |2) Wytaczenie Stadionu spod ograniczen w zakresie wysokosci stosowanych ogrodzen
(takie rozwigzanie przyjeto np. w projekcie uchwaty krajobrazowej w Nowym Saczu):

152 | 3) Postanowienia uchwaty nie powinny by¢ stosowane do tablic reklamowych lub innych
urzadzen reklamowych widocznych z zamknietych przestrzeni dostepnych publicznie, w
tym w szczegdlnosci wnetrz obiektéw sportowych (takie rozwigzanie przyjeto w
projekcie uchwaty krajobrazowej w Szczecinie):

153 | 4) Postanowienia uchwaty powinny zezwala¢ na sytuowanie nosnikéw reklamowych
(m.in. tablic, szyldéw i innych) lub innych materiatéw na terenie INEA Stadionu oraz
terenach przylegtych. W szczegdlnosci uchwata powinna zezwalaé na:

a) sytuowanie na INEA Stadionie i terenach do niego przylegtych materiatéw
promujacych KKS Lech Poznan S.A, historie i dziedzictwo Klubu:

154 | b) sytuowanie na membranie Stadionu (widocznego od ul Butgarskiej) nosnika
reklamowego o rozmiarze maksymalnym 600 m2, zawierajgcego oznaczenie (logotyp lub
nazwe) podmiotu bedgcego sponsorem nazwy Stadionu:

155 | c) sytuowanie na membranie INEA Stadionu nosnika reklamowego (widocznego z lotu
ptaka) o rozmiarze maksymalnym 600 m2:

156 |d) sytuowanie na terenach przylegtych do INEA Stadionu masztow reklamowych w ilosci
25 sztuk

157 | e) sytuowanie reklam swietlnych najemcéw powierzchni komercyjnych na INEA
Stadionie, na elewacjach frontowych najmowanych powierzchni, o tgcznej powierzchni
100 m2:

158 | f) sytuowanie nosnikéw reklamowych na schodach na promenade INEA Stadionu

159 | g) sytuowanie nosnikow reklamowych sponsora nazwy Stadionu w nastepujgcych
miejscach:

- nad wejsciem do budynku klubowego - nosnik o powierzchni 10 m2

- przy wjezdzie na parking podziemny - nosnik o powierzchni 5m2

- na oznaczeniach stadionu/pylony informacyjne

160 | h) sytuowanie nosnikow reklamowych na 100% powierzchni ogrodzen boisk
treningowych znajdujgcych sie na terenach przylegtych do INEA Stadionu;

161 |i) sytuowanie nosnikow reklamowych przy kasach stadionowych (baner nad okienkami
kasowymi oraz ramki miedzy okienkami kasowymi) - o powierzchni: 15 m2 baner na
kazde stanowisko kas oraz ramka B2 w kazdej przerwie miedzy okienkami kasowymi;

162 |j) sytuowanie nos$nikdw sponsora strategicznego KKS Lech Poznan SA na oznaczeniach
stadionowych typu kasa, wejscie stadionowe, tablica informacyjne, flagi, witacz, itp., do
10% powierzchni kazdego z nosnikow;
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163 | k) sytuowanie okolicznosciowych reklam na urzgdzeniach technicznych;

164 | 1) aranzacja 100% powierzchni IV trybuny INEA Stadionu za pomoca materiatéw
dotyczacych historii, tradycji i dziedzictwa klubu KKS Lech Poznan S.A.;

165 | m) aranzacja i sytuowanie nos$nikdw na elewac;ji oficjalnego sklepu KKS Lech Poznan S.A.
pn. ,Stacja Kolejorz", ktdry znajduje sie na INEA Stadionie (rowniez w formie
przestrzennej (np. lokomotywa) - bezposrednio nad wejsciem do sklepu oraz w jego
otoczeniu, a ponadto dodatkowo zlokalizowany ,,narogu"od strony ul. Butgarskiej ok. 6 x
4m - docelowo szyld muzeum);

166 | n) sytuowanie nosnikow typu podswietlane kasetony Citylight w bezposrednim
sgsiedztwie sklepu i muzeum Klubu;

167 | o) sytuowanie na elewacji INEA Stadionu materiatéw zwigzanych z Klubem (np.
wizerunek aktualnej koszulki meczowej w formie siatki lub banneru):

168 | p) sytuowanie nosnikdw na drzwiach wejsciowych, witrynach pomieszczen INEA
Stadionu (np. sklepu ,,Stacja Kolejorz"), nosnikéw w formie folii PCV (30% powierzchni);

169 |qg) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych drogowskazéw , Do sklepu",
"Do muzeum", drogowskazow informujgcych o miejscu zbidrki itp.

170 |r) stosowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych oznaczen poziomych na
kostce brukowej w formie naklejek lub malowanych farbg;

171 |s) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych pylonéw informacyjnych
(3m x 3m);

172 | t) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych reklam na punktach
handlowych wolnostojgcych oraz dodatkowe punkty informacyjne/reklamacyjne;

173 | u) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych obiektéw typu Lokomotywa,
tj. obiektéw zabytkowych zwigzanych z historig i tradycjg klubu;

174 |v) sytuowanie na promenadzie Stadionu od ulicy Butgarskiej ekrany LED TV o rozmiarach
200-250 m2, stuzacego do emisji tresci zwigzanych z wydarzeniami na Stadionie;

175 | w) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych reklam na punktach
handlowych wolnostojgcych (100% powierzchni namiotu);

176 |x) sytuowanie na Stadionie i terenach do niego przylegtych powtok pneumatycznych oraz
innych przestrzennych urzadzen reklamowych (100% powierzchni);

177 |y) sytuowanie na membranie hali pneumatycznej boiska treningowego, znajdujgcego
sie obok INEA Stadionu, nosnika reklamowego o rozmiarze do 20% powierzchni elewacji.

PISMO NR 22 - 27 lutego 2018 (data wptywu 27 lutego 2018 r.)
Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Reklamy Wielkoformatowej

178 | I. Relacja regulacji ustawy krajobrazowej do zasad konstytucyjnych.

Na wstepie podkresli¢ nalezy, ze w procesie prac nad przygotowaniem uchwaty
szczegdlna uwaga powinna zostac zdaniem Izby poswiecona kwestiom zasadniczym z
punktu widzenia obowigzujgcego w Rzeczypospolitej Polskiej porzadku prawnego, a
szczegolnie zasadom majacym zrodto w Konstytucji RP:

1. ochrony prawa wiasnosci,

2. ochrony praw nabytych,

3. niedziatania prawa wstecz.

Obecny ksztatt zapiséw ustawy krajobrazowej nie zapewnia w stopniu nalezytym
realizacji tych zasad. W zwigzku z powyzszym lIzba podjeta decyzje o skierowaniu do
Trybunatu Konstytucyjnego wniosku o zbadanie zgodnosci z Konstytucjg RP przepiséw
wprowadzonych przez ustawe krajobrazowa do ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2016 r. poz. 778 ze zm.), a
stanowigcych podstawe do opracowywania i przyjmowania uchwat krajobrazowych.
Whiosek powyzszy obecnie oczekuje na rozpatrzenie przez Trybunat Konstytucyjny.
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Majac na uwadze powyzsze w ocenie Izby na etapie przygotowania zapiséw uchwaty
krajobrazowej powinny w szczegdlnosci by¢ wziete pod uwage nastepujace
uwarunkowania.

179 | 1. Ochrona prawa witasnosci.Jedng z naczelnych zasad polskiego porzagdku prawnego
jest ochrona wtasnosci. Zasada ta potwierdzona zostata w Konstytucji RP, ktérej art. 21
ust. 1 ustanowi, ze wtasno$¢ jest prawem chronionym przez Rzeczpospolitg Polska.
Powyisze zostato rozwiniete w art. 64 ust. 2 Konstytucji RP, zgodnie, z ktérym prawo
wtasnosci podlega ochronie prawnej.Biorgc pod uwage obecne zatozenia do projektu
uchwaty, wiasciciele nieruchomosci bedg zobowigzani do zastosowania sie do jej
zapisOw, zaréwno, co do zasad jak i warunkow sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych. W wielu wypadach bedzie to réwnoznaczne z zakazem sytuowania w
obrebie nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzgdzen reklamowych, za wyjatkiem
szyldéw, w innych zas z mozliwoscig sytuowania jedynie niektérych ich rodzajéow
dopuszczonych w uchwale, lub tez takich, ktore beda spetniaty wymogi z niej
wynikajgce.Wtasciciele nieruchomosci zostang wiec powaznie ograniczeni w prawie
decydowania o przeznaczeniu stanowigcych ich wtasnos¢ nieruchomosci, korzystania z
nich i pobierania z nich pozytkéw na drodze odptatnego udostepniania nieruchomosci na
cele reklamowe.Dotyczy to réznej kategorii wtascicieli - poczagwszy od wspdlnot
mieszkaniowych, dla ktérych dochody uzyskiwane z reklam stanowig istotne zrédto
srodkéw finansowych, z ktérych nastepnie moga by¢ pokrywane koszty dokonywania
koniecznych remontéw nieruchomosci, jak tez prywatnych wiascicieli nieruchomosci, dla
ktérych dochody z umieszczonych na tych nieruchomosciach reklam stanowig wazny
sktadnik domowych budzetow.

180 | 2. Ochrona praw nabytych.

Jednym z konsekwentnie krytykowanych prze lzbe aspektéw wprowadzonych przez
ustawe krajobrazowg regulacji, jest faktyczne zréwnanie sytuacji tych podmiotow -
zarowno przedsiebiorcéw, jak i wtascicieli nieruchomosci, ktére umieszczaty tablice i
urzadzenia reklamowe w petni zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa (w tym po
dokonaniu wymaganych zgtoszen i uzyskaniu stosownych pozwolen) z tymi, ktére
dokonaty tego z pominieciem wyzej wskazanych procedur, a wiec nielegalnie. Zgodnie z
obecnymi regulacjami prawnymi obie powyzsze kategorie podmiotédw bedg na réwni
zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wiasno$¢ tablic i urzadzen reklamowych
do wymogoéw stawianych przez uchwaty krajobrazowe. W przewazajgcej liczbie
wypadkow owo dostosowanie nie bedzie mogto nastgpi¢ w inny sposéb, jak tylko przez
usuniecie danej tablicy lub urzadzenia reklamowego.

Rozwigzanie takie godzi w sposdb jaskrawy i oczywisty w konstytucyjng zasade ochrony
praw nabytych, wywodzong z kolei z zasady demokratycznego panstwa prawnego
okreslonej w art. 2Konstytucji RP. Podkreslenia bowiem wymaga, ze podmioty, ktére
zgodnie z przepisami prawa sytuowaty tablice i urzadzenia reklamowe czynity to w wielu
wypadkach na skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu na budowe lub tez w wyniku
skutecznie dokonanych zgtoszen do organdw administracji architektoniczno -
budowlanej. Zgodnos¢ z prawem powyzszych dziatan potwierdzona zostata wiec albo w
formie wiadczego rozstrzygniecia wtasciwego organu na drodze decyzji administracyjnej,
badz brakiem sprzeciwu wtasciwego organu w przewidzianym przez ustawe terminie. Z
rozstrzygnieciami tymi wigzg sie okreslone uprawnienia, ktore nie powinny by¢
nastepnie przez organy panstwa arbitralnie kwestionowane i negowane. Skoro dany
podmiot nabyt juz prawo do umieszczenia w okreslonej w decyzji lub zgtoszeniu
lokalizacji tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, to prawo takie - jako stusznie
nabyte powinno by¢ szanowane i uwzgledniane w przysztych dziataniach oraz decyzjach
uprawnionych do tego organdéw, w tym szczegdlnie na etapie projektowania i wdrazania
aktdw prawa miejscowego.
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180 |Z powyzszym rowniez wigze sie postulat pewnosci prawa i zaufania do organdéw
Panstwa, gdzie kazdy podmiot prawa winien mie¢ pewnos¢, ze uzyskane przez niego
uprawnienie nie zostanie nastepnie zakwestionowane. Nie mozna, wiec w tym miejscu
pomingé réwniez aspektu ekonomicznego wprowadzanych regulacji. Przedsiebiorcy z
branzy reklamowej na podstawie uzyskiwanych pozytywnych rozstrzygnie¢ wtasciwych
organdéw i w zaufaniu do nich podejmowali czestokro¢ decyzje o dtugofalowych, a takze
powaznych dla nich konsekwencjach ekonomicznych (np. o poniesieniu kosztéw budowy
i lokalizacji tablic reklamowych czy urzadzen reklamowych), podpisywane byty rowniez
czesto dtugookresowe umowy na udostepnianie powierzchni reklamowych. Brak
poszanowania praw nabytych na podstawie wyzej wspominanych rozstrzygnie¢ bedzie
rownoznaczny z brakiem mozliwosci wywigzania sie z podjetych zobowigzan i odzyskania
zainwestowanych srodkéw, co bedzie powodowato w bardzo wielu wypadkach powazne
negatywne konsekwencje dla tych przedsiebiorcéw oraz zatrudnionych u nich
pracownikow.

Przy czym nie tagodzi powyzszego wprowadzenie w uchwale tzw. okresow przejsciowych
na dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych do jej zapiséw. W ocenie Izby
optymalnym rozwigzaniem bytoby przede wszystkim uwzglednienie w uchwale
uprawnien wynikajgcych z wydanych przed jej wejsciem w zycie ostatecznych decyzji o
pozwoleniu na budowe lub skutecznie dokonanych zgtoszen robét budowlanych.

Jednoczesnie skutki wprowadzenia uchwaty w obecnym brzmieniu dla podmiotow
posiadajgcych legalne nosniki reklamowe beda polegaty na koniecznosci ich znaczacych
modyfikacji lub usuniecia, co skutkowato bedzie poniesieniem przez te podmioty
dodatkowych wysokich kosztow z tym zwigzanych oraz utratg korzysci zwigzanych z
ekspozycja reklamy. W zwigzku z powyzszym zasadne bytoby uwzglednienie w uchwale
mechanizmu odszkodowawczego dla przedsiebiorcéw, ktérzy zmuszeni beda do
poniesienia konsekwencji wejscia uchwaty w zycie. Skutki ekonomiczne wprowadzenia
regulacji prawnej nie powinny by¢ bowiem w catosci przerzucone na dziatajacych
zgodnie z przepisami prawa przedsiebiorcow.

Niezaleznie od powyzszego w kazdym wypadku opracowanie rozwigzan dotyczacych
obecnosci reklamy w przestrzeni publicznej powinno byé poprzedzone stosownymi
analizami skutkéw ekonomicznych, jakie dane rozwigzania prawne bedg powodowaty
dla legalnie dziatajgcych na rynku przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci uwzglednienie, ze
zbyt restrykcyjne regulacje prowadza do ograniczenia mozliwos¢ prowadzenia przez nich
dziatalnosci gospodarczej oraz negatywnie oddziatujg rowniez na szereg innych
podmiotow wspdtpracujgcych z nimi np. przy biezgcej obstudze i konserwacji nosnikéw
reklamowych.
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182 |3. Zasada niedziatania prawa wstecz.Obecne przepisy ustawy krajobrazowej stojg w
oczywistej sprzecznosci z jedng podstawowych zasad porzagdku prawnego, jaka jest
niedziatanie prawa wstecz. Wprowadzenie obowigzku dostosowania legalnie istniejgcych
tablic i urzadzen reklamowych do zapiséw uchwat krajobrazowych bedzie réwnoznaczne
Z ponowng oceng standw faktycznych, ktére zaistniaty przed wejsciem danej uchwaty
krajobrazowej w zycie, pod katem przepiséw, ktére weszty w zycie znacznie pdzniej, niz
w okresie, kiedy te stany faktyczne miaty miejsce. Przepisy uchwat krajobrazowych beda
wiec stosowane wstecz pod kagtem oceny legalnosci tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych posadowionych w sposéb zgodny z przepisami i wymogami prawa
obowigzujacymi w czasie ich umieszczania, co uznac nalezy za niedopuszczalne
odstepstwo od zasady niedziatania prawa wstecz. W przedmiocie tej zasady
jednoznacznie wypowiedziat sie Naczelny Sad Administracyjny w Uchwale Sktadu
Siedmiu Sedziéw NSA z dnia 10 kwietnia 2006 roku, sygn. | OPS 1/06: ,Zasada
niedziatania prawa wstecz, chociaz nie zostata wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w
panstwie podstawowg zasade porzadku prawnego, opartego na zatozeniu, ze "kazdy
przepis normuje przysztosc, nie zas przesztos¢".W petni prawidtowym bytoby wiec
jedynie takie rozwigzanie zgodnie, z ktdrym zasady i warunki sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych okreslane w uchwale krajobrazowej odnosity sie beda do tablic i
urzadzen sytuowanych po dniu wejscia w zycie wspomnianej uchwaty, bez ingerencji w
zdarzenia oraz zwigzane nimi konsekwencje prawne, ktore miaty miejsce przed wejsciem
tego aktu prawa miejscowego w zycie.Alternatywnie Izba proponuje wprowadzenie
okresu na dostosowanie sie do zapiséw uchwaty o odpowiedniej dtugosci i ustalenie go
w wymiarze co najmniej 5 lat od dnia jej wejscia w zycie. Umozliwi to przedsiebiorcom
odpowiednie przygotowanie sie do koniecznosci dostosowanie sie do nowych zapisow i
uwzglednienia ich w swoich zamierzeniach gospodarczych, czego nie gwarantuje okres
krétszy.W kazdym wypadku Izba postuluje dopuszczenie mozliwosci sytuowania reklam
wielkoformatowych na $cianach szczytowych budynkéw (pozbawionych otworéw
okiennych). Jesli $ciana jest pozbawiona okien, jak réwniez detali architektonicznych,
reklama na niej umieszczona nie powoduje zadnych utrudnien dla mieszkancow
budynku. Pozwala natomiast czestokroc¢ na zakrycie nieestetycznej, zaniedbane;j
elewacji. Powyzsze mozna roéwniez odnie$¢ do kwestii lokalizacji reklam na pustostanach,
budynkach przeznaczonych do rozbiérki, halach produkcyjnych zaktadéw oraz
budynkach ktérych budowa zostata rozpoczeta, a nastepnie nie zostata ukoriczona. Stani
wyglad tych budynkdw zazwyczaj wptywa w sposob dalece negatywny na otoczenie, zas
w ocenie Izby ten negatywny wptyw mozna by skutecznie zniwelowaé poprzez
umieszczenie reklamy na takim budynku i zakrycie szpecgcych otoczenie elementéw.
Zgodnie z obecnym zatozeniami do uchwaty réwniez na takich budynkach nie bedzie sie
mogta znajdowac reklama wielkoformatowa, co powoduje uzasadnione pytanie czy
lepszym rozwigzaniem w kontekscie estetyki otoczenia i tadu przestrzennego jest, aby
np. okreslony pustostan pozostawat odstoniety, czy tez by przestonita go estetycznie
przygotowana reklama. Nie mozna poming¢, ze dochdd dla wtasciciela z ekspozycji
reklamy w dalszej perspektywie rowniez mégtby pozwoli¢ w zaleznosci od sytuacji np. na
dokonanie rozbidrki budynku, czy tez ukonczenie jego budowy.
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Il. Uwagi szczegétowe do zaprezentowanych propozycji zapisow

1. Zapisy dotyczace reklamy wielkoformatowe;.

Propozycje zapiséw w zakresie dotyczgcym mozliwosci sytuowania reklam
wielkoformatowych Izba ocenia jednoznacznie jako zbyt restrykcyjne. Punktem wyjscia
jest bowiem ograniczenie powierzchni nos$nikéw wolnostojgcych do jedynie 18m2 zas w
przypadku reklam na budynkach w istocie niemal catkowity zakaz sytuowania reklam
wielkoformatowych. Zdaniem Izby wynika to z nieprawidtowego zatozenia, iz pozagdanym
jest, aby w przestrzeni publicznej funkcjonowaty reklamy jak najmniejsze. Estetycznie
wykonana reklama wielkoformatowa moze znacznie lepiej wpisywac sie przestrzen
publiczng, niz duza ilos¢ mniejszych nosnikéw. Niestety nalezy stwierdzi¢, ze obecnym
ksztatcie zatozen, mozliwos¢ sytuowania reklam wielkoformatowych w formie siatek,
zostataby praktycznie wytgczona na catym obszarze Miasta.

Zdaniem Izby mozliwos¢ sytuowania reklam wielkoformatowych w formie siatek
reklamowych powinna by¢ szeroko dopuszczona w uchwale. Zwrdcié nalezy szczegdlng
uwage, ze bardzo czesto obecnos¢ reklamy wielkoformatowej na budynku pozwala jego
wtascicielom na pozyskanie srodkdéw na jego niezbedny remont. Wytgczenie zatem
mozliwosci sytuowania takich reklam, pozbawi wtascicieli takiej mozliwosci, co bedzie
skutkowato odwlekaniem w czasie remontdow, bgdz catkowitg z nich rezygnacjg. W
przypadku budynkéw o walorach zabytkowych bedzie to skutkowato niepozadang
degradacja takich obiektéw. W tym zakresie reklama wielkoformatowa moze by¢
wykorzystana jako instrument pozwalajgcy osiggnac cele zbiezne z zatozeniami ustawy
krajobrazowej - tj. polepszenie wygladu przestrzeni publicznej. Wymaga to jednak
przemyslanych rozwigzan prawnych, nieograniczajgcych sie jedynie do wprowadzania
daleko idacych zakazéw.

W kazdym wypadku Izba postuluje dopuszczenie mozliwosci sytuowania reklam
wielkoformatowych na $cianach szczytowych budynkéw (pozbawionych otworéw
okiennych). Jesli $ciana jest pozbawiona okien, jak réwniez detali architektonicznych,
reklama na niej umieszczona nie powoduje zadnych utrudnien dla mieszkancow
budynku. Pozwala natomiast czestokroc¢ na zakrycie nieestetycznej, zaniedbanej
elewacji. Powyzsze mozna réwniez odnies¢ do kwestii lokalizacji reklam na pustostanach,
budynkach przeznaczonych do rozbiérki, halach produkcyjnych zaktadéw oraz
budynkach, ktérych budowa zostata rozpoczeta, a nastepnie nie zostata ukonczona. Stan
i wyglad tych budynkdw zazwyczaj wptywa w sposdb dalece negatywny na otoczenie, zas
w ocenie Izby ten negatywny wptyw mozna by skutecznie zniwelowac poprzez
umieszczenie reklamy na takim budynku i zakrycie szpecgcych otoczenie elementéw.
Zgodnie z obecnym zatozeniami do uchwaty réwniez na takich budynkach nie bedzie sie
mogta znajdowac reklama wielkoformatowa, co powoduje uzasadnione pytanie czy
lepszym rozwigzaniem w kontekscie estetyki otoczenia i fadu przestrzennego jest, aby
np. okreslony pustostan pozostawat odstoniety, czy tez by przestonita go estetycznie
przygotowana reklama. Nie mozna poming¢, ze dochdd dla wtasciciela z ekspozycji
reklamy w dalszej perspektywie réwniez mogtby pozwoli¢ w zaleznosci od sytuacji np. na
dokonanie rozbidrki budynku, czy tez ukoniczenie jego budowy.

POZnan

184

Zbyt restrykcyjne sg rdwniez propozycje zapiséw dotyczace reklamy wielkoformatowej w
formie siatki umieszczanej na czas remontu. Oczywiscie, za co do zasady stuszne nalezy
uznad rozwigzanie dopuszczajgce umieszczanie reklam na rusztowaniach budowlanych
czas wykonywania remontu. Warto podkresli¢, co Izba czynita wielokrotnie przy réznych
okazjach, ze umieszczanie reklam na remontowanych budynkach z jednej strony
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185 | umozliwia pozyskiwanie przez wtascicieli budynkéw dodatkowego zrédta finansowania
dokonywanych remontdw, z drugiej w dalszej perspektywie znaczgco przyczynia sie do
poprawy wygladu wielu budynkdw na terenie miasta. Przychdd z reklamy jest bowiem w
wielu przypadkach podstawowym zrédtem finansowania remontu. Finalnie przektada sie
to natomiast na korzysé nie tylko wtasciciela budynku, ale takze Miasta.lzba postuluje
jednak aby uchwata dopuszczata umieszczanie takich reklam nie tylko w zwigzku z
wykonywaniem robot zwigzanych z remontem elewacji frontowej, ale réwniez w czasie
budowy i przebudowy budynkéw, jak réwniez w czasie dokonywania remontéw na
dachach. Nie tylko remont samej elewacji przyczynia sie do poprawy wyglgdu i stanu
budynku, to samo nalezy rowniez powiedzie¢ o remontach dachéw. Wtasciciele
przeprowadzajacy taki remont nie powinni wiec zostaé pozbawieni mozliwosci
sfinansowania go z reklam umieszczonych na budynku. Jesli za$ chodzi o reklame na czas
budowy, czy przebudowy budynkéw, zauwazy¢ nalezy, ze obiekty te zgodnie z
obowigzujacymi przepisami sg i tak przestoniete siatkami budowlanymi, czesto o
nieestetycznym wygladzie. W ocenie Izby bardziej zasadne jest, aby na caty czas budowy
czy przebudowy takiego budynku, mogta sie znajdowac na nim profesjonalnie
przygotowana i estetyczna siatka reklamowa, co w tym wypadku przyczyni sie do
poprawy wygladu otoczeniaOdnoszac sie do propozycji, aby reklama w formie siatki
mogta by¢ umieszczana w czasie remontu na maksymalny czas jedynie 12 miesiecy, lzba
zarzuca, ze okres taki jest stanowczo zbyt krétki. W ocenie Izby zasadne jest wydtuzenie
tego okresu poprzez okreslenie go w wysokosci mieszczgcej w przedziale od 18 do 36
miesiecy. Zazwyczaj bowiem rzeczywisty czas konieczny do zakoriczenia prac
budowlanych przekracza 12 miesiecy. Przy czym w ocenie Izby uzasadnione bytoby
réwniez rozwigzanie, zgodnie z ktérym szacunkowy czas remontu, a co za tym idzie -
rowniez czas ekspozycji reklamy mégtby by¢ ustalany w konkretnym wypadku - w
okreslonych przez uchwate ramach czasowych przez odpowiednie organy administracji
na podstawie przedstawionego przez wtasciciela/zarzadce budynku projektu
przebudowy, lub remontu, w ktérym okreslony zostatby zakres prac, czas trwania prac,
czy tez ich szacunkowy koszt. W takim wypadku Miasto miatoby kontrole nad czasem
trwania ekspozycji i mogtoby podjac stosowne kroki w przypadku naruszenia powyzszych
zasad - szczegodlnie dalszej ekspozycji reklamy ponad okreslony przedziat czasowy.
Jednoczesnie takie rozwigzanie w dtugiej perspektywie wptywatoby jednoznacznie
pozytywnie na: stan techniczny budynkdéw i co za tym idzie kwestie bezpieczenstwa,
dbatosci o mienie i estetyke krajobrazu. Jak wskazywano, bardzo czesto jedyng
mozliwoscig realizacji remontéw jest pozyskanie dochodu z reklam. Dodatkowym
narzedziem prowadzgacym do poprawy stanu tadu przestrzennego mogtoby by¢
wprowadzenie w uchwale wymogu zawierania przez podmioty wieszajgce siatki
reklamowe na budynkach umowy z Miastem precyzujacej zasady i czasookres ekspozycji
reklamy i obecnosci siatki na budynku. Wzmacniatoby to gwarancje, ze reklama taka nie
bedzie eksponowana niezgodnie z przepisami prawa, lub przez bardzo dtugi a czestokro¢
niemal nieograniczony czas.W zwigzku z propozycjg uregulowania minimalnego okresu
pomiedzy poszczegdlnymi remontami na czas, ktérych na warunkach okreslonych w
uchwale bedzie mogta by¢ sytuowana reklama w wymiarze 5 lat, Izba postuluje, aby
okres zostat w sposdbzasadniczy skrocony. Wprowadzanie bardzo dtugich przedziatow
czasowych pomiedzy remontami - a za taki nalezy uznac okres 5 letni z pewnoscig bedzie
negatywnie wptywato na podejmowanie decyzji przez wtascicieli nieruchomosci o
przeprowadzeniu remontu. | w takiej sytuacji nie bedg one przeprowadzane w
odniesieniu do rzeczywistych potrzeb, a przeciwnie decyzje te bedg odwlekane do
momentu kiedy bedzie mozliwe pozyskanie srodkdw na remont z wywieszonej na
budynku reklamy. Nie mozna réwniez pomingé, ze wprowadzenie zbyt dtugich -
wieloletnich okresdw pomiedzy remontami w sposob dalece negatywny wptynie ma
mozliwos¢ prowadzenia dziatalnosci przez przedsiebiorcow z branzy reklamy
wielkoformatowej. Mozliwos¢ instalacji kolejnej reklamy na budynkach po uptywie wielu
lat od zakoniczenia ekspozycji poprzedniej sprawi, ze dziatalnos¢ gospodarcza polegajaca
na umieszczaniu reklam wielkoformatowych bedzie mogta mieé nie - co jest
charakterystyczne dla dziatalnosci gospodarczej w ogéle - ciggty charakter, a jedynie
incydentalny, co z kolei réwnoznaczne bedzie wrecz z pozbawieniem przedsiebiorcow
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mozliwosci dziatania i powaznym zagrozeniem dla ich funkcjonowania. Sposréd
wszystkich rodzajow reklamy to witasnie reklama wielkoformatowa - dzieki temu, ze
stanowi zrédto srodkéw finansowych dla wiascicieli nieruchomosci w stopniu
najwiekszym wptywa pozytywnie na estetyczny wyglad Miasta, umozliwiajac remonty
elewacji i dachéw budynkdéw, w tym zabytkowych kamienic.Odnoszgc sie do okreslonego
w koncepcji uchwaty wymogu, aby powierzchnia reklamy na siatkach w Obszarze
Staromiejskim i Obszarze Centrum i dzielnic historycznych nie przekraczata 30%
powierzchni siatki, zas na Obszarze Zurbanizowanym i na Obszarze Przyrodniczym
odpowiednio 50% siatki, 1zba ocenia te zapisy jako zbyt restrykcyjne.W petni
uzasadnione sg obawy, ze ustalenie tak matej powierzchni na siatkach, ktéra bedzie
mogta by¢ przeznaczona pod reklame spowoduje, ze reklamodawcy nie bedg
zainteresowani ekspozycjg reklamy w tak ograniczonym wymiarze, co uczyni mozliwosé
sytuowania takich nosnikow jedynie iluzoryczng.Zasadnym zdaniem lzby bytoby wiec
wprowadzenie w planowanej uchwale odmiennych od obecnie proponowanych zapisow,
zgodnie z ktorymi czes¢ siatki reklamowej przeznaczona bytaby na ekspozycje tresci
reklamowych, zas pozostata stanowitaby odwzorowanie elewacji. Przy czym Izba
postuluje rozwigzanie, w ktdrym wizualizacja elewacji remontowanego budynku nie
mogtaby by¢ mniejsza niz 15% wielkosci reklamy. Jednoczes$nie wymagana wizualizacja
elewacji nie mogtaby by¢ wieksza, niz 30% powierzchni reklamy na niej umieszczone;j.
Powyzsze rozwigzanie z jednej strony zapewnitoby odpowiednig wizualizacje elewacji
czesto o wysokich walorach estetycznych, z drugiej zas nie ograniczato nadmiernie
ekspozycji reklamy i tak juz ograniczonej czasowo.Przy czym taki zapis gwarantowatby, iz
budynki czesto walorach zabytkowych nie bytyby w nadmiernym stopniu zastoniete
przez reklame, a jednoczesnie pozwolitoby to na ekspozycje reklamy na tych budynkach
w okreslonych ramach i co za tym idzie nie ograniczato praw wtascicieli nieruchomosci, a
w wielu przypadkach réwniez pozwolitoby na uzyskanie przez nich srodkdéw na potrzeby
remontu budynku. W Poznaniu nie nastrecza trudnosci wskazanie pozytywnych
przyktadéw, w ktérych remont budynkéw o walorach zabytkowych byt finansowany lub
wspotfinansowany przez przychody z reklam umieszczanych na rusztowaniach (np.
domki budnicze na Starym Rynku, Patac Andersendw).

2. Okreslenia warunkéw dostosowania istniejgcych w dniu wejscia uchwaty w zycie
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do jej zapiséw.Zgodnie z ustawg o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym w uchwale krajobrazowej powinny
zostac¢ okreslone warunki dostosowania istniejgcych w dniu jej wejscia w zycie tablici
urzadzen reklamowych do zapiséw uchwaty. W kazdym wypadku,kiedy autorzy projektu
uchwaty decydujg sie na wprowadzenie obowigzku takiego dostosowania, powinni
wskazac¢ w sposob jednoznaczny i precyzyjny w jaki sposob powyzsze dostosowania ma
przebiegaé, nie ograniczajac sie jedynie do wskazania terminu dostosowania. Brak
realizacji tego obowigzku bedzie powodowat na etapie stosowania uchwaty powazne
konsekwencje praktyczne, gdzie w wielu wypadkach nie bedzie mozliwe na podstawie
przepiséw uchwaty okreslenie, ktore z nosnikdw bedg mogty pozostaé w
dotychczasowym ksztatcie, a ktéore beda podlegaty dostosowaniu. Ten argument jest
szczegllnie zasadny w przypadku bardzo skomplikowanych proponowanych regut

186 | sytuowania nosnikéw wolnostojgcych, gdzie nachodzg na siebie: podziat Miasta na
obszary, oraz wieloaspektowy mechanizm oceny dopuszczalnosci umieszczenia danego
nosnika nie tylko w relacji do innych nosnikéw, ale réwniez do innych elementéw
przestrzeni. Nie bedzie wiec mozliwe na podstawie uchwaty rozstrzygniecie
ewentualnych sytuacji kolizyjnych pomiedzy kilkoma nosnikami, z ktérych kazdy z
osobna bedzie spetniat wymogi uchwaty, tym niemniej z uwagi na wymédg zachowania
odlegtosci (np. pomiedzy nosnikami) nie bedg one mogty istnie¢ rGwnolegle. Na problem
ten zwrdcit uwage w szczegdlnosci Wojewddzki Sad Administracyjny w todzi w wyroku z
dnia 11 sierpnia 2017 roku, sygn. akt: Il SA/td 523/17, w ktérym stwierdzit niewaznos¢
tédzkiej uchwaty reklamowej, gdzie brak okreslenia warunkéw dostosowania istniejgcych
tablic i urzadzen reklamowych do zapiséw uchwaty byt jedng z istotnych przyczyn takiego
rozstrzygniecia
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Jak wskazano w uzasadnieniu powotanego orzeczenia: "brak unormowania w tym
zakresie moze powodowac w istocie brak mozliwosci wyegzekwowania obowigzku, na
przyktad w sytuacji dwéch réznych podmiotdw posiadajgcych dotychczas legalnie
usytuowane tablice reklamowe na terenie jednego obiektu mogg pojawic sie
watpliwosci, ktory z nich ma dostosowac sie do tresci uchwaty." Cho¢ wskazany wyrok
jest jeszcze nieprawomocny oraz dotyczy uchwaty w Miescie £6dz, to jednak wskazane w
nim uchybienia i wnioski majg uniwersalny charakter i mozna je odnies¢ réwniez do prac
nad uchwatg w Poznaniu tak, aby unikngé powielania btedéw popetnionych przy
opracowywaniu uchwaty tédzkiej.Niezaleznie od powyzszego w ocenie Izby w kazdym
wypadku ksztattowania rozwigzan prawnych na poziomie aktéw prawa miejscowego
powinno podlega¢ wnikliwej analizie aspekty skutkdw wprowadzonych regulacji i
mozliwosci wykonania zapiséw uchwaty

POZnan
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3. Regulacje dotyczace nowoczesnych nosnikow reklamowych.

Propozycje zapiséw zmierzajg do daleko idgcego ograniczenia w mozliwosci sytuowania
reklam na elektronicznych nosnikach cyfrowych zawezajac j3 jedynie do Citylightow,
ktérych parametry zostaty szczegdétowo zdefiniowane zaréwno co do dopuszczalnej
powierzchni (ekspozycji 3m2), jak réwniez co do wysokosci (2,7 m). Takie rozwigzanie
zdaniem Izby nie jest prawidtowe z uwagi na to, ze doprowadzi do zaniku w praktyce
reklamy w formie nosnikdw cyfrowych, co stanowi istotne ograniczenie innowacyjnych
form reklamy, wigzacych sie z postepem w zakresie rozwigzan technicznych. Nie mozna
pomija¢, ze wspomniana innowacyjnos¢ polega rowniez na wprowadzaniu rozwigzan
bardziej przyjaznych i bezpiecznych dla odbiorcéw, niz dotychczasowe - np. ekranow
zmieniajgcych automatycznie wartos¢ luminacji w zaleznosci od warunkdéw otoczenia.
Ponadto w wielu europejskich miastach nowoczesne nosniki cyfrowe sg
zsynchronizowane z systemem informacji miejskiej, co pozwala na ich wykorzystanie do
przekazywania istotnych informacji lub ostrzezen dla odbiorcéw, w tym kierowcéw. W
obecnym ksztatcie zapiséw mieszkaricy Poznania zostang w znacznej mierze pozbawieni
dostepu do tego typu nowoczesnych rozwigzan. W zwigzku z powyzszym lzba stoi na
stanowisku, ze mozliwos¢ sytuowania tablic reklamowych w formie elektronicznych
wyswietlaczy powinna zosta¢ dopuszczona przez uchwate w znacznie szerszym zakresie,
niz obecnie.

Nadto Izba co do zasady przeciwna jest formutowaniu w uchwatach krajobrazowych
zamknietego katalogu nosnikéw reklamowych oraz nastepnie zakazywaniu jakichkolwiek
innych form nosnikéw poza dopuszczonymi przez uchwate. Takie dziatalnie nie
uwzglednia tego, ze rynek reklamy zewnetrznej jest rynkiem dynamicznym, pojawiajg sie
na nim nowe rozwigzania i formaty nieznane wczesniej, czesto lepiej wkomponowujace
sie w przestrzen publiczna, niz rozwigzania dotychczasowe. Wprowadzenie zamknietego
katalogu nosnikéw reklamowych doprowadzi do sytuacji, w ktérej na terenie Miasta nie
bedzie mozliwe sytuowanie nowoczesnych nosnikéw reklamowych opartych o
najnowsze rozwigzania techniczne.

Nie mozna takze poming¢, ze lokalni przedsiebiorcy w stopniu znacznie mniejszym
wykorzystujg w swojej dziatalnosci nosniki formatu Citylight, niz duze podmioty, ktérych
dziatalnos¢ ma charakter ponadregionalny. Powyzsze moze powodowad, ze w istocie to
dziatalnosc¢ lokalnych przedsiebiorcéw wykorzystujgcych inne formaty np. reklamy
wielkoformatowe, czy tez nosniki niestandardowe, bedzie podlegata najdalszym
ograniczeniom i po przyjeciu uchwaty ich sytuacja bedzie najtrudniejsza.
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4. Zapisy dotyczace murali.lzba stoi na stanowisku, ze modyfikacji wymagajg zapisy
dotyczace murali, w tym sama proponowana dotychczas definicja muralu reklamowego,
za ktéry uwaza sie kompozycje plastyczng, wykonang bezposrednio na Scianie budynku,
zawierajacg tresci reklamowe lub logo o powierzchni maksymalnie 5% powierzchni
sciany. Zwréci¢ nalezy uwage, ze takie zdefiniowanie muralu reklamowego z duzg dozg
prawdopodobienistwa bedzie skutkowato brakiem zainteresowania tg forma reklamy, z
uwagi na to, ze reklamodawcy nie bedg zainteresowani ponoszeniem znacznych kosztow
umieszczenia muralu, w sytuacji, w ktérej tresci reklamowe lub logo bedg mogty
zajmowac jedynie 5% powierzchni muralu, a wiec jego znikomy fragment. Mozna wiec
powiedzie¢, ze murale takie bedg miaty charakter reklamowy jedynie z nazwy, gdyz
faktycznie przekaz reklamowy bedzie na nich catkowicie zmarginalizowany. Co wiecej
takie uksztattowanie definicji bedzie powodowato istotne rozbieznosci na etapie
stosowania uchwaty chociazby zwigzane z interpretacjg pojecia , tresci reklamowe".
Rozumienie tego pojecia moze by¢ subiektywne w zaleznosci od punktu widzenia, co
powoduje ryzyko arbitralnych rozstrzygnie¢ w tym zakresie, w szczegdlnosci, zwigzanych
z rozbieznosciami w ocenie, jakie elementy muralu stanowig tresci reklamowe, a ktoére
juz nie. Dodatkowo zwrdci¢ nalezy uwage, ze termin ,logo" rowniez nie posiada swojej
definicji prawnej w prawie polskim, jest to raczej pojecie z dziedziny marketingu, co
rowniez moze powodowac watpliwosci, co do tego, co bedziemy uwazali za ,logo" na
muralu, a co juz nim nie bedzie. Wreszcie nie mozna poming¢, ze zgodnie z delegacja
ustawowa w uchwatach krajobrazowych mogg by¢ regulowane zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. W zwigzku z powyzszym ustawa nie daje
uprawnienia do ingerowania w samg tres¢ informacji wizualnej, a za takie mozna uzna¢
stawianie wymogéw, co do proporcji, w jakich dane tresci mogg by¢ umieszczane na
reklamie (np. logo o powierzchni 5% reklamy). W zwigzku z powyzszym Izba stoi na
stanowisku, ze takie ograniczenia nie powinny znalez¢ sie w uchwale, co do zasady,
natomiast alternatywnie lzba proponuje, aby ograniczenia te zostaty w zasadniczy
sposob zmodyfikowane, tak, aby reklama mogta zajmowa¢ do 50% $ciany.lzba postuluje
réwniez, aby definicja muralu zostata doprecyzowana réwniez w zakresie tego, co jest
rozumiane pod podjeciem ,kompozycji plastycznej", w szczegdlnosci istotna jest
zdaniem lzby kwestia mozliwych do zastosowania réznych materiatow. Przyktadowo
mural moze by¢ wykonany jako ceramika, czy metaloplastyka, moze to by¢ rowniez
mural w formie banneru winylowego. Zdaniem lzby powinna zosta¢ wprost
pozostawiona szeroka mozliwos¢ doboru odpowiednich do danej sytuacji materiatow z
jakich wykonany zostanie mural.

POZnan
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Ill. Posumowanie.

Reasumujac Izba stoi na stanowisku, ze zaprezentowane propozycje zapiséw w uchwale
krajobrazowej wymagaja gruntownej weryfikacji. Opracowanie projektu uchwaty
krajobrazowej wymaga w ocenie Izby dalszych rozlegtych konsultacji, w szczegdlnosci z
udziatem srodowisk zainteresowanych - w tym przedsiebiorcow z branzy reklamowe;j.
Izba podkresla, ze przyjete rozwigzania nie powinny zmierza¢ poprzez zbytnie
obostrzenia do faktycznej likwidacji medium, jakim jest reklama zewnetrzna, a powinny
uwzgledniac, ze profesjonalna reklama zewnetrzna moze by¢ istotnym elementem
przestrzeni publicznej nowoczesnego miasta.

Przedktadajac powyzsze uwagi lzba wyraza nadzieje, ze spotkajg sie one z Paniistwa
zainteresowaniem. Jednoczesnie Izba deklaruje che¢ aktywnego uczestnictwa i
wspotpracy w dalszych pracach prowadzonych nad planowang uchwatg i bedzie na
biezgco reagowac w przypadku kazdej mozliwosci wspdtpracy, czy to w postaci pism, czy
uczestnictwa w spotkaniach czy konsultacjach.
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PISMO NR 23
z 28 lutego 2018 (data wptywu 28 lutego 2018 r.) Zaktad Zagospodarowania Odpadéw w Poznaniu sp. z 0.0.

190 | Majac na uwadze pismo Biuro Nadzoru Whtascicielskiego Urzedu Miasta Poznania z dnia
07 lutego 2018 roku (znak sprawy: NW-VI.0724.40.2017), w ktérym poinformowato o
mozliwosci udziatu w dyskusji na temat zapiséw uchwaty krajobrazowej (uchwaty w
sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen) Zaktad Zagospodarowania Odpadéw w Poznaniu
Sp. z 0.0. al. Karola Marcinkowskiego 11, 61-827 Poznan wnosi nastepujace uwagi:

1) odnosnie - Tablice i urzadzenia reklamowe - wnosimy o wprowadzenie do uchwaty
krajobrazowej zapisow w oparciu, o ktére bedzie mozliwos¢ sytuowania w obrebie
posesji (np. na ogrodzeniu, na obiektach kubaturowych, itp.):

¢ niekomercyjnych reklam promujgcych ekologiczng postawe mieszkancow
segregujacych odpady - po uzgodnieniu projektu graficznego tworzgcego jedng catosc z
ogrodzeniem;

¢ niekomercyjnych reklam edukacyjnych usytuowanych wzdtuz ulicy np. na ogrodzeniu
posesji - po uzgodnieniu projektu graficznego tworzgcego jedng catos¢ z ogrodzeniem;

191 |2) odnosnie - Ogrodzenia - nie zgadzamy sie z zapisem, iz ,,ustala sie sytuowanie
wyltgcznie ogrodzen azurowych":

¢ i wnosimy o uwzglednienie specyfiki uzytkowania takich obiektow jak Punkty
Selektywnej Zbidrki Odpadéw Komunalnych, gdzie petne ogrodzenie jest konieczne ze
wzgleddw estetycznych przestoniecia odpaddw zbieranych w ramach obowigzkowej
selektywnej zbiérki na terenie m. Poznania;

* ponadto Rozdziat 9 Ogrodzenia rozporzadzenia Ministra Infrastruktury w sprawie
warunkéw technicznych jakim powinny odpowiadac¢ budynki i ich usytuowanie nie
stawia warunkéw sytuowania wytgcznie ogrodzen azurowych, co oznacza, ze uchwata
krajobrazowa moze by¢ podwazana w tym zakresie.

PISMO NR 24
z 28 lutego 2018 (data wptywu 28 lutego 2018 r.) Poznanska Spétdzielnia Mieszkaniowa "Winogrady" w Poznaniu

192 | Poznanska Spétdzielnia Mieszkaniowa ,,Winogrady" w Poznaniu w nawigzaniu do
ogtoszonego na stronie internetowej projektu Uchwaty Krajobrazowej dla Miasta
Poznania wnosi nastepujgce uwagi:1) Zapisy projektu uchwaty dot. powierzchni reklam,
ich odlegtosci od budynkdw i odlegtosci reklam miedzy sobg spowodujg koniecznos$¢
likwidacji wszystkich istniejgcych urzadzen reklamowych. Likwidacja w/w reklam
spowoduje utracenie przychoddw, ktére pozyskuje Spétdzielnia z tytutu dzierzawy
terenu w wysokosci ok. 600 tys. zt rocznie, a w konsekwencji koniecznos¢ podwyzszenia
optat czynszu dla mieszkancoéw;

193 | 2) Zapisy dot. sytuowania reklam stojgcych na terenie Spétdzielni, a przylegajacych do
pasa drogowego (drég krajowych i powiatowych) spowodujg usuniecie tych wszystkich
reklam;

194 | 3) Zapisy ograniczajg mozliwos¢ wykorzystania scian szczytowych budynkéw na montaz
banerdw i urzadzen reklamowych, a tym samym wymuszaja ich likwidacje. Proponujemy,
aby zapisy dawaty mozliwo$¢ montazu w/w banerdw i urzadzen reklamowych na
Scianach szczytowych budynkdow nie ograniczajac sie wytacznie do murali i do wysokosci
budynkow nie mniejszej niz 12m;

195 | 4) Projekt uchwaty dzieli mozliwo$¢ montazu réznych urzadzen reklamowych z
podziatem na budynki handlowe, ustugowe, produkcyjne lub gastronomiczne, w
rzeczywistosci w budynkach czesto prowadzona jest dziatalnos¢ mieszana;

196 |5) Nie ujeto w zapisach projektu Uchwaty lokalizowania reklam typu tablice na elewacji" i
»Zwarte kompozycje szyldow" na istniejgcych budynkach niebedgcych wielko
powierzchniowymi tj. o powierzchni zabudowy ponizej 2000 m2 i innych obiektéw
budowlanych o powierzchni dachu ponizej 1000 m2, a takowe znajdujg sie na terenach
nalezacych do PSM ,,\Winogrady";
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197 | 6) Uwazamy za konieczne dopuszczenie mozliwosci wyklejania bez ograniczen
reklamami, szyb okien i drzwi lokali handlowych, ustugowych i gastronomicznych, gdyz
nie zawsze istnieje mozliwos¢ zainstalowania urzagdzen reklamowych na elewacji;

198 | 7) Proponujemy zwiekszyé dopuszczalng powierzchnie jednego szyldu do O,4m2. Zbyt
mate wymiary szyldu mogga uniemozliwi¢ zamieszczenie czytelnej informacji o
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej;

199 | 8) Proponujemy zniesienie zakazu stosowania tworzyw sztucznych na ogrodzenia i
jednoczesnie wnosimy uzupetnienie listy materiatow, z ktérych mozna wykonac
ogrodzenia o materiaty z tworzyw sztucznych np. ptyty/deski kompozytow, gdyz
proponowane rozwigzania spowodowatyby koniecznosé rozbiérki istniejgcych ogrodzen;

200 |9) Proponujemy zwiekszenie dopuszczalnej wysokosci obiektow matej architektury.
Obecnie zainstalowane urzgdzenia, np.. na placach zabaw maja czesto wysokos$¢ wiekszg
niz 3,5 m a wieze linowe mogg mie¢ nawet wysokos¢ powyzej 6m;

201 | 10) Nie okreslono definicji , koloru stonowanego" i ,koloru jaskrawego" w odniesieniu do
matej architektury

PISMO NR 25
z 26 lutego 2018 r. (data wptywu 28 lutego 2018 r.) McDonald's Polska Sp. z 0.0.

202 | Szanowny Panie,

w imieniu McDonald's Polska Sp. z 0.0., po zapoznaniu sie z przedtozonymi do publicznej
wiadomosci zatozeniami propozycji zapisow tzw. uchwaty krajobrazowej (dalej:
Propozycje Reklamowe/PR), ponizej przedstawiam wstepne uwagi ze strony spotki.
Sporzadzony przez Panstwa dokument nie odnosi sie do kwestii praw nabytych
wtasciciela gruntu, wynikajacych z faktu legalnego istnienia (zgodnie z przeznaczeniem
nieruchomosci pod ustugi) okreslonej instalacji, moggcej by¢ kwalifikowang jako
reklama/szyld. Z Propozycji Reklamowych nie wynika, jakie jest Paristwa podejscie do
reklam legalnych i nielegalnych. Trudno zatem ustali¢, na ile w sposéb nieuzasadniony
Propozycje Reklamowe zréwnujg pozycje prawng podmiotdw, ktore nie stosowaty sie do
przepiséw obowigzujacego prawa budowlanego, z tymi ktérzy dziatali na podstawie
pozwolenia na budowe lub zgtoszenia budowlanego (w konsekwencji brakuje chociazby
wstepnego stanowiska, co do koniecznosci wyptacenia odszkodowan z tytutu zniesienia
legalnie istniejgcych reklam). Pragniemy zauwazy¢, iz w powyzszym dokumencie brakuje
propozycji i zatozen co do zapiséw dostosowawczych, jako rozwigzan stosowanych
podmiotowo (do okreslonego rodzaju ustug i podmiotow danej kategorii), przedmiotowo
(w stosunku do pewnych pod-obszarow w ramach danej stref Poznania, do dziatek juz
zabudowanych, itd.) czy tez czasowo (jako okreséw dostosowawczych).

203 | Dalsze uwagi bedg odnosic sie do pewnych typowych rozwigzan stosowanych w
restauracjach McDonald's przy jednoczesnym odestaniu do zapiséw dwdch stref
okreslonych w Propozycjach Reklamowych Poznania.Z przypisania adreséw restauracji
do stref wynika, ze restauracje McDonald's znajdujg sie, co do zasady w dwéch
podstawowych obszarach: obszar zurbanizowany Poznania oraz w Centrum i dzielnicach
historycznych Poznania. Szczegétowe wytyczne (propozycje) co do reklam w obszarze
zurbanizowanym dot. tablic i urzadzen reklamowych zostaty opisane w sporzgdzonym
przez Urzad dokumencie na stronie 54 PR, zapisy co do szyldéw na stronie 62 PR. W
przypadku obszaru centrum i dzielnic historycznych, tablice i urzadzenia reklamowe
zapisano na 40 str. PR, szyldy za$ na 46 str. PR.

Dla obu stref projekt zaktada mozliwos¢ umieszczenia reklamy dopuszczajgc:1)
podswietlang gablote o powierzchni nie wiekszej niz 0,5 m2 i grubosci nie wiekszej niz
0,7 m2 lub tablice o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m2 umieszczone na elewacji
budynku, przy wejsciu do lokalu gastronomicznego,2) tablice w oknie lokalu ustugowego
znajdujacego sie w parterze budynku, w odlegtosci nie mniejszej niz 0,1 m2 od
wewnetrznej strony szyby, przy czym powierzchnia ekspozycji nie moze przekracza¢ 30%
powierzchni tego okna, badzZ nie wiecej niz 30% powierzchni przeszklenia w przypadku
elewacji szklanych, (z wytgczeniem wyswietlaczy cyfrowych dla obszaru centrumi
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dzielnic historycznych),3) wyklejenie szyby okna lub drzwi o formacie nie wiekszym niz
A4, przy czym nie wiecej niz jedno wyklejenie dla jednego lokalu ustugowego (np.
ptatnos¢ kartg, ochrona).

204 | Natomiast formy szyldow oraz zasady ich sytuowania polegajg zgodnie z PR na
przyzwoleniu na umieszczenie w obszarze zurbanizowanym oraz obszarze centrum i
dzielnic historycznych:1) jednej lub dwdch tablic zbiorczych o wymiarach maksymalnych
2m x 0,8m, zawierajgcych szyldy o jednolitym formacie, umieszczone na elewacji przy
wejsciu do budynku, przy czym powierzchnia pojedynczego szyldu nie moze by¢ wieksza
niz 0,2 m2,2) pojedynczego szyldu lub zwartej kompozycji szyldéw o tacznej powierzchni
nie wiekszej niz 1,6 m2, umieszczone przy wejsciu do budynku, przy czym powierzchnia
pojedynczego szyldu nie moze by¢ wieksza niz 0,2 m2.Po dokonaniu analizy ww. ustalen
wida¢, ze podstawowe ich zatozenia nie rdznig sie miedzy sobg mimo wprowadzenia
stref. Dzielnice historyczne sg podobnie uregulowane jak obszar zurbanizowany. Juz
wstepna analiza ww. zatozen pozwala stwierdzi¢ rozbieznosci miedzy typowym
wyposazeniem w reklamy restauracji McDonald's na ww. obszarach.Typowa restauracja
McDonald's wyposazona bowiem jest w: -I. Znaki (reklamy/szyldy) na elewacji/dachu
budynku:a. 2 x znak $wietlny 'M' o powierzchni reklamowej 0,92 m2 kazdy
(tagcznapowierzchnia reklamowa 1,84 m2);b. 3 x znak $wietlny napis "McDonald's" o
powierzchni reklamowej 3,27m2 kazdy (tgczna powierzchnia reklamowa 3,0 m2);c. 2 x
napis "McCafe" o powierzchnireklamowej 1,50 m2 kazdy (tgczna powierzchnia
reklamowa 3,0 m2).(Prosimy zatem o wprowadzenie w obydwu ww.strefach takich
parametrow co do wielkosci i rodzaju reklam, aby uwzglednié¢ ww. znaki. Prosimy takze
uwzglednié, ze w jednym budynku, jeden podmiot gospodarczy moze prowadzié
odrebnie restauracje i kawiarnie a zatem oznakowanie o istnieniu kawiarni winno liczone
by¢ odrebnie (ustalenia dot. reklam x 2 na budynku).

205 | Il. Znaki reklamowe na terenie nieruchomosci i poza budynkiem:

a. 1 x pylon reklamowy o wysokosci 30 m, z dwustronnymi znakami, sktadajgcymi
sie z:

- 1 x dwustronny znak "M" o tgcznej powierzchni 47,1mz2,

- 1 x dwustronna tablica z napisem "McCafe" o tgcznej powierzchni 16,7 m2.

(Prosimy zatem o dopuszczenie mozliwosci posadowienia pylondéw zgodnie z ww.
parametrami, w szczegdlnosci, gdy ustugi gastronomiczne sg dedykowane dla klientéw
zmotoryzowanych. Prosimy takze o uwazng analize, na ile pylony te faktycznie
przestaniajg krajobraz w strefach o historycznym znaczeniu.).

b. 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m2 i dwustronna flaga - kazda o tgcznej powierzchni
reklamowej 6 m2 (facznie 18m2).

(W tym zakresie jesteSmy sktonni do ograniczenia tego rodzaju informacji wizualnej, jesli
z analizy konkretnego obszaru wynika¢ bedzie zagrozenie dla estetyki krajobrazu.).

206 | lll. Znaki reklamowe na tzw. linii drive na nieruchomosci poza budynkiem:a. 1 x pre -
sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m2, przedstawiajgcy skrocong wersje oferty
produktowej McDonald's;b. 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m2;
stanowi tez miejsce przyjmowania zamdwien od kierowcow; zawiera daszek chronigcy
urzadzenie;c. 1 x menuboard 3- panelowy totem o powierzchni reklamowej 4,32
m2, przedstawiajacy cata oferte produktowg dostepng w restauracji McDonald' sd. 1 x
hero board o powierzchni reklamowej 8,12 m2, informujacy kierowcéw o aktualnie
obowigzujacej ofercie promocyjnej;e. 1 x menu board cenowy (cennik) o powierzchni
reklamowej 2,1 m2;f. 1 x dwustronna bramka wysokos$ciowa o tacznej powierzchni
reklarnowej 6,50 m2.(Prosimy o uwzglednienie w zatozeniach do projektu uchwaty
istnienia ww. znakdw, jednoczesnie zwracamy uwage, iz s3 one dedykowane osobom,
ktére juz wjechaty na teren parkingu i drég wewnetrznych przy restauracji. Spetniajg one
zatem bardziej funkcje informacyjng niz zachecajgcga, (osoby te sg zdecydowane na
dokonanie zakupu). Prosze mieé na wzgledzie, iz nie sposéb w inny niz graficzny sposdb
na stosunkowo duzych i oswietlonych tablicach umozliwi¢ zmotoryzowanemu klientowi
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zapoznanie sie z ofertg i cennikiem. Tymczasem takie instalacje, zgodnie z definicjami
ustawowymi i PR stanowig reklame (a przynajmniej moga za taka by¢ uznane). Winna
by¢ ona odrebnie uregulowana.).

207 | IV. Znaki kierunkowe na drogach wewnetrznych na nieruchomosci poza budynkiem:
a dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej 1,14 m2 z kazdej strony
(tacznie 9,12m2).

(Powyzsze znaki majg na celu bezpieczng i wygodng dla gosci restauracji organizacje
ruchu na nieruchomosci McDonald's.).

208 | V. Znaki na ogrodzeniu i meblach zewnetrznych:

a. ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej:

- przesto 150 cm: na kazdym przesle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,39 m2 kazdy; 7
dwustronnych przeset;

- przesto 200 cm: na kazdym przeéle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,385 m2 kazdy;
10 dwustronnych przeset;

b. parasole - srednica 510 cm: 5 x znak "M", 2 parasole o facznej powierzchni reklamowej
3,86 m2;

c. 3 x Smietnik drive thru lane o tgcznej powierzchni grafik 1,90 m2 (2 pola na kazdym
Smietniku o powierzchni 0,32 m2 kazdy);

d. 2 x Smietnik w ogrodku letnim o tacznej powierzchni grafik 0,18 m’ (powierzchnia
grafiki na kazdym $smietniku 0,06 m>.

209 | Prosze takze pamietaé, ze spora czes¢ restauracji McDonald's znajduje sie na odrebnej
nieruchomosci przeznaczonej do wykorzystywania pod ustugi gastronomiczne, w tym dla
klientéw zmotoryzowanych. Jest to o tyle istotne, iz czes¢ tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, ze swej istoty dedykowane jest wtasnie do tej grupy klientow. Specyfika
Swiadczenia tego typu ustug wynika z faktu, iz kierowca zauwaza znak restauracji,
opuszcza droge publiczng korzystajgc ze zjazdu z tej drogi, a w dalszej kolejnosci jest
kierowany poprzez stworzong na nieruchomosci McDonald's organizacje ruchu i system
znakow wizualnych, w taki sposéb, aby méc:

1) zapoznac sie z ofertg i cennikiem,

2) ztozy¢ zamowienie,

3) odebrac i spozy¢ positek, ewentualnie wyrzuci¢ opakowania - bez wysiadania z
samochodu.

Propozycje Reklamowe Poznania wynikajgce z przedstawionych zatozen odnoszg sie
wprost w swych tresciach do lokali gastronomicznych, jednak zupetnie nie uwzgledniaja
wyzej opisanej specyfiki ustug o charakterze ,,drive thru".

210 | Ponadto wydaje sie, iz doszto do niezrozumienia istoty sposobu zagospodarowania
terenu wokot budynku restauracji, na ktérym znajdujg sie ogrédki, mata architektura/
ogrodzenia.Meble zewnetrzne (np. parasole) czesciowo mogg by¢ naznaczone logo.
Takie same oznaczenia zawierajg szklane ogrodzenia, ktére chronig strefe zabaw i
konsumpc;ji przed strefg parkowania i drogami wewnetrznymi. Znak w postaci litery ,,M"
na parasolu nie ma wiekszego wptywu na krajobraz, gdyz dotyczy to ogrodkéw
znajdujacych sie na terenie restauracji, zazwyczaj umieszczonych miedzy restauracjg a
parkingiem. Na ww. obszarze ogrodzenia te wykonane sg z przezroczystych materiatéw
(szkto -masa plastikowa). Ze wzgledéw bezpieczenstwa (a nie reklamy) umieszcza sie na
nich 2 pasy z nadrukiem logo w stonowanych szarych kolorach (aby nie wpas¢ na
»Pprzezroczystg sciane" wypetniajaca fizycznie przestrzen miedzy przestami). Ochrona
konsumentéw i pieszych przed strefg ruchu wymaga takich zamierzen. Obiekty matej
architektury z ww. oznakowaniem winny zosta¢ uwzglednione w projekcie jako
dopuszczalne. Ich usuniecie nie ma zadnego wptywu na krajobraz w ramach
wolnostojgcych restauracji, natomiast moze negatywnie wptyna¢ na bezpieczenistwo.
Ewentualne obostrzenia mogg mie¢ natomiast znaczenie w obszarach staromiejskich,
rynkow, parkow i skwerow gdzie znajduje sie wiele ogrédkéw restauracyjnych. Typowy
ogrddek restauracji McDonald znajduje sie miedzy parkingiem a drogg wjazdowa lub
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drogg publiczng a zatem dochodzi tu doksztattowania przestrzeni o zupetnie innym ze
swej istoty charakterze.

211 Przechodzac do konkluzji, nalezy stwierdzi¢, iz przedstawione zatozenia nie uwzgledniaja

oznakowania Restauracji McDonald's, w szczegdlnosci specyfiki tzw. linii driv'a. Nie
uwzgledniajg takze prowadzenia restauracji i kawiarni w jednym budynku (odrebne
oznakowanie McDonald's oraz McCafe). Wskazanie bardziej konkretnych uwag z naszej
strony nie jest mozliwe na tak ogdlnie skonstruowanym poziomie zatozen. Zatem jedynie
przyktadowo pragniemy zauwazyg¢, iz uwzglednienie naszych uwag mozliwe jest, co
najmniej na kilka sposobdw: poczawszy od wprowadzenia przepiséw przejsciowych i
koncowych (,przepiséw uchwaty nie stosuje sie do reklam wykonanych na podstawie
Pozwolenia na budowe lub zgtoszeniu budowlanym") czy tez poprzez stworzenie
odrebnych regulacji dot. np. ,gastronomi dla zmotoryzowanych".

Przypadki szczegdlne z odniesieniem do kazdej z restauracji, w tym te wyjgtkowe
zarowno, co do istnienia reklam w konkretnej lokalizacji jak i uwarunkowania w terenie
dot. krajobrazu - mozemy oméwic¢ w drodze indywidualnych ustalen (najlepiej na
odrebnym spotkaniu, gdzie przekazemy liste restauracji oraz wskazemy konkretne
sposoby ich zagospodarowania).

PISMO NR 26
27 lutego 2018 (data wptywu 28 lutego 2018 r.) oraz uzupetnienie z 12 marca 2018 r. (uzupetnienie formalnosci)
Euroexim Levchenko sp.k (wtasciciel sieci BiatoNiebieska) reprezentowany przez radce prawnego Aga

212 | Dziatajgc w imieniu i na rzecz Spoétki Euroexim Levchenko Sp. k., wiasciciela sieci
»BiatoNiebieska", w oparciu o udzielone mi pethomocnictwo, w zwigzku prowadzonymi
pracami nad projektem uchwaty Rady Miasta Poznania ustalajacej zasady i warunki
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane [dalej takze: ,uchwata reklamowa dla miasta
Poznania" lub ,, poznanska uchwata reklamowa"], niniejszym wnosze o:

1) wprowadzenie postanowien umozliwiajgcych pozostawienie istniejacych tablic i
urzgdzen reklamowych w formie cyfrowej (LED/LCD/OLED)

w miejscach obecnie przez niezajmowanych;

213 | 2) dopuszczenie przez uchwate reklamowg dla miasta Poznania sytuowania na terenie
miasta rowniez nowych tablic i urzgdzen reklamowych w formie cyfrowej
(LED/LCD/OLED), o powierzchni ekspozycji do 36 m2 w miejscach, w ktérych moga by¢
lokalizowane billboardy);

214 | 3) zmniejszenie minimalnej odlegtosci ww. urzadzen i tablic reklamowych od skrzyzowan
z 50 metrow na 15 metréw;

215 | Uzasadnieniel. Ekrany LED a dziatania spoteczne i non-profitSie¢ BiatoNiebieska jest
wiascicielem nosnikéw reklamowych w postaci ekranéw LED, ktére od wielu lat
pozytywnie wpisujg sie w krajobraz miasta Poznania.Ekrany te, to nie tylko reklama, ale i
dziatania spoteczne i non-profit. Zaden tradycyjny (papierowy) billboard nie jest w
stanienie odptatnie i niekomercyjnie wykonywac¢ promocji organizacji spotecznych i
fundacji w takim stopniu, jaki jest mozliwy poprzez tablice LED. Dzieje sie tak, poniewaz
jeden ekran LED zastepuje w przestrzeni miejskiej ponad 30 tradycyjnych billboardéw
(tyle reklam mozna wgrac na jeden ekran LED).Tablice reklamowe w formie ekranu LED
sg doskonatym nosnikiem dla prezentowania tresci kampanii spotecznych, budowania
Swiadomosci oraz promowania zachowan prospotecznych. Przekaz dociera do
mieszkancow Poznania informujgc, wyjasniajgc, punktujac wazne i trudne tematy oraz
sktaniajgc do aktywnosci i zmiany postaw.Sie¢ BiatoNiebieska systematycznie wspiera
prace lokalnych (i nie tylko) organizacji spotecznych i non-profit. Cyklicznie realizuje na
swoich ekranach kampanie promocyjne, ktérych cele sg spotecznie istotne. Sie¢
BiatoNiebieska robi to bezptatnie. Emisje niekomercyjne stanowity 20% catkowitego
czasu ekranowego w 2017roku (...)

Dowdd: - referencje od partnerdw sieci BiatoNiebieska.Jak wynika z zapowiedzi p.
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Michata takomskiego, pethomocnika prezydenta Poznania ds. Smart City, Poznan ma by¢
miastem Smart (vide: https://plus.gloswielkopolski.pl/wiadomosci/a/poznan-ma-byc-
miastem-zgodnym-z-idea-smart-city-co-to-znaczy, 12945988). W ten trend wysSmienicie
wpisuje sie rozwijanie w przestrzeni miejskiej ekrandéw LED, ktdre oprdocz funkcji
reklamowej, beda petnity réwniez istotne funkcje informacyjne.Ekrany LED sg tez
jedynym nosnikiem, ktéry umozliwia szybka reakcje i kontakt z lokalna spotecznoscig w
nagtych, niecierpigcych zwtoki kwestiach. Doswiadczenia europejskie i pozaeuropejskie
pokazuja, ze ekrany LED mogg by¢ wykorzystywane np. do informowania o zblizajgcych
sie zatamaniach pogody, (np. huraganach i wichurach), czy sytuacjach nadzwyczajnych
(np. atakach terrorystycznych).

216 |Za pomocq ekrandéw LED sie¢ BiatoNiebieska juz dzisiaj informuje poznaniakdéw o
waznych i ucigzliwych z ich perspektywy zmianach w komunikacji publicznej, o
przebudowach czy utrudnieniach na drogach. Przesytane komunikaty utatwiajg
codziennie zycie w miejskiej przestrzeni, usprawniajg ruch uliczny, pomagaja
zaoszczedzi¢ cenny dla wszystkich czas.Sie¢ BiatoNiebieska pomagata w wyjasnieniu
sprawy zaginiecia Ewy Tylman, gdzie dotarcie do jak najwiekszej liczby potencjalnych
odbiorcéw byto kluczowe dla dobra sprawy i finalnego rozstrzygniecia.W opinii sieci
BiatoNiebieska, spoteczna, edukacyjna, aktywizujgca i informacyjna rola zewnetrznej
reklamy LED jest nie do przecenienia.

217 |IL Ekrany LED a kwestie techniczne

Jak wskazuje sie w artykutach fachowych, swiat reklam staje sie cyfrowy, a ,,nowych
technologii trzeba sie nauczyé. Nie nalezy ich odrzucaé. Nic nie ttumaczy wiekszosci
polskich samorzgddw - przeciwnikdéw nowoczesnych technologii. Po prostu jej nie znajg,
nie rozumiejg i najczesciej bazujg na przestarzatych danych. Brak wiedzy nie moze
ttumaczy¢ hamowania postepu technologicznego. Przeciez kazde miasto chce by¢
SMART".

Wskazac wiec nalezy, ze ,kazdy ze wspodtczesnych ekranéw diodowych posiada
wielostopniowy system regulowania jasnosci, w niektérych wypadkach reagujacy
dynamicznie. (...) Sensory reagujg z niewielkim opdznieniem, wynoszgcym okoto jedng
sekunde. Daje to mozliwos¢ automatycznej, szybkiej zmiany jasnosci ekranu, tak by nie
stawat sie uciazliwy dla uczestnikow ruchu". Konkludujgc ww. artykut trafnie wskazano,
ze, ,trudno sobie wyobrazi¢ postep bez stosowania w naszym otoczeniu nowych
rozwigzan i nowych technologii. (...) Rozwoju cywilizacyjnego nie mozna powstrzymac.
Dlatego «elektroniczne/cyfrowe nosniki reklamy» nalezy i trzeba zaakceptowac".

Podkresli¢ trzeba, ze sie¢ BiatoNiebieska wyraza gotowos¢ petnej wspdtpracy w celu
dopasowania jasnosci ekrandw LED do ewentualnych wymagan w tym zakresie.

218 |Illl. Reklamy LED, a drogi publiczne

Co istotne, ustawodawca nie tylko nie przewiduje zakazu reklam emitujacych swiatto, ale
i dopuszcza je, po spetnieniu okreslonych wymagan, w pasie drogowym lub w odlegtosci
od zewnetrznej jezdni, o ktorej mowa w art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985 roku -
o drogach publicznych (Dz. U. z 2017 roku, poz. 2222 z pdzn. zm.) [dalej takze: ,,udp"]
(vide: art. 42a udp).

Tym samym, skoro nawet akt rangi ustawowej nie zakazuje lokalizacji reklam
emitujgcych swiatto w pasach drogowych, to brak jest jakiegokolwiek uzasadnienia dla
wprowadzania dalej idgcych ograniczen w uchwatach reklamowych.

Wydaje sie réwniez, ze zapisy przewidujace, ze minimalna odlegtos$¢ billboardéw od
skrzyzowan ma wynosi¢ 50 metréw, sg zbyt restrykcyjne. Wystarczajgce w tym zakresie
wydaje sie ograniczenie istnienia ww. nosnikéw w pasie 15 metrow.

219 |IV. Ewentualny zakaz nosnikéw reklamowych w formie LED, a naruszenie Konstytucji
RPZgodnie z art. 64 ust. 3 Konstytucji RP, wiasnos$¢ moze byc¢ ograniczona tylko w drodze
ustawy i tylko w zakresie, w jakim nie narusza ona istoty prawa wtasnosci. W mys| zas
art. 31 ust. 3 Konstytucji RP, ograniczenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych
wolnosci i praw mogg by¢ ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sg konieczne w
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demokratycznym panstwie dla jego bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, albo wolnosci i praw innych osdb.
Ograniczenia te nie mogg naruszac istoty wolnosci i praw.Jak wskazuje Trybunat
Konstytucyjny w wyroku z dnia 7 lutego 2001 roku (sygn. akt: K 27/00), w $wietle art. 64
ust. 3 oraz art. 31 ust. 3 Konstytucji RP ,,warunkami dopuszczalnosci ograniczen praw
wtasnosci sg: ustawowa forma ograniczenia, istnienie w panstwie demokratycznym
koniecznosci wprowadzenia ograniczenia, funkcjonalny zwigzek ograniczenia z realizacjg
wskazanych w art. 31 ust. 3 wartosci oraz zakaz naruszania istoty prawa wiasnosci.
Wymdég istnienia w panstwie demokratycznym koniecznosci wprowadzenia ograniczenia
odpowiada zasadzie proporcjonalnosci. Ograniczenie danego prawa musi pozosta¢ w
odpowiedniej proporcji do celéw, ktérych ochrona uzasadnia ustanowienie tego
ograniczenia [podkresl, wtasne]".

POZnan
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Oznacza to w szczegolnosci, ze ,,wszelkie ograniczenia wtasnosci, ustanowione w
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, musza by¢ zgodne z normami
konstytucyjnymi wyznaczajagcymi granice ingerencji prawodawczej w prawo wtasnosci.
Naruszenie tego wymogu moje stanowi¢ podstawe do stwierdzenia niewaznosci uchwaty
rady gminy przez organy sprawujgce nadzér nad samorzadem terytorialnym [podkres|
wtasne]. Powyzsze rozwazania pozostajg w petni adekwatne do uchwat
reklamowych.Ewentualny zakaz istnienia w przestrzeni miejskiej nosnikéw reklamowych
w formie ekrandw LED, naruszatby konstytucyjng zasade proporcjonalnosci. Nie sposéb
bowiem zadng z wymienionych w Konstytucji RP wartosci ttumaczy¢ srodka tak
drastycznego, jak wyeliminowanie takiej formy reklamy z przestrzeni miejskiej.Zgodnie z
art. 32 ust. 1 Konstytucji RP, wszyscy sg wobec prawa réwni. Wszyscy majg prawo do
réownego traktowania przez wtadze publiczne.Jak wskazuje Trybunat Konstytucyjny w
swoim orzecznictwie, "konstytucyjna zasada réwnosci wobec prawa polega na tym, ze
wszystkie podmioty prawa, charakteryzujgce sie dang cechg istotng (relewantng) w
rownym stopniu, majg by¢ traktowane réwno. A wiec wedtug jednakowej miary, bez
zréznicowan zaréwno dyskryminujgcych, jak i faworyzujgcych. (...) Rdwnosé wobec
prawa, to takze zasadno$¢ wybrania tego, a nie innego kryterium zréznicowania
podmiotow (adresatow) prawa'?Brak jest jakichkolwiek obiektywnych argumentéw
uzasadniajacych réznicowanie sytuacji prawnej witascicieli nosnikow reklamowych w
formie ekranow LED, z sytuacjg prawng wtascicieli tradycyjnych billboardéw. Takie
dziatanie (w przypadku wprowadzenia np. szerszych ograniczen dla no$nikdw w formie
ekrandw LED), naruszatoby, wiec rdwniez w sposdb oczywisty zasade réwnosci. Wszak,
nosniki reklamowe w formie ekrandw LED niczym istotnym, z punktu widzenia ochrony
krajobrazu, nie réznig sie od innych nosnikow reklamowych (np. tradycyjnych
billboardow).
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V. Podsumowujac

Konkludujgc nalezy wskaza¢, ze argumenty, ktdre przemawiajg za pozostawieniem tablic
LED w przestrzeni miejskiej miasta Poznania, sg nastepujace:

- jeden ekran LED zastepuje w przestrzeni miejskiej ponad 30 billboarddw, bo tyle reklam
mozna wgrac na jeden ekran;

- natezenie Swiatta emitowanego przez ekran LED jest regulowane w zaleznosci od pory
dnia, roku, czy warunkéw atmosferycznych - ekrany moga by¢ przyciemniane;

- firmy, ktore sg wtascicielami ekrandw LED dajg miejsca pracy wielu osobom w regionie;
ponadto sie¢ BiatoNiebieska jest ptatnikiem podatkéw w Poznaniu - wszystkie ekrany
zlokalizowane w Poznaniu nalezg do lokalnych przedsiebiorcéw;

- do umieszczenia reklamy na ekranie LED nie potrzeba papieru ani druku, dzieki czemu
nie trzeba wycinac lasu, ani korzystaé z niebezpiecznych odczynnikéw chemicznych
(stosowanych w poligrafii np. do produkgji farb);

- istniejgce ekrany LED, stojgce od wielu lat, wpisaty sie juz w krajobraz miasta Poznania,
a jego mieszkancy zdazyli sie do nich przywigzadi je polubic.

Jednoczesnie pragne wskazac, ze sie¢ BiatoNiebieska gotowa jest na systematyczng
modernizacje posiadanych ekranéw LED, tj. wymiany ich na coraz nowsze, a przez to
lepsze technologicznie modele, ktére zapewniajgce jeszcze wiecej korzysci dla
mieszkancédw i wtadz miasta. Tyle tylko, ze proces ten nie moze by¢ kontynuowany bez
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zapewnienia Sieci bezpieczenistwa prawnego w zakresie przewidzianym uchwatg
reklamowa.

PISMO NR 27

12 marca 2018 r (AMS S.A)

222 | 1) Stupy ogtoszeniowo-reklamowe.

Propozycja miasta dopuszcza zgodnie z europejskimi przyktadami stupy ogtoszeniowo-
reklamowe w trzech z czterech wyznaczonych obszaréw. Wydaje sie, ze dostepne na
rynku nowoczesne podswietlane konstrukcje stupowe z wysoka podstawg (przyktady w
zatgczeniu) nie psujg wizerunku przestrzeni miejskiej takze w Obszarze Staromiejskim -
ich nowoczesny design w potgczeniu ze stonowang kolorystyka bardzo dobrze wpisuje
sie w kazdy rodzaj zabudowy, w tym zabudowy historycznej. Wnioskujemy wiec o
dopuszczenie w Obszarze Staromiejskim obu rodzajow stupdéw - typ Ai typ B. Tym
bardziej, ze dostepne s3 modele stupa z zasilaniem solarnym, nie wymagajace statego
ztgcza energetycznego, co czyni te konstrukcje bardzo mobilnym rozwigzaniem. Nawet w
przypadku nieprzewidzianych remontéw czy uwag purystdéw krajobrazowych, takie
konstrukcje mozna szybko przestawi¢ w inne miejsca.

223 | 2) Nascienne pary billboardéw.Wnioskujemy o dopuszczenie w Obszarze Centrum na
Slepych scianach budynkéw (tylko z oknami technicznymi np. klatek schodowych) pary
billboardéw o pow. ekspozycji 12 m2 kazdy. Dwie identyczne tablice zainstalowane w
odpowiednich odlegtosciach od krawedzi Sciany, z zachowaniem podziatéw
architektonicznych, nie psujg budynku (przyktady w zataczeniu). Mogg bardzo elegancko
wpisacd sie w krajobraz ulicy, bez uszczerbku dla jej waloréw estetycznych, a z
zachowaniem podstawowych funkc;ji jakie spetnia przestrzen miejska - takze funkcji
ogtoszeniowo-reklamowych.

224 | 3) Tablice reklamowe o pow. ekspozycji 9 m2.

Nowoczesne i eleganckie nosniki o pow. ekspozycji 9 m2 szczegdlnie widoczne sg na
terenie miast w Niemczech i we Francji. Najczesciej spotykamy pojedynczy podswietlany
plakat reklamowy, wersje przewijang tzw. scroll oraz nosnik z cyfrowa matryca typu LED.
Tablice tego typu naturalnie wpisujg sie w przestrzen miejska, dlatego wnosimy o
dopuszczenie reklamy 9 m2 takze w Obszarze Centrum. Przyktadowg symulacje
dotyczaca takiego nosnika przy skrzyzowaniu ulic Wroctawskiej i Podgérnej przesytam w
zatgczeniu wraz z innymi zdjeciami z Poznania.

225 | 4) Tablice nascienne o pow. ekspozycji 50 m2.

W krajobrazie polskich miast znalez¢ mozna takze systemowe reklamy nascienne w
formacie 50 m2, ktére tworzg uporzgdkowany jednolity system tablic reklamowych.
Niezaleznie od wielkosci $ciany, na elewacji montowany jest powtarzalny system
mocowan. Doswiadczenie i odpowiednie wytyczne pomagajg we wiasciwym wpisaniu
konstrukcji w podziaty architektoniczne budynku. Na terenie kazdego miasta mozna
znalez¢ ulice odpowiednie dla takiej formy reklamy. AMS czesto finansowat w petni
remonty uzytkowanych scian, aby poprawic ich wyglad z korzyscig dla mieszkaicow i
naszych reklamodawcow. Przyktady takich reklam z Poznania przesytam w zatgczeniu.
226 |5) Technologia digital.

Rozwdj technologiczny nastepuje w tej dziedzinie tak szybko, ze nie sposéb pomingé te
zagadnienia w proponowanych rozwigzaniach. Agresywne i oslepiajace ekrany cyfrowe,
ktére jeszcze mozna spotkac w polskich miastach powinny odejs¢ w przesztosé.
Nowoczesne rozwigzania to ekrany z matrycami cyfrowymi, ktdre automatycznie
dostosowujg sie do zmiennych warunkéw zewnetrznych, nie tylko w porze dzieri i noc,
ale takze w przypadku wystgpienia burzy czy duzego zachmurzenia nieba. Efektywne
systemy regulowania jasnosci nie powodujg irytacji mieszkancéw, nie oslepiajg
kierowcow, za to dobrze wpisujg sie w przestrzen publiczng. Przygotowywane obecnie
na podstawie ustawy o drogach publicznych rozporzgdzenie Ministra Infrastruktury i
Budownictwa w sprawie maksymalnej luminacji powierzchni informacji wizualne;j
umieszczonej na reklamie emitujacej Swiatto, powinno da¢ wskazowki jak przygotowad
techniczng czes$¢ odpowiednich zapiséw. Nowoczesne miasto nie moze pomingc tej
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kwestii w nowych przepisach. Wnioskujemy o dopuszczenie nowoczesnych technologii
digital dla urzadzen reklamowych typu stup, citylight i tablica reklamowa 9 m2.

227 | 6) Podziat miasta ze wzgledu na kategorie drég publicznych.

Proponujemy przy tworzeniu zapisdw uchwaty krajobrazowej oprzec sie na istniejgcym
podziale drog na klasy Ai S, GP, G i Z, wynikajgce ze "Studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego miasta Poznania".

Takie wykorzystanie zapiséw istniejgcego dokumentu pozwala w sposéb bardziej
praktyczny, efektywny i zgodny z rzeczywistoscig planowac posadowienie tablic i
urzadzen reklamowych na terenie miasta. Tablice reklamowe mozna wéwczas
dostosowad wielkoscig do wskazanych klas drog.

Nie ma potrzeby operowaé skomplikowanym i mato czytelnym podziatem z
wykorzystaniem pasa drogowego drég publicznych.

Propozycja szerokosci pasa nie mniejszej niz 40 m jest zbyt restrykcyjna.

Proponujemy, albo zmniejszy¢ to ograniczenie do 20 m, albo oprzec sie tylko na Studium
- wskazany w tym dokumencie podziat drdég jest bardzo czytelny i nie wzbudza zbednych
emocji przy interpretacji przepiséw.
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Zatacznik nr 3

Szczegoétowe zestawienie spotkan

Spotkania dotyczace propozycji zapiséw do uchwaty krajobrazowej (okres od listopada 2017 r. do marca 2018 r.)
l.p. | Data Wydarzenie / spotkanie Poruszane tematy
1 22 listopada 2017 OTWARTE FORUM DYSKUSYJNE http://www.poznan.pl/mim/main/otwarte-
CONCORDIA DESIGN forum-dyskusyjne,p,40312,41010.html
2 |7 grudnia 2017 Zwiazek Miast Polskich Kwestie przyjecia uchwaty krajobrazowej
3 | 8grudnia 2017 Biuro Nadzoru Wiascicielskiego Omawiane uwagi/komentarze przestane
Na spotkaniu obecni przedstawiciele: przez jednostki w roku 2017
- MTP
- ARENA
- AQUANET
- Termy Maltanskie
- MPK
- PTBS
- ZKZL
4 |11 grudnia 2017 punkt informacyjny (osoba prywatna) Ogolnie o uchwale
5 |3 stycznia 2018 Spotkanie z Metropolig Poznan Reklamy w Metropolii Poznan
6 |4 stycznia 2018 Spotkanie z firmg Stroer Poruszany temat opracowanej siatki drog,
ktora nie odzwierciedla rzeczywistych
potrzeb. Mozliwos¢ wprowadzenia
elektronicznych wyswietlaczy
7 |9 stycznia 2018 Spotkanie z przedstawicielami Wydziatu Kwestie nosnikéw reklamowych i szyldéw a
Sportu oraz oddziatem POSIR Malta stan rzeczywisty oddziatu Malta
8 |15 stycznia 2018 Punkt informacyjny - rozmowa z firma BIG Komentarz do uwag zawartych w
Group przekazanym pismie
9 |17 stycznia 2018 Komisja Rewitalizacji oraz Komisja Polityki Przedstawienie wypracowanych
Przestrzennej - uchwata krajobrazowa oraz wytycznych
Park Kulturowy
10 |24 stycznia 2018 Rozmowa z firmg Braughman Kwestie nosnikdw reklamowych i
dopuszczonych parametrow
11 Miodziezowa Rada Miasta Przedstawienie wypracowanych
wytycznych
12 | 30 stycznia 2018 Spotkanie z firma Zabka Szyldy - ich ilos¢, rozmieszczenie i
parametry
13 |1-2 lutego 2018 X1 DZIEN URBANISTY BUDMA http://www.poznan.pl/mim/main/konfere
ncja-xi-dzien-urbanisty,p,40312,41286.html
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5 lutego 2018

punkt informacyjny (osoba prywatna)

Ogolnie o uchwale

15

6 lutego 2018

Spotkanie z firmg AMS

Billboardy - ich lokalizacja, parametry

16

19 lutego 2018

punkt informacyjny - rozmowa z
przedstawicielem R.O. Nowe Winogrady
Potudnie oraz R.O. Pod Lipami

Ogédlnie o uchwale

17

20 lutego 2018

Spotkanie z firma Zabka

Szyldy - ich ilo$¢, rozmieszczenie i
parametry

18

21 lutego 2018

Spotkanie z firmg Clear Channel

Citylighty, technologia LED, LCD

19

26 lutego 2018

Spotkanie z firmg Apsys

przekazane uwagi/komentarze do projektu
zapisow do uchwaty krajobrazowe;j

20

1 marca 2018

Spotkanie ze stowarzyszeniem Prawo do
Reklamy

Ogolnie o uchwale

21

8 marca 2018

Miedzynarodowe Targi Poznanskie (z
przedstawicielem Miejskiego Konserwatora
Zabytkow)

Kwestie lokalizacyjne nowych stupéw
reklamowych

22

13 marca 2018

Spotkanie z przedstawicielami firmy Mc
Donald’s

Szyldy —ich ilo$¢, rozmieszczenie i
parametry

23

15 marca 2018

Poczta Polska

Szyldy —ich ilo$¢, rozmieszczenie i
parametry

24

23 marca 2018

Spotkanie ze stowarzyszeniem Prawo do
Reklamy

Uczestnictwo w pracach nad Parkiem Kulturowym.

17 pazdziernika 2017

Spotkanie w Urzedzie Miasta (sala biata)

21 pazdziernika 2017

Warsztaty (Galeria Miejska Arsenat)

4 listopada 2017

Spacer po Starym Rynku (z przedstawicielem
MKzZ)

6 listopada 2017

Spotkanie informacyjne dla Mieszkancéw oraz
przedsiebiorcéw (Galeria Miejska Arsenat)
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