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▪ To nowe narzędzie ochrony i kształtowania krajobrazu, którego sporządzenie należy do

obowiązków samorządów województw.

▪ W dokumencie tym identyfikuje się krajobrazy na obszarze całego województwa – w jego

granicach administracyjnych, następnie dokonuje się charakterystyki krajobrazów i ich oceny

oraz określa się krajobrazy priorytetowe, czyli te najcenniejsze.

▪ Dla krajobrazów priorytetowych oraz krajobrazów we wskazanych formach ochrony prawnej,

formułuje się ustalenia w postaci rekomendacji i wniosków, które dotyczą ich kształtowania

i ochrony.

▪ Rekomendacje i wnioski dotyczące kształtowania i ochrony krajobrazów należy uwzględniać

w dokumentach planistycznych szczebla regionalnego i lokalnego.

Dolina Warty
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▪ służą ochronie i kształtowaniu walorów:

przyrodniczych kulturowych estetyczno-widokowych

▪ określane są adekwatnie do charakterystyki krajobrazu, zdefiniowanych wartości i zdiagnozowanych

zagrożeń,

▪ traktowane są jako normy kierunkowe,

▪ wskazują możliwość powołania form ochrony prawnej,

▪ określają zasady kształtowania zabudowy oraz parametry i wskaźniki zagospodarowania terenu,

z uwzględnieniem lokalnych form architektonicznych zabudowy,

▪ zwracają uwagę na konieczność podejmowania działań mających na celu zachowanie walorów

krajobrazowych.

Rogalin GnieznoDolina Gwdy
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▪ Duże opóźnienie w uchwalaniu audytów przez sejmiki województw spowodowane głównie

długim okresem przygotowania rozporządzenia wykonawczego oraz trudnościami

metodycznymi.

▪ Dotychczas jedynie w trzech województwach obowiązuje audyt krajobrazowy.

▪ W tym roku planowane jest zakończenie większości audytów krajobrazowych.

Ląd nad Wartą
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▪ To narzędzia służące ochronie i kształtowaniu krajobrazu.

▪ W uchwale reklamowej uwzględnia się wnioski i rekomendacje wynikające z audytów

krajobrazowych oraz plany ochrony parków krajobrazowych (art. 19 ust. 1b pkt 3 u.o.z.).

▪ Wójt (burmistrz, prezydent miasta) zasięga opinii marszałka województwa o projekcie

uchwały reklamowej (art. 37b ust. 2 pkt 7 u.p.z.p.).

▪ W audycie krajobrazowym uwzględnia się (jako uwarunkowanie) obowiązujące akty prawne,

w tym uchwały reklamowe.

Zbiornik Jeziorsko
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Dotyczące sytuowania reklam

▪ ograniczanie lokalizowania: 

• wolnostojących urządzeń reklamowych, tablic reklamowych oraz szyldów, 

• urządzeń reklamowych, tablic reklamowych oraz szyldów na budynkach, ze szczególnym, 

uwzględnieniem obiektów zabytkowych oraz niezabytkowych zlokalizowanych w części historycznej 

miejscowości, 

• urządzeń reklamowych, tablic reklamowych oraz szyldów na ogrodzeniach, 

• urządzeń reklamowych, tablic reklamowych oraz szyldów na terenach zieleni, 

▪ urządzenia i tablice reklamowe oraz szyldy lokalizowane na budynkach należy sytuować w sposób 

niezaburzający estetyki i kompozycji elewacji budynków oraz w sposób nieprzesłaniający istotnych 

elementów i detali architektonicznych, 

▪ urządzenia i tablice reklamowe oraz szyldy lokalizowane jako wolnostojące nie mogą zakłócać odbioru 

wizualnego obiektów, w szczególności zabytkowych, z przestrzeni publicznych. 
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Dotyczące sytuowania małej architektury

▪ realizacja małej architektury według spójnej koncepcji dla poszczególnych przestrzeni publicznych. 

Dotyczące sytuowania ogrodzeń

▪ wykluczanie lokalizowania prefabrykowanych przęsłowych ogrodzeń betonowych lub żelbetowych, 

lub (w zależności od lokalizacji krajobrazu),

▪ wykluczenie możliwości stosowania prefabrykowanych przęsłowych ogrodzeń betonowych lub 

żelbetonowych, w miejscach eksponowanych, takich jak fronty działek oraz inne miejsca widoczne 

z przestrzeni publicznej.
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▪ Poprzez uwzględnienie zapisów audytu krajobrazowego w uchwałach reklamowych.

Po uchwaleniu Audytu krajobrazowego województwa wielkopolskiego żadna uchwała

reklamowa nie była jeszcze opiniowana, obowiązujące uchwały reklamowe zostały przyjęte

przed wejściem w życie Audytu – w Lesznie, Pile, Kaliszu, Poznaniu i Suchym Lesie.

▪ Poprzez uwzględnienie audytu krajobrazowego w miejscowych planach zagospodarowania

przestrzennego.

Wójt, burmistrz albo prezydent miasta (…) występuje o uzgodnienie projektu planu

miejscowego z zarządem województwa w zakresie uwzględnienia rekomendacji i wniosków

zawartych w audycie krajobrazowym (art. 17 pkt 6b u.p.z.p.).

Pismo wojewody wielkopolskiego do wójtów, burmistrzów i prezydentów z dnia 18.09.2017 r.

(…) biorąc pod uwagę celowość wprowadzonej ustawą krajobrazową regulacji, dopuszczalne
jest, do czasu opracowania i przyjęcia uchwały, wprowadzanie w planach ustaleń, które
warunkują kształtowanie ładu przestrzennego w gminie, w tym ładu reklamowego,
obejmujących również reklamy, obiekty małej architektury czy ogrodzenia, w szczególności
zasad ochrony i kształtowania ładu przestrzennego, zasad ochrony dziedzictwa kulturowego i
zabytków oraz dóbr kultury współczesnej, wymagań wynikających z potrzeb kształtowania
przestrzeni publicznych.
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Piła sierpień 2021 Piła listopad 2022

Przykład wdrażania uchwały krajobrazowej z dnia 28 kwietnia 2020 r. w Pile
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Historyczne centrum Piły



DZIĘKUJĘ  ZA  UWAGĘ
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Wielkopolskie Biuro Planowania Przestrzennego w Poznaniu

ul. Mielżyńskiego 14A

61-725 Poznań

tel.: (61) 641-57-00

e-mail: sekretariat@wbpp.poznan.pl

www.wbpp.poznan.pl


